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oz

Bu makale, moda tasariminda sosyal ve ¢evresel sorumluluk yaklasimini incelemekte ve Patagonia markasini bir
ornek olay olarak ele almaktadir. Geri doniistiiriilmiis malzemelerin kullanimindan doga dostu iiretim siireclerine
kadar, siirdiiriilebilirlik odakli tasarimin nasil uygulanabilecegi tartigilmaktadir. Patagonia markasinin yenilikgi
yontemleri ve is modelleri, moda endiistrisinin ¢evresel etkilerini azaltmadaki rolii lizerinden analiz edilmistir.
Caligma, siirdiiriilebilir moda anlayisini teorik ve pratik perspektiften degerlendirmekte ve bu yaklagimlarin
gelecekteki moda tasarim siireglerine etkilerini tartigmaktadir. Bu ¢aligmanin amacit, moda tasariminda sosyal ve
gevresel sorumluluk kavramini derinlemesine incelemek ve Patagonia markasinin siirdiiriilebilirlik stratejilerini
analiz etmektir. Arastirma, geri doniistiiriilmiis malzemelerin kullanimi ve ¢evreye duyarli iiretim siiregleri ile
sosyal sorumluluk projelerinin, moda sektoriinde siirdiiriilebilirlik standartlarini nasil belirledigini gdstermeyi
hedeflemektedir. Ayrica, Patagonia markasinin bu alandaki lider konumu {izerinden diger markalara yonelik
oneriler gelistirilmesi amaglanmuistir.
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Giris

Moda endiistrisi, kiiresel ekonomik sistemin en biiyiik ve en etkili sektorlerinden biri olmasina ragmen,
¢evresel ve sosyal agidan siirdiiriilebilir olmayan bir yapi sergilemektedir. Moda iiretimi, su tikketimi, karbon
salinim1 ve kimyasal atiklar gibi pek ¢ok gevresel soruna yol agmaktadir. Ornegin, Ellen Mac Arthur
Vakfi’'nin 2017 tarihli raporunda, tekstil endiistrisinin kiiresel karbon salinimina %10 oraninda katkida
bulundugu ve yillik 93 milyar metrekiip su kullandig1 belirtilmektedir (Ellen Mac Arthur Foundation, 2017:
20). Ayrica, tekstil atiklarinin yalnizca %1°lik kismi1 geri doniistiiriilmekte, bu da dongiisel ekonomi agisindan
onemli bir eksiklik olarak goriildiigii belirtilmektedir (Ellen MacArthur Foundation, 2017:16). Moda
endistrisi, pamuk ve polyester gibi yaygin malzemelerin yan1 sira, denim kumasin yogun tiiketimiyle de
cevresel ve sosyal siirdiiriilebilirlik baglaminda énemli sorunlar yaratmaktadir. Dayaniklili§1 ve zamansiz
tasarimiyla denim, kiiresel tekstil tretiminin biiyiik bir bdliimiinii olusturmakta, ancak bu popiiler
malzemenin iiretimi sirasinda ciddi miktarda su ve kimyasal madde kullanilmaktadir. Bir adet kot pantolonun
iretimi i¢in yaklasik 7.500 litre su harcandigi ve denim iiretim siireglerinin ciddi karbon salinimi ve toksik
atiklara yol actig1 belirtilmektedir (World Economic Forum, 2020:14).

Denim iiretiminin gevresel etkilerine kars1 farkindalik yaratmak i¢in, moda tasarimcilar1 ve sanatgilar
alternatif yaklasimlar gelistirmektedir. Bu baglamda, Bilvar, denim kumasin sanat malzemesi olarak
kullanimini ele aldig1r c¢alismasinda, bu malzemenin yalnizca moda sektdrii degil, ayni zamanda sanat
pratiklerinde de ¢evresel sorunlara dikkat ¢gekmek igin etkili bir arag¢ olabilecegini vurgulamaktadir. Bilvar,
denim kumasi yeniden isleyerek, sanat eserlerine doniistiirdiigii ¢aligsmalar: ile toplumsal farkindalik
yaratmay1 amaglayan yaratici ¢oziimler sunmaktadir (Bilvar, 2023:23). Bu tiir yenilik¢i yaklagimlar, denim
iretim siireglerinin yeniden ele alinmasi gerektigine isaret etmekte ve dongiisel ekonomi prensiplerini
benimsemenin dnemini vurgulamaktadir.

Tekstil ve moda endiistrisinin gevresel etkileri, yalnizca kaynak tiiketimiyle sinirli degildir. Uretim
sireglerinde kullanilan sentetik malzemeler, mikro plastik kirliliginin baslica kaynaklarindan biridir.
Ornegin, Diinya Ekonomik Forumu, denizlere her yil 500.000 ton mikro plastik salindigmni ve bunun
%35’inin polyester, akrilik ve naylon gibi sentetik tekstil {irtinlerinden kaynaklandigini rapor etmektedir
(World Economic Forum, 2000:14). Bu durum, ¢evresel siirdiiriilebilirlik agisindan moda endiistrisinin ciddi
reformlara ihtiya¢ duydugunu gostermektedir. Ancak, bir giysinin, elyaf ham maddesinin hasadi, giysi tiretim
siireci, tasarimi, kullanimi ve kullanim 6mrii dolduktan sonraki tiim yasami boyunca siirdiiriilebilirliginin
gelismesini amaglayan *Siirdiiriilebilir Giysi Yol Haritas1’ Ingiltere’de ilk olarak 2007 yilinda hazirlanmistr.
Ayrica 2011 raporuna gore de Birlesik Krallikta her yil yaklasik iki milyon ton giysinin satin alindigi
belirtilmektedir. 1960 ve 70’li yillarda ilk ¢evreci yaklasimlarin ortaya ¢iktigi, 1987 yilinda siirdiiriilebilirlik
kavraminin ilk olarak glindeme geldigi diistiniildiigiinde, 2007 yilinda ‘Siirdiiriilebilir Giysi Yol Haritasi’nin
hazirlanmas: bu siirecin ne kadar zor isledigini gostermektedir (Yildirim, 2017:486). Siirdiiriilebilirlik,
yalnizca ¢evresel etkileri azaltmay1 degil, ayn1 zamanda etik iiretim, adil ticaret ve sosyal sorumluluk
konularini da kapsamaktadir. Moda tasariminda siirdiiriilebilirlik, tasarimcilarin ¢evre dostu malzemeler
kullanmasini, geri doniisiimil tesvik etmesini ve iirlinlerin yagam dongiisiinii uzatacak ¢dziimler gelistirmesini
icermektedir (Fletcher, 2014:27). Siirdiiriilebilirlik, yalnizca ¢evresel etkileri azaltmay1 degil, ayn1 zamanda
etik dretim, adil ticaret ve sosyal sorumluluk konularmi da kapsamaktadir. Moda tasariminda
siirdiiriilebilirlik, tasarimcilarin ¢evre dostu malzemeler kullanmasini, geri doniisiimii tesvik etmesini ve
irlinlerin yasam dongiisiinii uzatacak ¢oziimler gelistirmesini icerir (Fletcher, 2014:27). Fletcher,
siirdiiriilebilirligin, tasarim siirecinde “insan, ¢cevre ve ekonomi arasindaki hassas dengeyi koruma” ilkesine
dayandigii ifade etmektedir (Fletcher, 2014:30). Moda endiistrisinin sosyal etkileri de ayni1 derecede
onemlidir. Ozellikle diisiik gelirli iilkelerdeki isciler, diisiik iicretler, uzun ¢alisma saatleri ve tehlikeli ¢alisma
kosullariyla kars1 karsiya kalmaktadir. Clean Clothes Campaign (2019), Banglades, Hindistan ve Kambogya
gibi iilkelerde caligan tekstil is¢ilerinin biiyiik bir kisminin asgari iicretin altinda bir gelirle calistigini ve bu
durumun sosyal esitsizligi derinlestirdigini belirtmektedir (Fletcher, 2014:9).

Yontem

Bu ¢alismada, moda tasariminda siirdiiriilebilirlik ve sosyal sorumluluk uygulamalarini analiz etmek
amaciyla nitel aragtirma yontemi kullanilmigtir. Arastirma, literatiir taramasi ve vaka analizi yaklasimlarint
bir araya getirerek derinlemesine bir inceleme sunmay1 hedeflemektedir. Arastirmanin veri toplama siireci
iki asamada gerceklestirilmistir: Moda tasariminda siirdiiriilebilirlik ve sosyal sorumluluk konularini ele alan
akademik makaleler, raporlar, kitaplar ve endiistriyel yayinlar incelenmistir. Literatiir taramasinda, Ellen
MacArthur Foundation, Clean Clothes Campaign ve World Economic Forum kullanilmistir. Ayrica,
Patagonia markasinin resmi web sitesi ve siirdiiriilebilirlik raporlar1 detayli olarak incelenmistir. Literatiir
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taramasinda kullanilan kaynaklar, ilgili kavramlarin teorik altyapisini olusturmak ve Patagonia markasinin
uygulamalarint degerlendirmek amaciyla derlenmistir. Patagonia markasinin siirdiiriilebilirlik stratejileri,
irlin yagam dongiisli, malzeme se¢imi, tedarik zinciri yonetimi ve sosyal sorumluluk projeleri gibi alanlarda
detayl1 olarak analiz edilmistir. Veriler, sirketin yayinladigi raporlar, ¢evrim i¢i igerikler, akademik
calismalar ve bagimsiz degerlendirme raporlarindan elde edilmistir. Ozellikle "Worn Wear" programi, karbon
notrlitk hedefleri ve ¢evre dostu malzeme kullanimi gibi 6zellikli uygulamalar derinlemesine incelenmistir.
Bu caligmanin sinirliliklari arasinda, Patagonia 6rnegine odaklanilmasi nedeniyle elde edilen bulgularin diger
markalar i¢in genellestirilebilirliginin sinirli olmasi bulunmaktadir. Ayrica, veri toplama siirecinde yalnizca
halka ag¢ik kaynaklar kullanilmistir; bu nedenle sirket i¢i uygulamalara iliskin daha fazla ayrintiya ulagmak
miimkiin olmamistir. Ancak, literatiir taramast ve vaka analizi yOntemlerinin bir arada kullanilmasi,
arastirmanin gegerliligini ve glivenilirligini artirmaktadir.

Arastirmanin Amaci

Bu arastirma, sirdiriilebilirlik ve sosyal sorumlulugun moda endiistrisindeki Onemine
odaklanmaktadir. Patagonia, bu alanda lider bir marka olarak ¢evresel sosyal sorunlara yonelik ¢oziim
onerileriyle 6ne ¢ikmaktadir. Patagonia markasinin ¢evre dostu ve sosyal sorumluluk odakli yaklasimi, bu
baglamda incelenerek moda tasarimi i¢in bir kaynak olusturulacaktir. Patagonia markasi, “Diinyay1
Kurtarmak Igin isletme” sloganiyla yalnizca gevresel sorumluluk degil, ayni zamanda toplumsal farkindalik
yaratma ac¢isindan da oncii bir marka olarak taninmaktadir (Chouinard, 2016:45). Bu c¢alismada, Patagonia
ornegi, markanin cevresel ve sosyal sorumluluk odakli uygulamalar1 sayesinde, moda endiistrisine
siirdiiriilebilirlik baglaminda ilham veren bir model olarak secilmistir. Arastirma, Patagonia makasinin
dongiisel ekonomi yaklasimlari, ¢cevre dostu iiretim teknikleri ve sosyal sorumluluk projeleri ele alinacak ve
diger moda markalarina ve moda tasarimi 6grencilerine drnek teskil edebilecek Oneriler sunulacaktir. Bu
calismanin, moda tasariminda ¢evresel ve sosyal siirdiiriilebilirlik konularinda akademik literatiire ve sektorel
uygulamalara katki saglamasi hedeflenmektedir. Arastirmanin temel hedefleri Moda tasariminda
siirdiiriilebilirlik ve sosyal sorumluluk kavramlarini incelemek. Patagonia markasimnin stratejilerini analiz
ederek, ¢evre dostu ve sosyal agidan sorumlu bir is modelinin uygulamalarina vurgu yapmaktir.

Moda Tasariminda Siirdiiriilebilirlik Kavram

Her yil diinya genelinde 21 milyar ton tekstil atiginin olustugu tahmin edilmekte olup, bu miktarin
zamanla artmaya devam ettigi gézlemlenmektedir (Lee, 2016). Kiiresel hazir giyim iiretimi son 20 yilda
%36’dan fazla bir artis gostermistir (Muraccioli, 2019). Bununla birlikte, tiiketicilerin bir giysiyi giyme
siklig1 yediye kadar diigmiistiir (Anonim, 2015). Tiiketiciler, bu durumun nedenlerini genellikle kilo aldiklar1
icin giysilerin kendilerine uymamas: veya bu giysileri yalnizca gegici bir hevesle satin almalar1 olarak
aciklamislardir (Anonim, 2015). Daha fazla iiriin satin alma olanagina sahip olmak, tiiketicilere kendilerini
daha varlikli hissettirmistir. Bu durumun farkinda olan {iireticiler, diisiik kaliteli iiriinleri daha ucuza tireterek
pazara siirmiglerdir. Ancak, maliyetleri diisirme amaciyla ucuz is giiciine yonelerek sosyal ve c¢evresel
faktorleri biiytlik 6l¢iide goz ard1 etmislerdir. Moda tasariminda siirdiiriilebilirlik, tasarim siirecinde ¢evresel,
ekonomik ve sosyal boyutlarin bir arada ele alinmasint gerektiren ¢ok yonlil bir yaklagimdir. Bu kavram,
yalnizca gevresel etkilerin azaltilmasini degil, ayn1 zamanda adil ¢alisma kosullari, etik iiretim, kaynaklarin
verimli kullanim1 ve toplumsal sorumluluk gibi genis kapsamli hedefleri de igerir (Fletcher, 2014:28). Moda
endistrisinde siirdiiriilebilirlik uygulamalari, dogal kaynaklarin korunmasi, karbon ayak izinin azaltilmasi ve
irlin yasam dongiisiiniin uzatilmasi gibi temel stratejilere dayanmaktadir. Tasarimcilar ve markalar, bu
uygulamalar1 hayata gegirerek hem c¢evresel sorunlara ¢oziim bulmayir hem de tiiketici farkindaligini
artirmay1 amaglamaktadir. Siirdiiriilebilirlik anlayisi, tasarim siirecinin her agamasinda gevresel etkileri
minimize etmeye yonelik yenilikgi yontemleri tesvik eder. Ozellikle, geri déniistiiriilmiis malzemelerin
kullaniminin yayginlastirilmasi, siirdiiriilebilir tasarimin en 6nemli bilesenlerinden biri olarak goriilmektedir.
Ornegin, Ellen MacArthur Foundation’in dongiisel ekonomi raporlari, tekstil iiriinlerinin geri déniisiim
oranlarimin artirilmasinin, kaynak kullanimini azaltarak moda endiistrisinde siirdiiriilebilirligi saglama
yolunda biiyiik bir adim olacagini vurgulamaktadir (Ellen MacArthur Foundation, 2017:22). Bu baglamda,
geri doniisim teknolojilerinin  gelistirilmesi, tasarim siire¢lerinde yenilik¢i malzeme kullanimini
desteklemekte ve ¢evre dostu tiriinlerin olusturulmasina olanak tanimaktadir.

Siirdiirtilebilir moda alaninda Patagonia’nin "Worn Wear" programi ve geri doniistiiriilmiis plastik
kullanim1 gibi uygulamalari, diger siirdiiriilebilir moda markalariyla karsilastiriliginda, Stella McCartney
markasi, siirdiiriilebilirligi merkezine alan ig modelleri gelistirmis ve vegan deri, geri doniistiiriilmiis naylon
ve organik pamuk gibi malzemeler kullanarak ¢evresel etkileri en aza indirmeyi hedeflemistir (McCartney,
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2020:45). Eileen Fisher markas1 ise dongiisel ekonomi stratejileri dogrultusunda geri donistiiriilebilir tekstil
projeleri baslatarak stirdiiriilebilir modaya katki saglamaktadir (Fisher, 2019:32). Bu tiir uygulamalar, moda
endistrisinde siirdiiriilebilirlik hedeflerine ulasmak icin kritik Oneme sahiptir. Moda endiistrisinde
siirdiiriilebilirlik kavrami, bazi elestirilerle de karsilasmaktadir. Ozellikle yesil aklama (greenwashing)
uygulamalari, markalarin siirdiiriilebilirlik algisini bir pazarlama stratejisi olarak kullanmasina yonelik
elestiriler dogurmustur. Bir¢ok marka, ¢evresel siirdiiriilebilirlik iddialarinda bulunurken, iiretim siire¢lerinde
ayni etik standartlar1 benimsememektedir (Bray, Johns, & Kilburn, 2011:600). Ornegin, Veja markasi, sadece
siirdiiriilebilir malzeme kullanimiyla degil, seffaf tedarik zinciriyle de etik iiretim uygulamalarini 6n plana
¢ikarmaktadir (Veja, 2021:17). Bu nedenle, markalarin siirdiiriilebilirlik iddialarin1 dogrulayan sertifikalar
ve bagimsiz degerlendirme raporlar1 biiyiik 6nem tagimaktadir. Normal dagilima karar verdikten sonra
parametrik analizler kullanilmaya karar verilmistir. Normallik analizden hemen sonra arastirmadaki
demografik degiskenlere iliskin tanimlayici istatistikler hesaplanmistir. Pearson Korelasyon analizi ile
Obsesif Inanislar Olgegi, Bilissel Duygu Diizenleme Olgegi arasindaki iliskiler arastirilmistir. Coklu
Dogrusal Regresyon Analizi yordayicilik analizlerinde kullanilmistir. Tiim analizler uygulanirken esas alinan
giliven aralig1 %95 olarak belirlenmistir. Korelasyon bulgularinin gii¢lerini tespit etmek i¢in mutlak deger
olarak alinan aralikta 0.00 ile 0.30 degerleri arasinda diisiik seviye iliski, 0.31 ile 0.70 degerleri arasinda orta
seviye iliski, 0.71 ile 1.00 degerleri arasinda ise yiiksek seviye iliski oldugu sdylenir.

FIBRE CLOTHING
PRODUCTION PRODUCTION

Gorsel 1. Tekstillerde kullanilan maddeler, iiretim, kullanim ve kullanim sonrast asamalarda olumsuz etkilerle yol actigin
betimleyen animasyon. (Kaynak.A New Textiles Economy: Redesigning Fashion’s Future.Pdf. s.55 Erisim tarihi:
11.01.2025)

Malzeme secimi, siirdiiriilebilir moda tasariminda kilit bir 6neme sahiptir. Dogal lifler, organik pamuk ve
geri dontistiirilmiis polyester gibi malzemeler hem ¢evre dostu olmalar1 hem de {iretim siire¢lerinde daha az enerji
ve su tiiketimi gerektirmeleri nedeniyle tercih edilmektedir (Black, 2012:46). Ornegin, organik pamuk iiretimi,
geleneksel pamuk iiretimine kiyasla %91 daha az su kullanmakta ve bu siirecte sentetik kimyasallar yerine dogal
giibreleme yontemlerine yer verilmektedir. Bu tiir uygulamalar, moda endiistrisinde siirdiiriilebilirlik hedeflerine
ulasmak igin kritik oneme sahiptir. Siirdiiriilebilir moda tasariminda bir diger 6nemli 6ge, {irlinlerin yasam
dongiisiiniin uzatilmasidir. Bu kapsamda, dayanikli ve zamansiz tasarimlarin 6nemi artmaktadir. Tasarimcilarin,
moda dongilisiinii yavaglatmak ve tiiketicileri hizli tiiketim aligkanliklarindan uzaklagtirmak amaciyla zamansiz
tasarimlara yonelmeleri gerektigini belirtmektedir (Fletcher, 2014:32). Bu yaklasimla {iretilen iiriinler, hem
kullanim 6mrii boyunca gevresel etkilerin azalmasina katki saglamakta hem de tiiketicilerin siirdiiriilebilir yagam
tarzlarini benimsemelerine yardimci olmaktadir. Siirdiiriilebilir moda tasariminda inovasyon, 6nemli bir role
sahiptir. Yeni nesil biyolojik malzemeler, su tasarrufu saglayan boyama teknikleri ve enerji verimliligi saglayan
iiretim siiregleri, endiistride doniisiimii hizlandirmaktadir. Ornegin, su yerine karbondioksit kullanarak tekstil
boyama iglemini gergeklestiren teknikler, enerji ve su tasarrufu saglamaktadir (World Economic Forum, 2020:18).
Bu tiir teknolojik yenilikler, yalmizca g¢evresel etkilerin azaltilmasini saglamakla kalmayip ayni zamanda
endiistrinin ekonomik verimliligini artirarak siirdiiriilebilirligi tesvik etmektedir. Siirdiiriilebilirlik kavrami
yalnizca cevresel etkilerle sinirli degildir; ayn1 zamanda toplumsal esitlik, is¢i haklar1 ve adil ticaret gibi etik
degerleri de kapsamaktadir. Moda endiistrisinde is¢ilerin ¢alisma kosullariin iyilestirilmesi, siirdiiriilebilirlik
uygulamalarinin vazgegilmez bir pargasidir. Clean Clothes Campaign, siirdiiriilebilir bir moda sektdrii yaratmanin
yalnizca gevresel etkilerle degil, ayn1 zamanda sosyal adaletle de miimkiin oldugunu vurgulamaktadir. Bu
baglamda, siirdiiriilebilirlik anlayisi, tasarimcilarin ve markalarin sorumluluklarini genisletmekte ve tiim
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paydaslar1 kapsayan bir yaklasimi benimsemelerini gerektirmektedir (Clean Clothes Campaign, 2019:11). Moda
tasariminda siirdiiriilebilirlik, bireysel ve kurumsal diizeyde kapsamli bir doniigiim gerektirmektedir. Bu doniisiim,
yalnizca gevresel etkilerin azaltilmasini degil, ayni zamanda toplumun ve ekonominin stirdiiriilebilirlik hedeflerine
uyum saglamasini da igermektedir. Bu nedenle, siirdiiriilebilirlik yaklagimi, moda endiistrisinin gelecegini
sekillendirecek ve bu alandaki yenilik¢i yaklagimlarin 6niinii agacaktir. Niiniméki ve Hassi, 2011 yilinda yaptiklar
yorumla, var olan sistemin heniiz radikal degisimlere hazir olmadigini belirterek yavas moda, yerel iiretim ve
1smarlama dikimin 6nemli oldugunu ve i akiginin yeniden tasarlanmasi gerektigini savunmaktadirlar (Niiniméki
ve Hassi, 2011:1876-1883). Seri iiretimde geri kazanimin uygulanabilmesi igin tekstil ve moda tasariminda
geleneksel is akisinin degismesi, kumas temini igin atiklarin girdi olarak degerlendirilmesinin planlanmasi
gerekmektedir (Han vd., 2017:69-94). Cevresel siirdiiriilebilirlikte yeni bir perspektif olarak gelisen “Indigo Flow,
Advanced Denim, Blue denim, Green Denim” gibi terimler, tekstil ve moda endiistrisinde geleneksel indigo
boyama siireclerinin ¢evresel etkilerini azaltmayir amaglayan yenilik¢i bir yontem olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Geleneksel indigo boyama siiregleri, yogun su tiiketimi, kimyasal atik olusumu ve enerji kullanimi gibi ¢evresel
sorunlarla iliskilendirilirken, ¢evreci boyama yontemleri, bu etkileri minimize etmeyi hedefleyen doga dostu bir
alternatiftir. Ozellikle denim iiretiminde kullanilan indigo boyalarinin, tekstil endiistrisinin toplam su tiikketiminin
%?20’sinden fazlasma neden oldugu ve bu siiregte biiyiik miktarda kimyasal atik olusturdugu belirtilmektedir
(World Economic Forum, 2020:19). Doga dostu boyamalar, bu sorunlari ele alarak stirdiiriilebilir moda tasarimina
katki1 saglayan bir ¢6ziim olarak degerlendirilmektedir. Bu yenilik¢i teknolojler, boyanin kumas iizerine daha etkili
bir sekilde niifuz etmesini saglayarak hem su hem de kimyasal madde kullanimini minimuma indirmektedir.
Ornegin, McKinsey & Company'nin 2021 yilinda hazirladig bir raporda, bu siirdiiriilebilir yéntemlerin geleneksel
boyama siire¢lerine kiyasla %80 oraninda daha az su kullandig1 ve bu siiregte karbon emisyonlarini %50 oraninda
azalttig1 belirtilmistir (McKinsey & Company, 2021:34). Bu 6zellikleriyle hem ¢evresel siirdiiriilebilirlik hem de
iretim verimliligi agisindan Snemli bir potansiyel sunmaktadirlar. bu yontemlerin ortak ve en dikkat ¢ekici
yonlerinden biri, kapalt devre bir sistem kullanarak atik suyun geri donistiiriilmesini miimkiin kilmasidir. Bu
sistem, boyama siirecinde olusan atik sularin yeniden iglenmesini ve iiretim dongtisiine kazandirilmasini saglar.
Bu uygulama, dongiisel ekonomi prensiplerine uygun bir iiretim modelini desteklemektedir. Ellen MacArthur
Foundation, yenilik¢i teknolojilerin, moda endiistrisinde dongiisel ekonomiye gegisi hizlandirmak igin kritik
oneme sahip oldugunu vurgulamaktadir (Ellen MacArthur Foundation, 2017:25). Ozellikle denim iiretiminde
yaygin olarak kullanilan bu yontemler, endiistrinin ¢evresel etkilerini azaltma g¢abalarina somut bir katki
sunmaktadir. Siirdiiriilebilir boyama yontemleri, ayn1 zamanda daha az enerji tiiketen bir iiretim siireci sunar.
Geleneksel indigo boyama siireglerinde kullanilan enerji yogunlugu, maliyetleri artirmakta ve ¢evresel zararlari
biiyiitmektedir. Cevre dostu teknolojiler, enerji tiikketimini minimize ederek karbon ayak izini azaltmayi1 hedefler.
Bu yontemlerin enerji verimliligi, 6zellikle gelismekte olan {ilkelerdeki iiretim tesisleri i¢in dnemli bir avantaj
sunmaktadir. Fletcher, enerji verimliligini artiran yenilikgi teknolojilerin, siirdiiriilebilirlik hedeflerine ulagmada
kritik bir rol oynadigini ifade etmektedir (Fletcher, 2014:37).

Siirdiirtilebilir boyama yontemlerin bir diger 6nemli avantaji, boyama siirecinde kullanilan kimyasal
maddelerin miktarini ve toksisitesini azaltmasidir. Geleneksel yontemlerde kullanilan sentetik boyalar, insan
sagligina ve gevreye zararli olabilen yiiksek toksisite seviyelerine sahiptir. Cevre dostu yontemler bu soruna
¢Ozilim olarak, diisiik toksik ve biyolojik olarak ayrisabilir boyalar kullanmay1 tesvik etmektedir. Bu dzellik,
yalnizca c¢evresel etkileri azaltmakla kalmaz, aym1 zamanda isgilerin saglik ve giivenligini de
iyilestirmektedir. Clean Clothes Campaign, tekstil endiistrisinde kullanilan toksik kimyasallarin, 6zellikle
distik gelirli iilkelerdeki isgiler lizerinde olumsuz etkiler yarattigini ve bu durumun siirdiiriilebilirlik
politikalarinin merkezinde yer almasi gerektigini vurgulamaktadir (Clean Clothes Campaign, 2019:12).
Ozetlemek gerekirse, siirdiiriilebilir indigo boyama yontemleri, moda endiistrisinde siirdiiriilebilirlik
hedeflerine ulagmak i¢in 6nemli bir adim olarak degerlendirilmektedir. Bu teknoloji, su ve enerji tasarrufu
saglamanin yani sira ¢evre dostu iiretim siireglerini tesvik ederek, tekstil endiistrisinin ¢evresel etkilerini
minimize etmeye yardimci olmaktadir. Doga dostu yontemler, yalnizca ¢evresel siirdiiriilebilirlik agisindan
degil, ayn1 zamanda ekonomik ve sosyal siirdiiriilebilirlik hedeflerine katki sunan ¢ok yonlii bir teknoloji
olarak moda endiistrisindeki doniigiimii hizlandirmaktadir. Bu yenilik¢i yaklasim, siirdiiriilebilir moda
tasarimi i¢in gelecekteki uygulamalara 151k tutmakta ve sektordeki diger markalar ig¢in 6rnek bir model
olusturmaktadir.

Moda Tasariminda Cevresel ve Sosyal Sorumluluk

Moda sektorii, yaraticilik ve tiiketim arasinda bir kdprii olustururken, gevresel ve sosyal etkileri
acisindan ¢ogu zaman elestirilere maruz kalmaktadir. Hizli moda (fast fashion) uygulamalarinin neden
oldugu dogal kaynak tiiketimi, karbon salinim1 ve sosyal adaletsizlikler, sektoriin daha sorumlu uygulamalar
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benimsemesini zorunlu kilmaktadir.

Moda tasariminda sosyal ve gevresel sorumluluk, yalnizca bir tercih degil, ayni zamanda sektoriin
gelecegi igin bir zorunluluk oldugu bilinmektedir. Bu baglamda, siirdiiriilebilirlik ilkeleri ile yeniden
sekillenen moda endiistrisi, ¢gevre dostu ve adil iiretim modelleriyle topluma pozitif katk: saglayabilir. Moda
sektoriinde siirdiiriilebilirlik ve sosyal sorumluluk anlayisinin benimsenmesi, yalnizca gevresel etkileri
azaltmakla kalmayip, ayni zamanda toplumsal esitsizliklerin de giderilmesine katki saglayabilir. Aym
zamanda ¢evresel sorumluluk, karbon ayak izini azaltma, dongiisel ekonomi prensiplerinin uygulanmasi, geri
doniistiiriilebilir malzemelerin tercih edilmesi ve etik iiretim siireclerinin tesvik edilmesi, bu doniigiimiin
onemli unsurlarint olusturabilir (Chouinard, 2016:67). Sosyal sorumluluk ise, moda tasariminda tedarik
zincirinden ¢alisan haklarina kadar birgok alani kapsamaktadir. Adil ticaret (Fair Trade) sertifikas1 ve etik
iretim, ¢aligsanlarin ¢alisma kosullarinin iyilestirilmesi agisindan kritik bir rol oynamaktadir. Patagonia
markasi, liretim siireglerini bu prensiplere uygun olarak yiiriitmekte ve ¢alisanlarina daha iyi sartlar saglamak
icin Fair Trade sertifikali tedarik¢ilerle ¢alismaktadir (Fair Trade Certified, 2025). Bakalim bu kaynak nedir?

Atik Yonetimi ve Geri Doniisiim

Patagonia markasi, siirdiiriilebilirlik konusundaki giiglii tasarim ilkeleriyle taninan bir marka olarak,
¢evresel sorumluluk anlayisini kurumsal kimliginin merkezine yerlestirmistir. Sirket, "Diinya’y1 tek hissedar:
olarak tanimlamis ve yoneticilerinin gezegene fayda saglayacak kararlar almasini saglamak amaciyla
"Patagonia Purpose Trust" (Patagonia Amag¢ Vakfi) girisimini hayata gecirmistir. Patagonia markasinin
kurucusu Yvon Chouinard, Eyliil 2022'de sirketin miilkiyet yapisini yeniden diizenlemis ve bu kapsamda
sirketin oy hakk: veren hisselerinin %100'inii Patagonia markkasinin degerlerini koruma amaci tasiyan
Patagonia Purpose Trust'a devretmistir. Ayrica, oy hakki olmayan hisselerin %100'i, ¢evre krizleriyle
miicadele etmek ve dogay1 savunmak misyonuyla hareket eden kar amaci giitmeyen Holdfast Collective adl1
organizasyona aktarilmistir (Patagonia, 2022).

Patagonia, geri doniistiiriilmiis plastiklerin moda endistrisinde kullanilmasinda oncii bir marka
olmustur. Sirket, 1993 yilinda geri doniistiiriilmiis plastik siselerden polyester fleece (Futter 6rme kumas)
iretmeye baslayan ilk dis giyim markasidir (Odabasi, 2016). 2000 yilinda ise, belediyelerin geri doniisiim
sistemlerinden toplanan eski su siselerinden elde edilen plastikleri iiretim siireglerine dahil ederek, bu
malzemeyi kullanan ilk markalar arasinda yerini almistir (Patagonia, 2025).

Patagonia markasi, okyanus plastiklerini geri doniistiirme ve sosyal etki yaratma amaci tasiyan Bionic
girisimiyle is birligi yapmaktadir. Bionic, kiyiya vuran plastiklerin yogun oldugu Orta Amerika ve Asya
kiyilarinda, yerel topluluklari plastik sise toplama siireglerine ekleyerek sosyal fayda yaratmaktadir.
Toplanan bu plastikler, Kosta Rika'nin Cobano kentindeki geri doniisiim tesislerinde ipliklere
donistiiriilmektedir. Bu siireg, geleneksel geri doniisiim yontemlerinden ¢ok daha karmasik bir yaprya
sahiptir ve bu alanda uzman miihendislik gerektirmektedir. Bionic'in kurucu ortagi Tim Coombs, bu siirecte
teknolojinin kritik ve dnemli bir rol oynadigin1 vurgulamaktadir.

Patagonia ve Bionic ortakligi, ¢evre dostu iirlinlerin liretimini desteklemenin 6tesine gecerek, okyanus
kirliligi gibi kiiresel ¢evresel sorunlara dikkat ¢cekmek igin bir platform olusturmayir amacglamaktadir.
Patagonia markasi, ayn1 zamanda dis giyim kumasi iiretiminde lider bir malzeme bilimi sirketi olan Gore-
Tex ile de uzun vadeli bir is birligi kurmustur. Sirket, bu ortakliklarin deniz plastigi kullanan diger markalarin
operasyonlarin1 dlgeklendirmelerine yardimci olacagii ve tiiketicileri kullanilan malzemeler hakkinda
egitmek icin yol gosterici bir rol {istlenecegini diisiinmektedir.

Gorsel 2. Plastik atik gérseli. (Kaynak: https://www.weforum.org/stories/2020/09/sustainability-drive-growth-packaging-
industry/ Image: REUTERS Arnd Wiegmannnd Wiegmann. Erisim tarihi: 11.01.2025)
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Siirdiiriilebilir moda endiistrisinde atik yonetimi ve geri doniisiim, kaynak kullanimini azaltarak ¢evresel
etkinin minimize edilmesi ve dongiisel ekonomi prensiplerinin hayata gegirilmesi agisindan biiyiik Snem
tagimaktadir (Caniato vd. 2012:.662-663). Moda sektoriinde iiretilen tekstil iiriinlerinin 6mrii, genel olarak hizli
modaya baglh tiiketim aligkanliklar1 nedeniyle olduk¢a kisalmakta; dolayisiyla iiretim-tiiketim-atik dongiisii
hizlanarak ciddi bir atik sorununa yol agmaktadir (Fletcher, 2014:58). Bu baglamda, atik yonetimi stratejileri ve
geri doniisiim uygulamalar1 hem ¢evresel hem de ekonomik faydalar saglayan biitiinciil bir yaklagim olarak ortaya
¢tkmaktadir (Niiniméki, 2018:203).

Oncelikle, atik yonetimi kavramu, tekstil iiriinlerinin yasam déngiisiiniin her asamasinda, atigin énlenmesi
ve azaltilmasi igin yapilan sistematik gabalar1 kapsamaktadir (Black, 2012:45). Uretim asamasinda hammadde
israfin1 Onleyecek teknolojik yeniliklerin kullanimi (6rnegin, dijital kesim teknolojileri), atik miktarini énemli
Olciide azaltabilmektedir (Gwilt & Rissanen, 2011:71). Bunun yani sira, iiretim bandindan ¢ikan artik kumaglarin
yeniden degerlendirilmesi hem maliyetleri diisiiren hem de toplam atik hacmini azaltan bir yéntemdir. Uriin
tasarimi asamasinda ise “atig1 sifir” (zero waste) prensibiyle hazirlanan kaliplar, giysilerin kullanim émrii boyunca
yaratacag1 at1gin en aza indirilmesini hedeflemektedir (Niiniméki, 2018:204).

Geri doniisiim uygulamalaria bakildiginda, tekstil atiklarinin yeniden islenmesi ve kullanilmasi, dongiisel
ekonomi (circular economy) modellerinin temelini olusturmaktadir (Murray, vd. 2017:370). Geri doniisiim siireci,
kullanilmis giysilerin toplanmasi, ayristirilmasi, uygun teknolojilerle yeniden lif veya iplik haline getirilmesi ve
nihayetinde yeni {irlinlere doniistiiriilmesi seklinde kurgulanmaktadir (Fletcher, 2014:59). Bu siiregte teknolojik
altyap1 ve kalifiye isgiicii ihtiyact 6ne ¢ikmakta; geri doniisiim teknolojilerinin yiiksek maliyetleri ise sektoriin
yaygin bigimde benimsemesinde onemli bir engel olarak ortaya ¢ikmaktadir (Bray, vd. 2011:600). Bununla
birlikte, geri doniislimiin artan tiiketici bilinciyle desteklenmesi halinde, siirdiiriilebilir markalarin rekabet giiciini
ve kurumsal itibarint olumlu yonde etkiledigi de ¢esitli arastirmalarla gosterilmistir (Mukendi & Henninger,
2020:295).

Bir diger 6nemli boyut ise yeniden kullanim ve onarim kiiltiiriiniin tegvik edilmesidir. Giysilerin kullanim
Omriiniin uzatilmasi, tiiketicilerin satin alma sikligini azaltarak toplam atik miktarmin kontrol altina alinmasina
katki sunmaktadir (Black, 2012:48). Markalarin kendi biinyelerinde onarim hizmetleri sunmasi veya ikinci el
piyasalarini desteklemesi, atik yonetimi stratejileri iginde yaygin olarak onerilmektedir (Caniato vd. 2012:663).
Ozellikle internet tabanli platformlar, ikinci el giysi satis ve takas uygulamalarin1 yayginlastirarak geri doniisiime
ek bir kanal yaratmaktadir (Gwilt & Rissanen, 2011:73).

Politika ve mevzuat diizeyinde bakildiginda ise, hiikiimetlerin ve uluslararasi kuruluslarin atik yonetimi
alaninda getirdigi diizenlemeler, tekstil endiistrisini daha siirdiiriilebilir uygulamalara yoneltmektedir. Avrupa
Birligi’nin atik yonetimi mevzuati, geri doniisiim hedeflerini her gegen giin daha yiiksek oranlara ¢gekmekte ve
tekstil atiklarinin diizenli depolama sahalaria gdmiilmesi yerine geri donistiiriilmesini zorunlu kilmaya yo6nelik
adimlar atmaktadir (Caniato vd. 2012:665). Tiirkiye’de de benzer diizenlemeler ve devlet tesvikleri, tekstil
firmalarmin geri doniisiim siireclerine yatirim yapmasini tesvik etmektedir.

Son olarak, tiiketici bilincinin artirtlmast ve ¢ok paydash is birligi, atik yonetimi ve geri doniisiimiin
basarisinda kritik rol oynamaktadir (Niiniméki, 2018,:205). Kamu kurumlari, sivil toplum kuruluglari, markalar
ve akademik ¢evrelerin ortak projeleriyle farkindalik kampanyalarinin diizenlenmesi; tiiketicilerin satin alma
tercihlerini daha siirdiirtilebilir segeneklere yonlendirebilecegi gibi, geri doniisiim pazarinin biiylimesine de katki
saglayacaktir (Black, 2012:52). Bu dogrultuda, egitim programlar1 ve ulusal/uluslararasi sertifikasyon siirecleri,
stirdiirtilebilir atik yonetimi ¢abalarini desteklemeye devam etmektedir (Fletcher, 2014:60).

Atik yonetimi ve geri doniisiim, siirdiiriilebilir moda ekosisteminde yalnizca ¢evresel zarari azaltmakla
kalmamakta; ayni zamanda yeni is modellerine, istihdam olanaklarma ve marka degerini artiracak yenilikgi
uygulamalara da kap1 aralamaktadir (Mukendi & Henninger, 2020:461). Bu nedenle, sektordeki tiim paydaslarin
biitlinciil bir yaklasim gercevesinde, teknolojik, politik ve sosyo-kiiltiirel boyutlar1 dikkate alarak atik yonetimini
stirdiirmesi bilylik 6nem tagimaktadir.

Bu veriler 15181nda, siirdiirtilebilir moda kavraminin giiniimiizde ne denli 6nemli oldugu bir kez daha ortaya
konmaktadir. Siirdiiriilebilir moda, yalnizca gegici bir trend olarak degil, aksine gelecegin kendisi olarak
degerlendirilmektedir. Bu baglamda dikkat ¢eken yaklasimlardan biri de yavas moda konseptidir. Yavas moda,
tekstil ve hazir giyim sektoriindeki iiretimi yavaslatmay1 degil, daha siirdiiriilebilir bir iiretim zincirine sahip
olmay1, kaynaklarin etkin bir sekilde kullanilmasini ve tiiketicilerin bilinglendirilmesini hedeflemektedir.

Moda Tasarimda Siirdiiriilebilirlik Baglaminda Patagonia Ornegi

Siirdiiriilebilirlik ve ¢evre dostu iiretimde bir lider olarak bilinen Patagonia markasi, 1973 yilinda tirmanis
tutkunu Yvon Chouinard tarafindan kurulan bir agik hava giyim ireticisidir. Sirket, baglangigta tirmanma
ekipmanlar tiretimine odaklanmis olsa da, Chouinard'in tirmanma araglarinin kayalik yiizeylere zarar verdigini
fark etmesi {izerine gevreye duyarli bir iiretim felsefesine yonelmistir. Bu degisim, markanin yalnizca isleyisini
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degil, ayn1 zamanda misyonunu da kdkten doniistiirmiis ve siirdiiriilebilirlige dayali bir isletme modeline gegis
yapmasini saglamistir (Allchin, 2013:12).

Patagonia markasi, kuruldugu giinden bu yana kiiresel olgekte etkisini artirarak bilylimiistiir. Sirket,
Avrupa'da alti magaza da dahil olmak iizere diinya genelinde 50'den fazla magazaya ve yillik 600 milyon dolarlik
bir gelire ulasmigtir. Ancak, bu biiyiime siirecinde, ¢cevre dostu felsefesine sadik kalmay1 basarmistir. Dayaniklilik
ve tamir edilebilirlik 6zelliklerine dnem veren firma, tamamen organik pamuktan spor giysiler liretmektedir.
Geleneksel yontemlerle iiretilen pamuga kiyasla, organik pamuk kullanimi %45 daha az karbondioksit salinimina
ve %87 daha az su tiiketimine neden olmaktadir (Necef vd. 2020:73). Bu yaklasim, markanin ¢evresel etkisini
azaltmaya yonelik kararliligini ve sektordeki liderligini gostermektedir (Chouinard, 2006:48).

Sirketin cevresel duyarliligi yalnizca iiretimle smirli kalmamaktadir; ayni zamanda tiiketicileri satin
aldiklar iiriinlerin gevresel etkilerini g6z 6niinde bulundurmaya tesvik etmektedir. Patagonia markasi, pazarlama
stratejisini, bir kism tiiketici davramiglarmi degistirmeye yonelik "Nudge” (itici gii¢) tekniklerine, bir kismi ise
dikkat cekici mesajlar iceren "sok taktiklerine" dayandirmaktadir (Allchin, 2013:13). Bu yaklasim, sirketin
cevresel bilinci artirmay1 hedefleyen misyonuyla uyumludur."Nudge" (itici Giig) terimi, tiiketici davramslarini
veya bireysel karar alma siireglerini bilingli olarak yonlendirmek i¢in kullanilan, genellikle incelikli ve dogrudan
olmayan miidahaleleri ifade eder. Terim, Ozellikle davranigsal ekonomi ve psikoloji alaninda popiiler hale
gelmistir. (Thaler & Sunstein, 2008).

"Sok taktikleri" (shock tactics), bir mesaj1 iletmek veya bir davranisi degistirmek amaciyla kullanilan,
genellikle dikkat ¢ekici, sasirtici ya da rahatsiz edici unsurlar igeren stratejilerdir. Bu taktikler, hedef kitleyi giiglii
bir duygusal tepkiyle etkileyerek mesajin daha akilda kalict olmasini saglamayi amaclar. Pazarlama, halkla
iligkiler, davranigsal degisim kampanyalari ve ¢evresel farkindalik projelerinde sik¢a kullanilir (Hastings & Angus,
2011:650).

Patagonia markasinin siirdiiriilebilirlik ,cevresel ve sosyal sorumluluk baglaminda 6nemli ve ses getiren
proje ve kampanyalar1 bulunmaktadir.Bunlardan baslicalart; “Worn Wear”, “Dont Buy This Jacket”, “Advanced
Denim”, “1% for the Planet” olarak bilinmektedir. Ayrica Patagonia markasi1 “Fair Trade” sertifikali bir marka
olarak da bu misyonunu belgelemis bir kurulus olarak da bilinmektedir.

Patagonia ve ""1% for the Planet" Kampanyasi

Patagonia markasi, ¢evresel siirdiiriilebilirlik alaninda yaptig1 ¢aligmalarla taninan bir markadir. Sirket, "1%
for the Planet" kampanyas: kapsaminda gelirinin %1’ini ¢evre koruma projelerine bagislamakta ve bu sayede
sosyal farkindaligi artirmaktadir. Patagonia markasi, 1985 yilindan bu yana satislarinin %]1’ini dogal ¢evreyi
koruma ve yeniden canlandirma iizerine galisan ¢evre organizasyonlarina bagislamaktadir. Ornegin, 2018 yilinda
vergi indirimlerinden elde ettigi tasarruflari, toplamda 10 milyon dolar olarak g¢evresel kar amaci giitmeyen
kuruluglara aktarmigtir (Harbert Auburn, 2025:5).

2002 yilinda Patagonia markasinin kurucusu Yvon Chouinard ve Blue Ribbon Flies sirketinin sahibi Craig
Mathews, diger isletmeleri de ayn1 hedef dogrultusunda harekete gegirmek amaciyla "1% for the Planet" adli kar
amaci giitmeyen organizasyonu kurmustur. Bu fikir, iki girisimcinin Madison Nehri kiyisinda gerceklestirdigi bir
balik tutma gezisi sirasinda ortaya ¢ikmistir. Bu girisim, isletmelerin ¢evresel etkilerinden sorumlu olduklarinin
farkinda olmasi gerektigi anlayisina dayanmaktadir. Sirket, yillik satiglarinin %1’ini (Karlarini degil!!) gevre
orgiitlerine bagislama s6zii vererek kiiresel bir hareketin baglamasina dnciiliik etmigtir (One Percent for the Planet,
2025).

Patagonia markasi, bu kampanyayla ¢evre koruma projelerine yaptig1 katkilarla, stirdiiriilebilirligi yalnizca
sirket politikalarinin bir pargasi olarak degil, ayn1 zamanda toplumsal bir sorumluluk olarak gérmektedir. Bu
girisime katilan diger 6nemli markalar arasinda Klean Kanteen ve Nature's Path's Enviro Kidz gibi firmalar
bulunmaktadir (Patagonia, 2025).

"1% for the Planet" Platformu ve Katihmc1 Organizasyonlar
"1% for the Planet" platformu, yalnizca bagis odakli bir girisim olmanin Otesine gecerek, cevresel
stirdiirtilebilirlik ve dongiisel moda ekonomisi alaninda uzun vadeli degisimler yaratmay1 amaglamaktadir. Bu
kapsamda, platform tarafindan desteklenen dokuz ¢evre kurulusu 6ne ¢ikmaktadir;
1. Fashion Takes Action (FTA): Giyim yasam dongiisiiniin tiim taraflartyla dogrudan calisan bir
organizasyondur. Yillik diizenledigi World Ethical Apparel Roundtable (WEAR) konferansinda atik
somiirgeciligi, yesil aklama gibi konular tartismak iizere moda sektoriinden uzmanlar bir araya getirir.
2. DIRT: Biyodinamik tarimla toprak yenileme ve dongiisel moda ekonomisi olusturma misyonuyla ¢alisan
bu kurulus, tasarimcilari biyodinamik ¢iftliklerden hammadde tedarik etmeye tesvik eder.
3. New Order of Fashion: Tasarim asamasinin bir giysinin ¢evresel etkisinin %80’ini belirledigi anlayistyla
hareket eden kurulus, dongiisel bir altyap1 olusturmay1 hedefler. Hollanda'da bulunan LAB alaninda yaratici
is birligini tesvik eder.
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4. Drip by Drip: Tekstil ve moda endiistrilerinde su tiiketimi ve kirliligiyle miicadele eden bu kurulus,
Kenya gibi iilkelerde su kaynaklarinin temizlenmesine ve tekstil atiklarinin azaltilmasina odaklanir.
5. FABSCRAP: New York ve Philadelphia’da tekstil geri doniistimii programlari ytiriiten bu organizasyon,
markalarin tekstil atiklarini yeniden kullanmalarini saglar.
6. Ellen MacArthur Foundation: Dongiisel ekonomiyi tesvik eden bu vakif, iirlinlerin yenilenebilir veya
geri doniistiirilmiis malzemelerle tasarlanmasini ve uzun émiirlii olmasini hedefler.
7. Redress: Siirdiiriilebilir moda tasarim yarigmalar1 diizenleyen bu organizasyon, geng¢ tasarimcilarin
dongiisel moda ekonomisi ilkelerine uygun ¢alismalari tesvik eder.
8. The OR Foundation: Cevresel adalet ve moda gelisimi kesisiminde c¢alisarak, adalet odakli dongiisel
moda ekonomisi olugturmay1 amaglamaktadir.
9. Textile Exchange: Moda endiistrisinin sera gazi emisyonlarini 2030’a kadar %45 oraninda azaltmasina
yardimc1 olmak i¢in sertifikalar ve standartlar geligtirmektedir.

Bu kuruluslar, moda endiistrisinde siirdiiriilebilirlik ve dongiisel ekonomi uygulamalarini tesvik ederek

cevresel etkileri azaltmay1 hedeflemektedir.

FORTHE
@ PLANET

1% for the Planet

Support for |

people and the
planet—certified.

Join 1% for the Planet

$691M+ 110+ 4887+ 7265+
TOTAL CERTIFIED COUNTRIES BUSINESS ENVIRONMENTAL
GIVING REPRESENTED MEMBERS PARTNERS

Gorsel 3. Patagonia markasinin “Diinya igin %1 kampanyasinin tamitim gorseli, (Kaynak: Patagonia, 2025)

DO N!T BUY COMMON THREADS INITIATIVE
REDUCE
WE make useful gear that lasts a long time
YOU don't buy what you don't need
REPAIR

WE help you repair your Patagonia gear
'YOU pledge to fix what's broken
REUSE
WE help find a home for Patagonia gear
you no longer need
YOU sell or pass it on*

RECYCLE
'WE will take back your Patagonia gear
that is worn out
YOU pledge to keep your stuff out of
the landfill and incinerator

REIMAGINE
TOGETHER we reimagine a world where we take
only what nature can replace

patagonia

patagonia.com

Gorsel 4. Patagonia markasinin “Bu Ceketi Satin Almayin” sloganiyla baslattigy stirdiiriilebilir tekstil farkindalik
kampanyasmn afis gorseli. Kaynak: Armstrong Soule and Reich, 2015.

Patagonia markasinin siirdiiriilebilirlik ve ¢evresel sorumluluk uygulamalari arasinda, "Worn Wear"

programui ile irlinlerin tamir edilmesini ve yeniden kullanilmasini tesviki 6ne ¢ikmaktadir. Bu program,
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tekstil atiklarini azaltarak dongiisel ekonomiye katki saglamaktadir (Patagonia:18).Patagonia markasi, 2013
yilinda Worn Wear programini baslatarak siirdiirtilebilirlik ve dongiisel ekonomi prensiplerini i modeline
entegre eden Oncii markalardan biri olmustur. Worn Wear, miisterilerin kullanilmig Patagonia markali
irlinlerini tamir ettirebilmelerini, geri doniistiirebilmelerini ve hatta ikinci el driinlerle degisim
yapabilmelerini saglayan bir platformdur. Bu uygulama, markanin “Daha Az Sat, Daha Fazla Yap”
felsefesiyle uyumlu bir sekilde, tiiketicilerin satin aldiklar: iirlinleri daha uzun siire kullanmalarini tegvik
etmektedir (Harbert Auburn, 2025:5). Kasim ayinda marka, miisterilere 'Bu ceketi satin almayin' diyen bir
poster ve PR kampanyasi yayinladi. Mesaj, insanlar tiiketiciligin ¢evre iizerindeki etkisini diisinmeye ve
yalnizca ihtiya¢ duyduklari seyleri satin almaya tesvik etmeyi amacgliyordu. 2011 yilinda Patagonia markasi,
The New York Times'ta insanlara “’Dont’t Buy This Jacket’” (Bu Ceketi Satin Almayin) diyen bir reklam
yayinlayarak ‘’Black Friday’’ (Kara Cuma) trendine karsi ¢ikti. Reklamin amaci asiri tiikketim sorununu
dogrudan ele almak ve miisterileri en biiylik aligveris sezonunun ortasinda daha fazla {iriin satin almadan 6nce
iki kez diislinmeye zorlamakti. (Necef vd, 2020:73). Kampanya, Patagonia markasi'nin amaci olan tiikketimi
azaltmak ve ¢evre krizine ¢ézlimler sunmak ile uyumluydu. Patagonia markasi'nin amaci, doga sporlari
meraklilarinin gergekten ihtiyag duydugu uzun omiirlii, giizel kiyafetleri tiretmektir. Her ne kadar tartismali
olsa da, reklam sonugta insanlarin giyim sektoriiniin ¢evre lizerindeki etkisi hakkinda konusmasin
saglayarak, marka farkindalik yaratan basarili bir kampanya yonetmistir.

Bu yaklasim riskli goriinse de Avrupa pazarlama direktorii Jonathan Petty, markanin degerlerini ve
irlinlerini takdir eden gii¢lii bir topluluk olusturmaya yardimei oldugunu soyliiyor. "Misterilerimiz ¢ok
yiiksek kalite bekliyor ve bu ylizden her zaman bize geri doniiyorlar,” “Ayni zamanda tiiketicilerin daha
bilingli aligveris yapmalarini tesvik ederek davraniglarini daha iyiye dogru degistirmelerine yardimei
oluyoruz” seklinde agiklamalar yapmaktadir. Patagonia markasi tarafindan kurulan ve insanlardan yalnizca
ihtiyag duyduklarin1 satin almalarini, bozulanlari tamir etmelerini ve geri kalan her seyi yeniden
kullanmalarin1 veya geri doniistiirmelerini isteyen 'The Common Threads Initiative' adli bir programa
katilarak cevresel ¢abalarini desteklemeye tesvik etmektedir. Petty, "Biiyiik markalarin tek kullanimlik
modasinin tam tersi bir spektrumday1z," diye agikliyor. "Biz, uzun siire dayanacak sekilde tasarlanmis en iyi
kalitede iirlinler iiretmeye calisiyoruz, bu nedenle iirlinlerimizde Omiir boyu garantimiz var." seklinde
eklemektedir. (Patagonia. 2025).

Patagonia markasi, Worn Wear ile kullanicilarin iirlin tamiri konusunda egitilmesini de
hedeflemektedir. Ornegin, sirketin web sitesinde tamir kilavuzlar1 sunulmakta ve mobil tamir birimleri
araciligiyla misterilere birebir destek saglanmaktadir. Bu sayede, tiiketiciler sadece iiriinlerini tamir etmekle
kalmay1p, ayn1 zamanda daha az tiikketim odakl1 bir yasam tarzini benimsemektedir.

Siirdiirtilebilirlik ve toplumsal etki agisindan ele alindiginda; Worn Wear, sadece gevresel
sirdiiriilebilirligi desteklemekle kalmayip, ayni zamanda toplumsal bir doniisiim de hedeflemektedir.
Program, kullanicilarin sahip olduklar iirlinlere daha fazla deger vermelerini saglamakta ve “hizli modanin
titketim kiiltiirtine kars1 bir alternatif sunmaktadir. Patagonia markasi’nin bu girisimi, bireyleri daha bilingli
titkketici davraniglarina yonlendirmekte ve toplumsal farkindalik yaratmaktadir. Ayrica, ikinci el iirtinlerin
erisilebilir fiyatlarla sunulmasi, daha genis bir tiiketici kitlesinin kaliteli ve ¢evre dostu {iriinlere ulagmasini
saglamaktadir.

Patagonia markasi’nin “Worn Wear” programi, ¢evresel siirdiiriilebilirlik ve toplumsal farkindalik
yaratma hedefleriyle tekstil sektoriine ilham veren bir girisimdir. Program, yalnizca g¢evresel etkileri
azaltmakla kalmayip, ayn1 zamanda tiiketim kiiltiiriine alternatif bir bakis agis1 sunmaktadir. Akademik
¢evrelerde dongiisel ekonomi ve siirdiiriilebilir isletme stratejileri agisindan incelenmis ve genellikle olumlu
geri bildirimler almistir. Ancak, bazi elestiriler de bulunmaktadir. Gopalakrishnan & Matthews un
diislincesine gore, uygulamanin uzun vadeli etkilerinin 6l¢iilmesi zor olup, tiiketici davraniglarinin gergekten
degisip degismedigi konusunda kesin sonuglar elde etmek zaman alabilecegi yoniindedir (2018). Ayrica,
Worn Wear benzeri programlar, isletmeler i¢in ek maliyetler dogurabilir ve bu maliyetlerin siirdiiriilebilir bir
sekilde yonetilmesi 6nem arz etmektedir. Ancak, bu tiir yenilik¢i uygulamalarin uzun vadeli basarisi,
tiikketicilerin bilingli davraniglar sergilemesine ve isletmelerin bu siirecteki maliyetleri etkin bir sekilde
yonetmesine baghdir.
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Patagonia, (2023). Patagonia markasinin “Worn Wear: Better Than New kampanya videosundan gorsel. Kaynak:
https://youtu.be/ihbZNKkE7SBU

Cevresel sorumluluklar kapsaminda Patagonia markasinin iiretim asamasinda dikkate aldig1 enerji ve
su tiiketimine azaltmak amagli uygulamalarindan biri de Advanced Denim teknolojisidir. Denim iiretiminde
kullanilan boyama ve yikama siiregleri genellikle yiiksek diizeyde su ve enerji tiiketimi gerektiren islemler
olarak bilinmektedir. Ancak, ¢evreye duyarli liretim siirecleri gelistiren Patagonia gibi dncii markalar,
surdiiriilebilirlik odakli yenilik¢i tekniklerle bu durumu degistirmeye yonelik adimlar atmaktadir.
Patagonia’nin Spor Giyim Kiiresel Kidemli Pazarlama Midiirii Julia Seltzer, tekstil endiistrisi i¢in alternatif
ve daha parlak bir gelecek gormektedir. Seltzer, Patagonia’ da radikal eko-inovasyon etrafindaki konusmay1
siirekli olarak ilerletmeye g¢alistiklarini belirtmektedir. Patagonia markasi,2015 Sonbaharinda, Clean Color
lansmaniyla, toksik olmayan boyalarla ve organik pamuktan iiretilen yeni bir boyama girisimini takip etmeye
baslamistir. “Advanced Denim” teknigi olarak adlandirdig1 bu yeni uygulama ile %84 daha az su, %30 daha
az enerji kullanan ve %25 daha az CO yayan, geleneksel sentetik indigo boyama ydntemine gore daha
dayanikli ve g¢evre dostu denim boyama ve yikama i¢in uygulamalari ile yenilik¢i su ve enerji tikketiminde
kayda deger bir azalma saglamaktadir.

Advance Denim uygulamasinin 6zelliklerini ele alacak olursak; ¢evresel etkileri en aza indirgemek
icin tasarlanmig bir boyama ve yikama uygulamasidir. Geleneksel denim boyama siireglerinde kullanilan su
miktart oldukga yiiksektir ve bu siiregler aynt zamanda atik su olusumuna neden olmaktadir (Pal vd.,
2017:117). Patagonia markasi’nin tanittig1 Advanced Denim, su kullanimini azaltmanin yani sira kimyasal
atik olusumunu da en aza indirerek ¢evre dostu bir ¢dziim sunmaktadir. Bu yenilik¢i yontem sayesinde,
yalnizca dogal kaynaklarin korunmasina katkida bulunmakla kalinmamis, ayni zamanda {iretim
maliyetlerinde de tasarruf saglanmistir.

Enerji tiiketimi, denim {iretim siireglerinde dnemli bir ¢cevresel etkendir. Patagonia markasi, Advanced
Denim uygulamasi ile enerji tiikketimini %30 oraninda azaltarak karbon ayak izini kii¢liltmeyi basarmistir. Bu
durum, hem gevresel siirdiiriilebilirlige hem de markanin uzun vadeli ¢evre hedeflerine uygun bir gelisme
olarak degerlendirilmektedir. Bunun yani sira, enerji tasarrufu sayesinde iiretim siireglerinde ekonomik
verimlilik de artmistir (Brown, 2021).
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Patagonia markasinin, siirdiiriilebilirlik ve moda endiistrisinde yeni bir yaklasimi olan, Advanced
Denim , yalnizca denim {iretimi i¢in degil, ayn1 zamanda tiim moda endiistrisi i¢in bir model olusturmaktadir.
Moda sektorii, dogal kaynak tiiketiminin yiiksek oldugu endiistrilerden biridir ve bu tiir yenilik¢i ¢ozlimler,
siirdiiriilebilir bir gelecek inga etmek igin biiylikk dnem tasimaktadir. Patagonia markasi’nin bu girisimi,
cevresel etkilerin azaltilmasi ve siirdiiriilebilir iretim yontemlerinin benimsenmesi agisindan diger firmalara
ornek olmaktadir.

Dyeing Rivers

This essay is part of a series in Patagonia’s Our Common Waters environmental campaign.

https://fashiontech.wordpress.com/2014/08/05/patagonias-our-common-waters-environmental-campaign/

Patagonia markasti’nin biitiinciil bir siirdiiriilebilirlik model yaklagimi vardir. Advanced Denim
uygulamasi, denim {iiretiminde enerji ve su tasarrufu saglayarak ¢evreye verilen zarari en aza indirirken,
markanin Fair Trade USA ile ortakligi, calisanlarin yasam kosullarini iyilestirerek sosyal siirdiiriilebilirligi
desteklemektedir. Her iki girisim de, Patagonia markasi’nin g¢evresel etkileri azaltmaya ve ayni zamanda
toplumsal fayda saglamaya odaklanan yenilik¢i stratejilerinin bir yansimasidir.

Patagonia sirketi, Fair Trade Certified™ etiketi tasiyan her {iriin i¢in prim 6demektedir. Bu ekstra
o0deme dogrudan fabrika ¢alisanlarina aktarilir ve bu fonlarin nasil kullanilacagina ¢alisanlar kendileri karar
verirler. Bu, yukaridan agagiya dayatilan bir program degildir. Her fabrikada, demokratik olarak segilen bir
Adil Ticaret ¢alisan komitesi, fonlarin kullanimina iliskin kararlar1 alir. Caliganlar primlerini ¢esitli sekillerde
kullanmay1 tercih etmektedir: saglik hizmetleri programlar1 veya bir ¢ocuk bakim merkezi gibi toplumsal
projelere finansman saglama; bir diziistii bilgisayar gibi normalde satin alamayacaklari tiriinleri temin etme;
ya da nakit ikramiye alma segeneklerini degerlendirmektedirler. Bu program ayni zamanda is¢i saghigi ve
glivenligini, sosyal ve c¢evresel uyumlulugu tesvik eder ve isciler ile yonetim arasinda diyalogu
desteklemektedir.

Patagonia markasi, Fair Trade USA ile olan ortaklig1 kapsaminda 2014 yilindan bu yana Adil Ticaret
sertifikali kiyafetler tiretmektedir. Bugiin, diger tiim giyim markalarindan daha fazla Fair Trade Certified™
etiketi tasiyan iiriin sunmaktadirlar. Su ana kadar, Patagonia markasi’nin Adil Ticaret programi diinya
genelinde 85.000°den fazla ¢alisana olumlu etkiler saglamistir. Sirketin hem iiretim siire¢lerinde hem de is¢i
haklarinda sergiledigi sorumlu yaklasim, yalnizca kendi operasyonlarii degil, diinyadaki moda endiistrisinin
genelinde siirdiiriilebilirlik bilincini artirma hedefini de tasimaktadir.

Sonug¢
Bu arastirma, siirdiiriilebilirlik ve sosyal sorumlulugun moda endiistrisindeki onemini ele alarak,
Patagonia markasinin bu alanlardaki uygulamalarini bir 6rnek olarak incelemistir. Patagonia markasi, ¢evre
dostu iiretim, adil ticaret ve dongiisel ekonomi prensiplerine dayali yenilik¢i stratejileri ile yalnizca sektdre
degil, ayn1 zamanda tiiketicilere de ilham veren bir marka olarak 6ne ¢ikmaktadir. Markanin "Worn Wear"
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programi, "Advance Denim" teknolojisi ve "Fair Trade Certified™" uygulamalari, ¢evresel etkileri azaltma
ve toplumsal fayda saglama yoniindeki ¢abalarini somut bir sekilde gostermektedir. Patagonia markasi’nin
siirdiiriilebilirlik odakli yaklasimi, moda endiistrisinin kaynak tiiketimini minimize ederek, karbon salinimini
azaltarak ve dongiisel ekonomi prensiplerini benimseyerek ¢evresel siirdiiriilebilirlik hedeflerine
ulasabilecegini kanitlamaktadir. Ozellikle denim iiretiminde uyguladig1 Indigo-Flow teknolojisi, su ve enerji
tilketiminde kayda deger bir azalma saglayarak sektordeki ¢evresel sorunlarin ¢oziimiine yonelik yenilikgi
bir ¢6zlim sunmaktadir. Bununla birlikte, "Worn Wear" programi gibi tiiketici davranislarini doniistiirmeyi
amaglayan girisimler, bireylerin siirdiiriilebilir yasam tarzlarini benimsemelerine ve tiiketim kiiltliriinii
yeniden sekillendirmelerine katki saglamaktadir. Patagonia markasi'nin Fair Trade USA ile is birligi ise
markanin yalnizca ¢evresel degil, ayni zamanda sosyal siirdiiriilebilirlik konularina verdigi ©Onemi
vurgulamaktadir. Adil ticaret sertifikali {iretim siiregleri, iscilerin ¢alisma kosullarini iyilestirerek sosyal
esitsizlikleri azaltmay1 ve toplumsal fayday1 artirmay1 hedeflemektedir. Bu yaklasim, yalnizca is¢i haklarina
degil, ayn1 zamanda toplumsal esitlik ve ekonomik siirdiiriilebilirlige de katki saglamaktadir. Aragtirmanin
bulgulari, moda endiistrisinde siirdiiriilebilirligin yalnizca ¢evresel etkileri azaltmay1 degil, ayn1 zamanda
sosyal adaleti saglamay:1 ve etik is modellerini tesvik etmeyi gerektirdigini gostermektedir. Patagonia
markast’nin 6rnegi, bu hedeflere ulasmanin miimkiin oldugunu ve siirdiiriilebilirligin bir marka degerine
donistiiriilerek isletmeler i¢in rekabet avantaji yaratabilecegini kanitlamaktadir. Bu g¢aligma, Patagonia
markasi’nin uygulamalarini bir model olarak sunarak, moda tasarimi alaninda siirdiiriilebilirlik ve sosyal
sorumluluk ilkelerini benimsemek isteyen markalara ve tasarimcilara yol gostermektedir. Ayrica, akademik
literatiir ve sektdorel uygulamalar i¢in onemli bir kaynak olusturmakta ve moda endiistrisinin doniisiim
siirecinde siirdiiriilebilirlik odakli yaklasimlarin 6énemini vurgulamaktadir. Moda tasariminda g¢evresel ve
sosyal siirdiiriilebilirlik hedeflerine ulasmak, tiim paydaslarin bilingli ve biitiinciil bir ¢aba gdstermesi ile
miimkiin olacaktir. Patagonia markasi’nin 6rnegi, bu doniisiimiin miimkiin oldugu kadar gerekli oldugunu da
ortaya koymaktadir.
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Ulakbilge

INVESTIGATION OF THE RELATIONSHIP
BETWEEN OBSESSIVE BELIEFS AND COGNITIVE
EMOTION REGULATION IN ADULT INDIVIDUALS

Neval Ozbek

ABSTRACT

This article examines the approach of social and environmental responsibility in fashion design, focusing on
Patagonia as a case study. It explores how sustainability-oriented design can be implemented, from the use of
recycled materials to eco-friendly production processes. Patagonia’s innovative methods and business models are
analyzed in the context of their role in reducing the environmental impact of the fashion industry. The study
evaluates the concept of sustainable fashion from both theoretical and practical perspectives, discussing how these
approaches may influence future fashion design processes. The purpose of this study is to thoroughly examine the
concept of social and environmental responsibility in fashion design and to analyze Patagonia’s sustainability
strategies. The research aims to demonstrate how the use of recycled materials, environmentally conscious
production processes, and social responsibility projects set sustainability standards in the fashion sector.
Furthermore, it seeks to develop recommendations for other brands based on Patagonia’s leading position in this
field.
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