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ilk bilgisayarin iiretilmesi ile baglayan dijital teknolojinin tarihsel gelisim siirecine bakildiginda, bilgisayarlarin hayatin
her alanina yayilmasi ivme kazanmistir. Bir ¢ok alanda oldugu gibi sanati da etkisi altina almistir. Bilgisayar
teknolojileri ile harmanlanarak ortaya ¢ikan dijital sanatlar, yazilim teknolojilerinin gelismesi ile tiretim, internet ve
sosyal medyanin ortaya ¢ikmasi ile de sanatseverlere sunulma agisindan degisim gegirmistir. Giiniimiizde geleneksel
yontemlerle eser iireten sanatcilar da artik iiretim asamasindayken ya da eseri sanatseverlere sunarken teknolojiyi
kullanmaya ihtiya¢ duymaktadir. Bu noktadan hareketle bu arastirmada, sosyal medyanin yeni nesil sanatgilara etkisi
kapsaminda, dijital sanat¢ilarin sosyal medya kullanimlar ile sosyal medya platformlarindan ne sekilde verim
alabileceginin incelenmesi amacglanmigtir. Arastirmada veriler sosyal medya platformlarindan kullanici datalarim
alabilen ve analiz edebilen Ritetag yazilimi ile toplanmistir. Arastirma sonucunda elde edilen bulgulardan bazilari su
sekildedir: (a) Sanatci, sosyal medya platformlarinin yogun kullanildig1 zaman dilimlerinde paylasim yaparsa yiiksek
etkilesim almaktadir, (b) Sanatc, popiiler olan paylagim etiketlerini kullanirsa yiiksek etkilesim almaktadir, (c) Sanatci,
sanat galerilerinin sosyal medya platformlarini yogun kullandigi zaman dilimlerinde paylasim yaparsa, sanat galerileri
ile daha fazla etkilesime girmektedir.

Anahtar Kelimeler: Sanat, Sanat¢i, Sosyal Medya, Yeni Nesil, Dijital Sanat

Makale Bilgisi
Gelig: 7 Nisan 2019 Diizeltme: 28 Mayis 2019 Kabul: 30 Mayis 2019

460



Firat, Murat. “Sosyal Medyanin Yeni Nesil Sanatcilara Etkisi”. ulakbilge, 37 (2019 Haziran): s. 460-483. doi: 10.7816/ulakbilge-07-37-06

Giris

Hizla gelisen teknoloji ile beraber, bilgisayar ve internet kullanim1 hayatin her alaninda oldugu gibi sanat1 ve
sanatgiy1 da etkisi altina almistir. Geligen teknoloji ile birlikte internet kullanimi1 yayginlasmis, buna paralel olarak
internet iizerinden saglanan iletisim yogunlugu sosyal medya platformlarini ortaya ¢ikarmistir. Internet, hem dijital
ortamda iiretilen sanat iirlinlerinin sunulmasi hem de sanatgilar i¢in sagladig1 ¢esitli imkanlar agisindan 6nemli bir
iletisim araci olarak kullanilmaktadir. iletisim ihtiyaclarinin artmasi, yazilim ve internet teknolojilerinin daha da
gelismesi sosyal medya platformlarinin hayatimizin her alaninda yer edinmesini saglamistir. Gelisen sosyal medya
teknolojileri, iletisimi ve bilgi paylasimini kolaylastirarak sanatcilarin olanaklarini arttirmis, tahmin edildiginden
daha hizli yayginlagsmas1 6zellikle dijital sanat¢ilar1 genis kitlelere ulasma, diger sanatcilarla daha kolay iletisim
kurma, sanat galerileri ile hizli etkilesim saglama gibi bir¢ok agidan etkilemistir. Bdylece sosyal medya sanatgilarin
yaninda sanat galerilerinin ve sanatseverlerin de sosyal medya davranislarini etkilemistir. Ozellikle 1990 sonrasinda
sanatin teknoloji ile daha fazla harmanlamasi dijital sanat kavraminin belirginlesmesini saglamistir. Onceleri
iiretilen dijital sanat eserlerinin tamamen bilgisayar iriinii olmasi miimkiin olamamigstir. Ciinkii bu eserler o
donemde analog veya mekanik bilesenler i¢cermekteydi. 1995°ten itibaren isletim sistemleri son kullaniciya
ulagmada biiyiik bir ivme kazanmistir. Apple ve Microsoft’un iirettigi isletim sistemlerinin belli bir yazilimsal
altyapiya oturmasi, yazilim iireticilerinin yolunu a¢gmis ve bir¢cok alanda oldugu gibi grafik ve tasarim alaninda
yazilimlar iiretilmesini ve siirekli geligtirilmesini saglamistir. Bu yazilimlar, dijital ortamda 2 boyutlu ve 3 boyutlu
grafikler tiretilmesini kolaylastirmistir. Gliniimiizde ise bilgisayar donanimlarinin gelismesi ve son kullanict i¢in
satin alinabirliginin daha ekonomik olmasi, dijital tasarim sektoriinii genisletmis, sanat okullarinda daha fazla yer
almasimi saglamig ve sanat alaninda ilerlemek isteyen yeni neslin odak noktas: haline gelmistir. Dijital sanatin
yayginlagmasi ile birlikte kagit, kalem, boya, tuval gibi somut materyallerin sanat diinyasindaki yerini yavas yavas
azaltmaya baslamistir. Artik datalardan olusan ¢aligmalar ve bunlarin elde edilmesinde kullanilan gesitli yazilimlar
ve bilgisayar donanimlar1 sanat diinyasini doldurmaya baslamistir. Eserlerdeki bu dijitallesme, eserlerin sunumu ile
sanatseverlere ulasma yollarin1 da degistirmistir. Sadece yazilimlarla ve bilgisayar teknolojileri ile iiretilen
calismalar artik galerilerde karsimiza ¢ikmaya baslamistir. Sanatseverler dijital illustrasyonlara yeni alisirken, 3
boyutlu videolar, resimler sergilerde yer bulmaya baglamis, bu ¢aligmalar 2 boyutlu diizlemler diginda artik sanal
gergeklik (VR-Virtual Reality) ve artirilmis gergeklik (AR- Augmented Reality) teknolojileri ile ayni anda birden
fazla galeride sergilenmeye baglamistir. Teknolojiyi her yoniiyle kullananlar, 6zellikle dijital sanatgilar, iletisimi ve
bilgi paylasimini kolaylagtiran sosyal medya platformlarini da etkin bir sekilde kullanmaktadir. Sanatg¢ilarin
caligmalarinin sanatseverlere ulagmasi i¢in galeri ya da dergilere bagvurmasinin yerini instagram gibi sosyal medya
kanallar1 almistir. Ozellikle instagram, sanatcilarin ve tasarimeilarin portfolyolarini sergiledigi bir mecra haline
gelmistir. Bu da sanal galerin dogmasina vesile olmustur. Mekanik iiretimin yerini dijital iretimin almasinin dogal
sonucu olarak galeriler de dijital sanat devrimine ayak uydurmak zorunda kalmistir. Varolan galerilerle beraber
yeni instagram galerileri de sosyal medya odakli ¢alismaya baslamistir. Milyonlarca takipgisi olan sanat galerisi
sayfalariin, kesfedilmeyi bekleyen sanat¢ilarin eserlerini, uygun iicretlerle paylasma egilimi giderek yayilmistir.
Yasanilan bolgede ya da herhangi bir yerde yapilacak serginin kiiresel anlamda ulagsmasinin zor oldugu kitlelere
instagram sayfalar1 ile dakikalar hatta saniyeler icerisinde ulagmasi miimkiin olmaktadir. Bu sebeplerden dolay1
sanatginin sosyal medyay1 verimli kullanmasi, genis kitlelere ulasma amacint gergeklestirmesi i¢in 6nemli bir
ihtiya¢ haline gelmistir. Bu ihtiyactan dolay1 dijital sanat¢ilar sosyal medyada etkilesimlerini arttirmak i¢in sosyal
medya hizmeti veren firmalara siirekli para vererek, gegici ve verimsiz etklesimler satin almak zorunda
kalmaktadirlar. Sanatg¢ilar sadece sosyal medya firmalarina degil, instagramda ¢ok fazla sanatsever takipgisi olan
ve para karsilig1 eserleri yayinlayan sayfalara da maddi olarak bedel 6deyerek gecici ¢6ziim aramaya yonelmektedir.

Ayrica, sosyal medya iletisim, bilisim, mithendislik, tasarim gibi pek ¢ok disiplinin i¢ ice gegtigi bir alan
oldugundan sanat¢inin sosyal medyay1 verimli kullanmasi igin bir yol haritasina ihtiyaci vardir. Ulkemizde dijital
sanatgilarin sosyal medya ile etkilesimlerine dair heniiz bir ¢aligma bulunmamaktadir. Bu arastirmanin hem
sanatgilar i¢in pratik ¢6zliim saglayacagi hem de bu alanda ¢aligma yapacak akademisyenler i¢in yol gosterici olacagi
ve alandaki eksikligi giderecegi diisiiniilmektedir.

1.Dijital Teknolojilerin Gelisimi

Tarihten giiniimiize, varoldugumuz bu zaman akiginda, insanlar diisiince olarak siirekli degismis, Urettilen teknolojiler de bu
degisimlerin birer pargasi olmustur. Avrupa kiiltiiriintin temeli kabul edilen Antik Yunan’da sanat, teknolojik bir kurgulanma olarak
kabul edilmis ve bir “techne” eylem olarak tanimlanmistir (Avci Tugal, 2018: 11).
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Insanlarin varolduklarindan beri kazandiklar1 tiim davranislar ve edinimler varolan teknolojik yapilanmadan
etkilenmistir. Giiniimiiz toplumlarina bi¢im veren teknoloji, insanoglu i¢in énemli buluslarin yapildig: 18. ve 19.

ylizyillarda gergeklesen Sanayi Devrimi ile birlikte yeniden sekillenmistir.
Pennsylvania Universitesi, biitiin oday1 kaplayan ENIAC (Elektroinic Numerical Integrator and Computer) olarak bilinen diinyanmn
ilk dijital bilgisayarmi1 1946°da tiretmistir. 1951°de say1sal ve metinsel verileri isleyebilen ilk ticari bilgisayar olan UNIVAC ortaya
cikmustir. 1940°lar ayn1 zamanda ‘sibernetik (cybernetics)’ bilimin bagslangici olarak kabul edilir (Christiane, 2015: 14).
1960’lar dijital teknolojilerin tarihi agisindan 6nemli bir doniim noktasi olmustur. Bu yillar bugiiniin teknolojisinin ve sanatsal
kesiflerinin temelinin atildig1 bir zaman dilimidir. Vannevar Bush’un temel fikirleri, Amerikan Teodro Nelseon tarafindan 1961
yilinda, metinler, resimler ve seslerin elektronik olarak birbirne baglanip, bir okuma yazma alani ile link (baglanti) kurabilmeleri
anlaminda “hypertext” ve “hypermedia” kavrami ortaya ¢ikmasini saglamistir. Nelson’nin hyperlink ortami, okurlarin/yazarlarm
ulagmak istedikleri bilgilere dallanmis ya da dogrusal yollardan degil kendi sectikleri yoldan ulagmalarini saglamisti. O’nun bu ¢agin
otesindeki fikri ancak 1990’larda gelistirilen global bir ag olan World Wide Web yani internet iizerinden dosya ve iletilerin
aktarilmasma kadar beklemek zorunda kalmistir. Daha oncesinde 1957°de SSCB’nin soguk Savasin baglangicinda Sputnik’i
baslatmasi, ABD’yi teknoloji alaninda lider konumunu korumak i¢in Savunma Bakanlig1 Gelistirme Arastirma Projeleri Ajansi’ni
(ARPA) kurmaya itmistir (Christiane, 2015: 15). 1964’te,en 6nde gelen Soguk Savas diisiince kurulusu olan RAND sirketi, internetin
merkezi otorite olmaksizin herhangi bir niikleer saldirtya karst korumali bir giivenli iletisim ag1 fikri gelistirmistir. 1969 yilina
gelindiginde Pentagon desktekli ARPANET adli mini ag, Los Angeles’taki Kaliforniya Universitesi’nde, Santa Barbara’daki
Kaliforniya Univesitesi’nde, Standford Arastirma Enstitiisiin’de ve Utah Universitesi’nde bulunan o zamanm dért siiper bilgisayar
arasinda kurulmustur (Christiane, 2015: 15).
1960’tan sonraki 10 yilin sonunda bilgisayar teknolojileri agisindan 6nemli bir déniim noktasi olmasinin bir diger sebebi de bilgi
islem alani ve arayiizii kavramlarinin ortaya ¢ikmasidir. Stanford Arastirma Enstitiisii'nden Douglas Engelbart, 1968 yilinin sonlarinda
bitmapleme, pencereler fikirlerini fare ile tanitmistir. Masaiistii bilgisayar nihayet Apple'in Macintosh'u olan "geri kalanimiz igin
bilgisayar" sloganiyla yaygmlastirilacakti, ¢linkii 1983'te bilgisayar, yaraticilar1 tarafindan son kullaniciya ¢oktan pazarlanmaya
baglamustir. (Christiane, 2015: 16).
1990’dan itibaren masaiistii ve diziistii diye tanimladigimiz son kullaniciya yonelik bilgisayarlar tiim diinyada hizla
yayilmaya baslamig, Microsoft ve Apple arasinda rekabet arttikca bilgisayar teknoloji daha da hizla gelismeye
devam etmistir. 2000 sonrasinda tablet pc ve akilli telefonlar masaiistii bilgisayalarin alternatifi olma yolunda

hayatimiza girmeye baslamistir.

2. Dijital Sanat ve Yeni Nesil Sanatcilar

Dijital teknolojilerin sanatsal bir ara¢ olarak kullanilmasi, ¢aligmanin dijital olarak iiretiminden sunumuna gegen siiregte her tiirlii
degiskenin ve olasiligin ¢aligmanin bir parcast haline gelmesidir. Dijital ortam: etkilesimli, katilimci, dinamik ve 6zellestirilebilir
oOzelliktedir. Bununla birlikte, sanatin kendisi birden fazla tarza sahiptir ve son derece melezdir. Dijital sanatin izleyiciye sunumu, ag
bilesenleri olan veya olmayan etkilesimli bir kurulumdan, sanal gergeklikten, sanatgi tarafindan kullanilan yazilimdan, yalnizca
internet tabanli sanattan veya bunlarin herhangi bir kombinasyonu seklinde olabilir (Christiane, 2015: 123).

Dijital sanat, her zaman orijinal ortamindaki gibi statik olmayabilir, izleyici etkiletisimi isteyen, katilime1 yapilarda
karsimiza ¢ikabilir. Bazi sanat eserlerinde, izleyiciler sanat¢1 tarafindan belirlenen parametreler icinde etkilesime
girer; bazen de, parametreleri kendileri belirlerler veya zaman bazli canli performanslarda izleyici olabilirler.
1960’larin basinda bilgisayar teknolojileri yeni yeni gelismeye basladigil i¢in insanlarin bilgisayarlara erismesi
sinirliydi. Bunun en biiyiik sebebi maliyetinin yiiksek olmasi ve dolayisiyla bu maliyeti karsilayabilecek az kurumun
olmasidir. Bu kurumlarda devletlerin arastirma kurumlari ve biiyiik {iniversitelerdi. Bu durum bilgisayarda yapilan
ilk sanatsal iglerin sadece mithendis ve matematik¢iler tarafindan yapilabilmesine neden olmustur. Bu dénemdeki
sanatsal calismalar, grafiksel arayiizler heniiz gelistirilmedigi icin sadece ¢esitli algoritmalarla yazilan bilgisayar
programlari ile olusturulmustur. Zamanla arayiizler gelistikge kullanicinin bilgisayara veri girme yontemleri de
degismistir. Bilgisayarla ile yapilan bu sanatsal calismalar dijital sanatlarin gelismesinin yanisira bilgisayar
teknolojilerinin kapasitesinin sinirlarin1 her seferinde genisletiyor ve bir anlamda bilgisayar teknolojilerinin de
gelismesini sagliyordu.

1960’lar bilgisaylarda iretilen tasarimlarin artmasiyla bilgisayarda iretilen sanatsal calismalar yayilmaya
konusulmaya baslanmistir. Yeni bir estetik akim olarak goriilen bu teknik teknolojinin gelisimini de etkilemistir.
Geleneksel sanat¢ilar bu akimi sanat olarak kabul etmemis, bilgisayarla iiretilen bir ¢aligmanin sanat eseri
olamayacagini savunmuslardir. Geng sanatgilar ve matematikgiler ise dijital caligmalarin da sanat eseri olabilecegini

ve gelecekte bu durumun yayginlasacagini savunmuslardir.

1949°da Max Bense’nin yayinladigi "Mathematics in Art" adli kitabinda sayisal algotimalardan olusan sanat eserleri ve matematik
bilimi arasindaki iliskiyi incelemistir. 1950’de bu konudaki ¢aligmalarma da devam etmis ve 1954’den itibaren ULM Tasarim
okulunda egitim vermistir (Avel Tugal, 2018: 124).

Max Bense, daha sonraki yillarda da bilgisayarla iiretilen sanatla ugrasanlari etkilemistir. Dogru algoritmalarla istenilen estetiksel
¢iktinin elde edilebilecegi diisiincesi yayilmistir.

Max Bense’nin ¢alismalarinda etkilenerek tiretilen ve Algoritmik Sanat olarak tanimlanan eserler i¢in bir dizi sergi 1965 yilinda
Stuttgart’ta yapilmistir. Biitin bu siireglerin sonunda Dijital Sanat ad1 altinda toplanan bu sanat alan1 Avrupa’da biiyiik ilgi gormiis
ve gittikge yayginlagmaya baglanmigtir. Arts and Crafts akimmdan dogan Bauhaus Okulu’nun temel prensibi: Yaratilan formlar basit
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ve sade olmalidir, bir nesnenin seri tiretilmesi sanat yapitina doniismesine engel olmaz. Bundan dolay1 Max Bense Bauhaus Okulu’nda
yetigmis birgok sanatgidan etkilenmistir (Avcei Tugal, 2018: 128).

1965 yili Dijital Sanat igin 6nemli bir doniim noktas: olmus, Georg Ness, Frieder Nake, A. Michael Noll’un 6ncii ¢alismalari ile
Bilgisayar Sanati’nin saglam temelleri atilmistir. Georg Ness giiniimiizde Dijital Sanat olarak adlandirilan bilgisayarlar ile tasarim
tiretmeyi yapan ilk kisidir. 1965 yilinda Stuttgart Universitesi’nde ilk kisisel sergisini agmistir. 2005 ve 2006 yillarinda ZKM Media
Museum’da hayat1 boyunca iirettigi biitiin calismalar sergilenmistir. Ik galismalarinda diizgiin geometrik sekillere daha ok yer veren
Georg Ness, zamanla eserlerinde karmagik yapilara daha ¢ok yer vermistir. Aym zamanda 1970 yilinda Isimsiz adli caligmas1 Art Ex
Machina portfolyosunda yer almustir (Aver Tugal, 2018: 131).

1970'lerde sanatcilar, video ve uydular gibi 'yeni teknolojiyi' kullanarak, 'canli performanslar' deneyimlemisdir.
Bu performanslarin odak noktasi, cografi sinirlarin kalktig1 kiiresellesmis bir sanat paylasimina ulagsmak olmustur.
Giiniimiide internet ve sosyal medyanin bir ara¢ olarak sanatc¢iya sagladig: islevsellik o yillarda TV’den yapilan
uydu yayinlari ile saglanmistir. /1977'de Almanya'nin Kassel kentinde diizenlenen Documenta VI sanat sovunda
Douglas Davis, Davis'in kendisi, Nam June Paik, Fluxus sanat¢t ve miizisyen Charlotte Moorman ve Alman sanatgi
Joseph'in performanslarini iceren, yirmiden fazla iilkeye uydu yayinlart diizenlemistir. Ayrica, 1977'de, Kitles
Galloway ve Sherrie Rabinowitz tarafindan Amerika Birlesik Devletleri Atlantik ve Pasifik kiyitlarinda sanat¢ilar
iceren ii¢ konumlu, canli yayin kompozisyonu performansi olan 'diinyamn ilk interaktif uydu dans performansi’
NASA ve Kaliforniya Menlo Park'daki Egitim Televizyon Merkezi ile baglantili olarak gerceklesmis, projedeki
sanat¢ilar mekanlart kompozisyon olarak belirlemislerdir. 1979'da iletisim teknolojisiyle ¢alismaya baslayan ve
faks, yavas tarama TV ve radyo i¢eren projeler iireten Kanadali sanat¢i Robert Adrian, 1982 de 24 Saat Diinya
Organizasyonu’'nu yapnustir. Ug diinya kitasindaki, on alti sehirden sanat¢ilar katilmistir. 24 saat boyunca faks,
bilgisayar ve goriintiilii telefon ile baglantilar kurulmus ve 'multimedya’ sanat eserleri yaratilmis ve modifiye
edilmistir. Bu performanslar, internet agina bagh dijital sanatlarin ilk adimlart olmugtur (Christiane, 2015: 24-
26).

1970'li ve 80'li yillar boyunca ressamlar, heykeltiraglar, mimarlar, matbaacilar, fotografcilar ve video ve
performans sanatcilar1 giderek yeni bilgisayar goriintiileme tekniklerini denemeye baslamislardir. Bu dénemde,
dijital sanat, tek nesneye yonelik ¢alisma yaparak ilerleyen sanat siirecini, dinamik ve etkilesimli nesneler iizerinde
ilerleyen bir siirece doniistiirmiistiic. Ressam olan David Em o zamana kadar ki en iyi teknolojik donanima sahip
sanat¢iydl. Bunun sebebi ise NASA 'nin verilerini gérsellestirmek amaciyla Ohio Devlet Universitesi'nde kurdugu
laboratuvart O’na agmasidir. NASA'da elde edilen bilimsel veriler ile gériintiiler modellemis ve animasyonlar
olusturmugtur. O yia kadar hi¢cbir sanat¢r bu kadar giiclii bir bilgisayar kullanarak ¢alisma iiretememistir.
Kullandigi dijital veriler ile fitiiristik uzay gériintiileri elde etmigtir. 1979 yilinda NASA 'nin verileri ile olusturdugu
simiilasyonu kendi yaptigi animasyonlarla canlandirmis ve bu uygulama giiniimiizdeki gercekc¢i simiilasyonlarin
temeli olmugtur (Avci Tugal, 2018: 199).

Giintimiizde Refik Anadol, David Em’in 1979°da yaptigi ¢alismanin daha gelismis halini NASA’nin verdigi veriler
ile yapmaktadir. Iki sanatci arasindaki 40 yillik siireg, gelisen teknolojinin, dijital sanatin iiretiminde nasil bir
degisim yasandigini gostermek i¢in uygun bir ornektir. David Em’in o gilinlerde kullandig: siiper bilgisayarlar,
bugiin evlerde kullandigimiz bilgisayarlardan bile diisiik teknolojiye sahipti. Bugiin Refik Anadol’un kullandig:
siiper bilgisayalar da bir siire sonra dijital sanat {iretimi i¢in yetersiz kalacaktir.

1990’dan itibaren Dijital Sanat tam anlamiyla disiplinlerarasi bir yapiya doniigmiistiir. Dijital medya olanaklarinin
gelismesi de sanat¢i kimliginde doniisiimler yaratmistir. Word Wide Web ve Flash gibi uygulamalarin yanisira
bilgisayar donanimlarinin gelismesi ve kolay ulagilir hale gelmesi Dijital Sanat iiretiminde teknik agidan ¢esitlilik
ve kolayliklar saglamistir. Arastirmanin kapsam simnirini belirlemek icin 1990 sonrasi dijital sanat eseri iireten
sanatgilart yeni nesil sanatgilar olarak tanimlayabiliriz. Bundan dolay: dijital sanatin Onciilerinden kisaca

bahsedecegiz. 1990 sonrasi sanat eserleri ¢ok disiplinli dijital yapilara doniismeye baslamistir.

Bilgisayar teknolojilerinin gelismesi ve postmodern kiiltiir, sanatgilart {iretim agisindan etkiledi. Yeni teknolojilerin sundugu genis
olanaklar, sanal diinyalarin sanat ile i¢ ice gegmesini hizlandirmistir (Aver Tugal, 2018: 202). Dijital sanat, 1990'larin sonlarinda sanat
diinyasina resmi bir girig yapt1 ve miizeler ve galeriler, bu sanat formunu sovlarina katmaya ve tiim sergilerin merkezine almaya
bagladilar. Her ne kadar onlarca y1l boyunca bir dizi dijital ve medya sanat1 sergileri yapilmis olsa da, bazi sanat galerileri bu sanat:
siirekli olarak sunmaya baslamiglardi. Dijital-sanat, kurumsal bir baglamda ¢ogunlukla, Almanya'daki Karlsruhe'de bulunan NTT nin
Uluslararasi Tletisim Merkezi (ICC) veya Kiiltir ve Medya Merkezi (ZKM) gibi medya merkezlerinde ve miizelerinde
sergilenmekteydi (Christiane, 2015: 30-32).

Klasik resim ¢aligmalari da yapan James Fraure Walker, bilgisayarda tasarladigi resimler ile klasik resim ¢aligmalarini, yazilimlar
kullanarak kolajlar tiretmektedir. Sanatgi, geleneksel yontemler ile bilgisayar teknolojilerinin beraber kullanilarak kompozisyon
iiretilmesine en onemli ornekleri sunmaktadir. Dark Filament adli ¢alismasinda dijital kagit lizerine renkli olarak basilan bir
baskiresimdir. Bu baskiresmin iizerine botanik yapilari gosteren illustrasyonlar yerlestirilmistir (Avci Tugal, 2018: 209).
Teknolojinin gelisimi dijital ortam olanaklar1 genisletmistir. Bu gelismeler video, video yerlestirme, internet, animasyon yapilarinin
bir araya gelmesini saglamstir. Post-dijital olarak adlandirilan 2000 y1l1 ve sonrasi déneminin 6nemli sanatgilarindan biri de Maurizio
Bolognini’dir. Post-kavramsal medya sanat¢isi olan Bolognini, ¢aligmalarinda sanat¢inin kontrolii disinda gergeklesen soyut siireglere
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yer verir (Aver Tugal, 2018: 211-214). Bolognini’nin Programlanmis ve Miihiirlenmis Makineler ¢alismasinda programlandiktan
sonra bilgisayarlara resim tiretmeleri i¢in ¢esitli yazilimlar yiiklenmistir. Makineler ¢aligtirildiktan sonra programlandiklar sekilde
resimler tiretmislerdir. Makinelerde herhangi bir ¢ikis birimi olmadig: i¢in resimlerin goriintiisii kimse tarafindan goriilmemistir. Bu
calismada insan tarafindan programlanan yapinin goriinmeyen bir evrende estetik yaratmast s6z konusudur. Makinelerin
calisabilmeleri igin gerekli enerji saglamasi diginda, olusan yaratma siirecinde insanin herhangi bir etkisi yoktur (Aver Tugal, 2018:
211-214).

Refik Anadol, Dijital medya sanatgisidir. UCLA'nin Tasarim Medya Sanatlar1 Boliimii'nde 6gretim
gorevlisidir. Gorsel ve isitsel olarak, mekana 6zgii enstalasyon ve parametrik 3 boyutlu nesne iiretimi yapmaktadir.
Anadol calismalarinda dijital ve fiziksel nesneler arasinda melez bir iliski kurmaktadir. Dijital ortamda
parcaciklardan olusan 3 boyutlu nesneleleri hareketli olarak Video Projeksiyon Haritalama (Video Projection
Mapping) teknigi ile mekana giydirmektedir. Yapay zeka, mimari, kod ve jeneratif sistemler gibi farkli alanlarda
uzman 12 kisilik bir ekiple g¢alisan Anadol, 2019 yilinin baginda NASA ile ortak projeye baglamistir. NASA’ nin
Jet Propulsion Laboratory birimi ile birlikte ¢alisan Refik Anadol, Mars kesif programinda ¢ekilen yaklagik 500 bin
fotografi veri seti olarak kullanmistir. Calismalara devam eden Anadol, yapay zekaya sahip bilgisayarlarda, uzay
veri seti serisine devam etmektedir.

3. Sosyal Medya ve Dijital Sanatlar

Genel olarak sosyal medya, sosyal bir ortamda kendilerini tanitma, sosyal ag ortami kurma, diger kullanicilarla iletisim kurma ve
devam ettirme (Ellison, Steinfield ve Lampe, 2007), olusturduklari igerigi (fotograf, video, blog vb.) paylagsma (Kim, Jeong ve Lee,
2010), kisisel bilgilerini, fotograf ve videolarim iceren profil sayfasi olusturma ve tanimadig: insanlarla iligkiler kurma, yeni
arkadasliklar kesfetme (Wang, Moon ve dig, 2010) gibi olanaklar sunan ¢evrimigi platformlardir.

Akyazi ve Tutgun-Unal’a (2013) gore, bilgi degisiminin bu kadar yaygin hale gelmesi her gegen giin yeni sosyal aglarin dogmasina
yol agmaktadir. Sosyal paylagim ag1 tanimia uygun tipteki ilk site 6rnekleri “Classmates.com” (1995) ve “SixDegrees.com” (1997)
siteleridir. Classmates.com ozellikle ge¢misteki sinif arkadaglarinin bulunmasma yoénelik bir tema sunarken, SixDegrees.com
kullanicilarina profil yaratma ve arkadaslarini listeleme olanagi sunmustur. Six Degrees olarak adlandirilan sosyal medya uygulamasi
milyonlarca kullanictya ulasmakta basarili olsa da daha sonralar1 popiilerligini koruyamamustir (Belin ve Yildiz, 2011) ve kendi gibi
sitelerin artmasi {izerine rekabete girememis, 2001 yilinda kapanmustir (Hazar, 2011). Sebepleri arastirildiginda, kullanicilari arkadas
tekliflerini kabul ettikten sonra sitede yapacaklari alternatif uygulamalarm olmamasi ve sitenin farkli etnik kimliklerle bulusma
konusundaki yetersizleri belirtiimektedir (Toprak ve digerleri, 2009; Tutgun-Unal ve Deniz, 2016).

2000 sonrasi popiiler olan ve artik hem kitle iletisim araglarinin hem de bireysel iletisimin vazgeg¢il mezi olan
internet, ortaya ¢ikardigi sosyal medya kavrami ile egitim, kiiltiir ve sanatta biiyiik etkiler yaratti. Internetin
yayginlagsmasiyla paralel gelisen bilgisayar teknolojileri, dijital ses ve goriintii yaratma, gelistirme gibi islerde
yenilikler getirdi.

Dijital teknolojilerin gelismesiyle tasarimda mekanik {iretimin yerini dijital iiretim almaya baslad1 ve bu da dijital
tasarim kavrami ortaya ¢ikarttr. Standart bir bilgisayar ve uygun yazilimlar ile tasarim tretmek oldukca basitlesti.
Kisa zamanda yaratic1 ¢alismalar ¢ikaribilmesine imkan saglandi. Bu ¢aligsmalarin sanatseverlere ulasmasi igin
galeri ya da dergilere bagvurmanin yerini instagram gibi sosyal medya kanallar1 aldi.

Ozellikle instagram, sanatgilarin ve tasarimcilarm portfolyolarini sergiledigi bir mecra haline geldi. Bu da sanal
galerin dogmasina vesile oldu. Mekanik iiretimin yerini dijital iiretimin almasinin dogal sonucu olarak galeriler de
dijital sanat doniisiimiine ayak uydurdular. Varolan galerilerle beraber yeni instagram galerileri de bu ise oldu.
Milyonlarca takipgisi olan sanat galerisi sayfalarinin, kesfedilmeyi bekleyen sanatgilarin eserlerini, uygun iicretlerle
paylasma egilimi giderek yayildi. Yasadiginiz bolgede ya da herhangi bir yerde yapacaginiz serginin global anlamda
hi¢ bir zaman ulagamayacagi kitleye instagramdaki bu sayfalar ile dakikalar i¢erisinde ulagmak miimkiin. Kitlelere
ulagmanin bu kadar kolaylasmasi, sanat¢iy1 giidiileyen ve ayn1 zamanda diger sanat¢ilarla agik rekabeti arttiran bir
ortam olusturdu.

Son kullaniciya ilk kez sunuldugunda, sadece fotograf paylasim destegi sunan instagram, gelisen teknoloji
ve kullanici talepleriyle beraber 6nce 15 saniyelik kisa video daha sonra 1 dakika ve iizeri video paylasabilmeyi
kulanicilarina sundu. Bu 6zellik video art ve visual efektlerle ile ilgili ¢aligsmalar yapan dijital sanat¢ilar i¢in 6nemli
bir doniim noktast oldu. Dijital sanatgilar, yaptiklar: hareketli grafik ve videografi ¢alismalarini vimeo, youtube
gibi platformlardan, aninda etkilesim saglayan instagrama kaydirdilar. Bu da kolaj, foto-maniplasyon, illisturasyon
gibi alanlardaki dijital sanat¢ilarin hakim oldugu instagramin, motion grafik ve videografi sanat¢ilarin da
katilimiyla dijital sanat platformu haline gelmesini sagladi.

Yillardir birgok 6nemli esere ev sahipiligi yapan miizeler ve sanat galari de sosyal medyaya daha fazla agirlik
vermeye bagladi. Bu da 6zellikle instagramda daki sanat otoritesi boslugunu doldurmaya basladi. Emektar sanatg¢ilar
ve galeriler instagrama girmeden Once gen¢ sanatgilart sosyal medyadaki takipgi sayilarina gore
degerlendiriliyordu. Sanat algis1 gelismemis kitleler i¢in hala bu gecerli diyebiliriz. Sosyal medyada dijital sanat¢1
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olarak genis bir kitleye ulasmak icin iyi eserler vermek yada bir siirii sergi agmis olmaktan ziyade sosyal medyay1
verimli kullanmak gerekiyor.

Sosyal medyada “fenomen” diye tabir edilen kisilerle etkilesim kurmak, para karsiligi ¢alismalarinizin reklamini
yaptirmak ya da sadece sanatsal calismalar paylasan cok takipgili hesaplarda para karsilig1 ¢alismalarinizi
paylastirmak, kisa vadede dijital sanat¢iya fayda saglasa da stirekli maddi yaitirim gerektirecektir. Bunlarin diginda
sosyal medyay1 verimli kullanmak ve fazla etkilesim almak i¢in bu arastirmada ortaya g¢ikardigimiz paylasim
rutinlerini uygulamak da dijital sanatcilar i¢in biiyiik fayda saglayacaktir.

Sanat galerinin sosyal medyaya taginmasinin en biiyiik artilarindan biri de giizel sanatlar egitimi almakta olan
ogrencileri iiretkenlige tesvik etmesidir. Geng sanatgilar iirettikleri eserlerin kitlelere ulastigini gordiikge daha
yiksek motivasyon daha kalite ve orijnal igler liretmeye bagladilar. Bu ayni zamanda sosyal medyada gencler
arasinda iyi bir rekabet yaratmaktadir. Bu da gencleri yeni nesil tasarim programlarinit daha iyi 6grenmeye ve
kendine has eser iiretmek i¢in yeni tasarim sablonlar1 yaratmaya itmektedir.

Sosyal medyanin getirdigi en biiyiik degisikliklerden biri de sanat¢1 ve sanatsever arasindaki iletisimi kolaylastirmis
olmasidir. Sosyal medya hesabi1 olan her galeri veya sanatg1 ile direk iletisim kurmak miimkiin hale gelmistir.

4. Sosyal Medyanin Yeni Nesil Sanatcilara Etkileri

4.1. Arastirmanin Amaci

Bu noktadan hareketle bu arastirmada, sosyal medyanin yeni nesil sanatcilara etkisi kapsaminda, dijital
sanatgilarin sosyal medya kullanimlar1 ile sosyal medya platformlarindan ne sekilde verim alabileceginin
incelenmesi amaglanmistir. Bu amag¢ dogrultusunda, dijital sanatgilarin sosyal medya kullanimlarinin gesitli
degiskenlere gore farklilasma durumlar: asagidaki arastirma sorulart dogrultusunda tespit edilmeye ¢alisilmigtir:

1. Dijital sanatcilarin aylik, haftalik, giinliik sosyal medya kullanimlar1 ne seviyededir?

Sanat galerilerinin sosyal medya kullanimlar1 ne seviyededir?

Dijital sanatgilarin sosyal medya kullanimlarinin iilkelere gére dagilimlar1 nedir?
Dijital sanatcilarin sosyal medyada kullandiklart resmi dil tercihleri nelerdir?
Dijital sanat¢ilarin en ¢ok kullandigi tag (etiket) tercihleri nelerdir?

Dijital sanatgilarin kullandig1 taglerin (etiketlerin) birbiri ile baglantist var midir?

o v s wN

4.2. Arastirma Modeli

“Sosyal Medyanin Yeni Nesil Sanatgilara Etkisi” isimli bu arastirmada, dijital sanat¢ilarin sosyal medya
kullaniminin gesitli demografik degiskenlere gore farklilasip farklilasmadigi belirlenmeye c¢aligilmistir. Bu
dogrultuda, arastirmada varolan durumu ortaya koymak amaglandigindan genel tarama modeline gore
yuriitilmistiir.

4.3 Evren ve Orneklem

Bu aragtirmanin evrenini “Sosyal Medyanin Yeni Nesil Sanat¢ilara Etkisi” tez ¢alismasi kapsaminda, 1 Ocak
2018 ile 1 Haziran 2018 tarihleri arasinda instagram ve twitter sosyal medya platformlarini kullanan dijital
sanatcilar olusturmaktadir. Orneklem ise, 27 Ocak 2018 itibariyle resmi rakamlarla 800 milyon instagram
kullanicist ile 330 milyon twitter kullanicisindan olusmaktadir.

4.4 Veri Toplama Araclari

Arastirmada veri toplama araglari olarak; Ritetag yazilimi kullanilarak veriler toplanmistir.

4.5 Verilerin Toplanmasi

Aragtirmada veriler, 1 Ocak 2018 ile 1 Haziran 2018 tarihleri arasinda instagram ve twitter sosyal medya
platformlarmin kullanan dijital sanatc1 sosyal medya hesaplarinin Ritetag yazilimi ile ortak bir veri alaninda bir
araya getirilerek, kullandiklar1 popiiler #hastagler {izerinden analiz yapilarak toplanmistir.
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4.6. Verilerin Coziimlenmesi

Dijital sanatcilarin sosyal medya kullanimi, demografik degiskenkenlere gore (dil, iilke, kullanim siiresi)
farklilagip farklilasmadiginin tespit edilmesinde Ritetag yazilimi ile elde edilen grafiksel sonuglarin analizi
yapilmistir. Ayni zamanda sosyal medyay1 aktif olarak kullanan bir dijital sanat¢inin sosyal medya hesabindan
gilinliik yapilan gézlemlerden de yararlanilmistir.

4.7 Arastirma Bulgular

Bu kisimda, arastirmada yer alan arastirma sorularinin 1§131nda sanatcilarin ve sanatseverlerin sosyal medya
platformlarinda, sanat ile ilgili paylasim ve etkilesimlerinin grafiksel analizlerine yer verilmistir. We Are Social’in
Ocak 2018’de yayinladig1 rapordan elde edilen verilerle asagidaki grafikler olusturulmustur. Bu veriler Ritetag ile elde
edilen veriler ile karsilagtiriimistir.

EN COK KULLANILAN SOSYAL MEDYA PLATFORMLARI

Kullanic: sayisina gore milyon cinsinden verilmistir.

FACEBOOK
YOUTUBE
WHATSAPP
F8 MESSENGER
WECHAT
00
INSTAGRAM
TUMBLR**
OZONE
SINA WEIBO
TWITTER
BAIDU TIEBA*
SKYPE*
LINKEDIN**
VIBER®
SNAPCHAT**
REDDIT
LINE
PINTEREST . Sosyal Ag

YY

TELEGRAM* Chat / Messenger
VKONTAKTE

BBM*
KAKAOTALK

Sekil 4.1: En ¢ok kullanilan sosyal medya platformlari, We Are Social Ocak 2018
Kaynak: https://dijilopedi.com/2018-internet-kullanimi-ve-sosyal-medya-istatistikleri/ Erigsim: 20.03.2019

Aragtirma evreni olarak kullandigimiz Twitter ve Instagram’in toplamda 1 milyarm {istiinden bir kullanici kitlesine
sahip olmasi, toplam sosyal medya kullanic1 sayisi igerinsinde biiyiik bir kitleyi ifade etmektedir.
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INSTAGRAMI EN COK KULLANAN ULKELER

Kullanici Sayisina Gore Kullanici Sayisinin Niifusa Oranina Gore
COLKE KULNCISSI ORAN OLKE  ORAN KULLANKISAYS
01 UNITED STATES 110,000,000 01 BRUNEI DARUSSALAM 210,000
02 BRAZIL 57,000,000 02 SWEDEN 4,700,000
03 INDONESIA 53,000,000 03 ARUBA 49,000
04 INDIA 52,000,000 04 CAYMAN ISLANDS 28,000
06 TURKEY 33,000,000 06 ICELAND 150,000
06 RUSSIA 29,000,000 06 NORWAY 2,300,000
07 IRAN 24,000,000 07 BAHRAIN 660,000
08 JAPAN 22,000,000 08 CYPRUS 500,000

UNITED KINGDOM 21,000,000 09 TURKEY 33,000,000

MEXICO 20,000,000 10  ISRAEL 3,300,000

Sekil 4.2: Instagrami en ¢ok kullanan iilkeler, We Are Social Ocak 2018
Kaynak: https://dijilopedi.com/2018-internet-kullanimi-ve-sosyal-medya-istatistikleri/ Erigsim: 20.03.2019

Elde ettigimiz veriler ile ortaya ¢ikan, sosyal medyay1 en ¢ok kullanan dijital sanatg¢ilarin yagsadig iilkeler siralamasi ile
We Are Social’in instagrami en ¢ok kullana iilkeler siralamasi paralellik gostermektedir.

INSTAGRAM KULLANICI PROFILLERI

Ocak 2018°¢ ait veriler olup milyon cinsinden verilmigtir.

YAS  TOPLAM KADIN ERKEK
128 Toplam WELLELE] % 49%
61,000,000

. Kadin o
245,000,000

Erkek

Sekil 4.3: Instagram kullanic1 profilleri, We Are Social Ocak 2018
Kaynak: https://dijilopedi.com/2018-internet-kullanimi-ve-sosyal-medya-istatistikleri/ Erisim: 20.03.2019
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Daha ¢ok geng sanatgilarin olusturdugu dijital sanatgilar kitlesinin, instagramda aktif goziiken geng kitle sayis1
icerisinde yer aldig1 géziikkmektedir.

INSTAGRAM KULLANIM ORANLARI
Ocak 2018’e ait verilerdir.

Aktif Instagram Aktif Instagram

Toplam Instagram Toplam Niifusta Kullanicilarinda

Kullanicilarinda

Aktif Kullanic1 Sayasi Kullanici Sayisi Erkeklerin Oram

Kadinlarin Oram

%350.4

Sekil 4.4: Instagram kullanim oranlari, We Are Social Ocak 2018
Kaynak: https://dijilopedi.com/2018-internet-kullanimi-ve-sosyal-medya-istatistikleri/ Erisim: 20.03.2019

Dijital sanat¢ilarin en ¢ok kullandigi platform olan Instagram’in 800 milyon kullanicist olmasi, dijital
sanatgilarin genis kitlelere ulagsmasinda dogru bir platform segtiklerini gostermektedir.

Analizler yapilirken Rite Kit (www.ritetag.com) yazilimi kullanilmistir. Sonuglar Mayis 2018 itibari ile yapilan
analizlerden elde edilmistir.

Dijital sanatcilarin sosyal medya kullanimlarinin ne seviyede olduguna dair bulgular ve yorum

Dijital sanatcilarin sosyal medya kullanim seviyeleri aylik, haftalik ve giinliik olarak incelenmistir. Analizler
Rite Kit yaziliminin Twitter ve Instagram api’leri kullanilarak yapilmis olup grafiksel sonuglar elde edilmistir.Dijital
sanatgilarin sosyal medyay1 aylik kullanim yogunluklari dalgali olmakla beraber, sanat alanina gore degisiklik
gostermektedir. Elde edilen verilere gére 3D ve motion grafik iizerine eser veren sanatgilar, sosyal medyay1 en yogun
kullandig1 belirlenen dijital sanat¢ilardir. Cizim yapan dijital sanatcilar ise daha az kullandig1 tespit edilmistir. Haftalik
kullanimlara baktigimizda da durum aynidir. Hepsinin tek ortak noktasi, Persembe giinleri kullanimlarinin ¢ok az
olmasidir. Giinliik olarak bakildiginda aksam 7’den sonra tiim dijital sanat¢1 gruplari aktifken, ¢izim yapan dijital
sanatgilarin gece daha fazla aktif oldugu goriilmiistiir.
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Firat, Murat. “Sosyal Yeni Nesil a Etkisi”.

Dijital Sanatgilarin Sosyal Medya Kullanimlarinin Giinlik
Etkilesim Dagilimi

./.\' /‘“'\./:\.7.?/:\.[/. . '&.Z.}';?'
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Sekil 4.5: Dijital sanat¢ilarin sosyal medya kullammmlarinin giinliik etkilesimi

Bu grafikten yola ¢ikarak, giinliik paylasimlarla sosyal medyada etkilesimini artirmak isteyen bir dijital sanatgr 24:00-
03.00 ve 03:00-05:00, 16:00-18:00 ve 21:00-23:00 saat dilimlerinde Instagram’da paylasim yapar ve ayni anda bu
paylasimin linkini Facebook ve Twitter’da paylasirsa verimli etkilesim alabilir. Bu paylagim rutinini kendisine koydugu
etkilesim hedefine ulasana kadar devam ettirmelidir. Bunun siirekli yapilmasi gerekliliginin sebebi ise sosyal medya
platformlarinin ¢alisma algoritmalaridir. Sosyal medya platformlar1 genel olarak en fazla etkilesimi alan paylagimlari

On plana ¢ikarma matigi ile ¢aligmaktadirlar.

Dijital Sanatg¢ilarin Sosyal Medyay: Haftalik Kullanim

Yogunlugu
@
_.\.
®
o of. =
><. / \.__/.
& ®
Paz Sa Ca Pe Cu C.er Pa

~~~~~~~ Repost Edilen Paylagimlar

......... Orjinal Paylasimlar

Sekil 4.6: Dijital sanatcilarin sosyal medya kullanimlarinin haftalik etkilesimi
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Bir onceki grafikte elde edilen paylagim saatlerinin hangi giinler uygulanmasi gerektigini, haftalik kullanim yogunlugu
grafigine gore uygulmalanmalidir. Giinliik veya haftalik paylagimlarla sosyal medyada etkilesimini artirmak isteyen bir
dijital sanatg1 Sali, Carsamba, Cuma, Cumartesi giinleri ve 24:00-03.00, 03:00-05:00, 16:00-18:00, 21:00-23:00 saat
dilimlerinde Instagram’da paylagim yapar ve ayni anda bu paylasimin linkini Facebook ve Twitter’da paylagirsa verimli
etkilesim alabilmektedir.

Dijital Sanatgilarin Sosyal Medya Kullanimlarinin Aylik Dagilimi

rrrrrrrr Repost Gonderiler
rrrrrrr Orjinal Gonderiler

Gonderilerin Ulastigr Kitle

Sekil 4.7: Dijital sanatcilarin sosyal medya kullanimlarinin ayhk etkilesimi

Dijital sanatcilarin sosyal medyayi aylik en yogun kullandig1 zaman dilimi ayin ortasina yakin boliim olarak
goriilmektedir.

Sanat galerilerinin sosyal medya kullanimlarinin ne seviyede olduguna dair bulgular ve yorum

Elde edilen sonuglara gore sanat galerilerinin sosyal medyada sanatgilar ve sanatseverler gore daha az aktif
oldugunu sdyleyebiliriz. Bir aylik etkilesimler analiz edildiginde sanat galerilerinin sosyal medyay1 en yogun olarak
kullandiklar1 zaman dilimi ayda sadece 3 giindiir. Haftalik incelendiginde, Pazartesi, Sali ve Cumartesi giinleri sosyal
medyay1 standart yogunlukta kullandiklarini s6yleyebiliriz. Giin igerisinde ise sabah ve aksam, mesai baslangic ve bitis
saatlerinde aktif kullandiklarin sdyleyebiliriz.
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Yeni Nesil a Etkisi”.

Firat, Murat. “Sosyal

Sanat Galerisi Profillerinin Sosyal Medyadaki Gunlik Etkilegimi
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Sekil 4.8: Sanat galerilerinin sosyal medya kullanimlarinin giinliik etkilesimi

Sanat galerilerinin sosyal medyay1 kullandig1 giinliik en yogun kullandig: saatler; 05:00-07:00, 16:00-18:00, 18:00-

20:00 olarak goriilmektedir
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Gonderilerin Ulagtigi Kitle Oram
Sekil 4.9: Sanat galerilerinin sosyal medya kullanimlarinin ayhk etkilesimi
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Sanat galerilerinin sosyal medyay1 kullandig1 aylik en yogun zaman dilimi ay basi ve sonu olarak goriilmektedir.

Sanat Galerisi Profillerinin Sosyal Medyadaki Haftalik Etkilegimi

o)
o e © o\
® e ®
) o ®
\. 6 \.
Paz Sa Ca Pe Cu C.er Pa

----------- Repost Edilen Gonderiler

~~~~~~~~~~~ Orjinal Gonderiler

Sekil 4.10: Sanat galerilerinin sosyal medya kullanimlarinin haftalik etkilesimi

Sanat galerilerinin sosyal medyay1 yogun olark kullandig: giinler carsamba ve cuma olarak goriilmektedir.

Dijital sanatcilarin sosyal medya kullanimlarinin iilkelere gore dagihimlarinin ne durumda olduguna dair bulgular
ve yorum

Aragtirmanin yapildig1 zaman diliminde May1s 2018 itibariyle dijital sanatlarla ilgili sosyal medya aktif iilke ABD’dir.
Avrupa iilkeleri ve Rusya 2 sirada yer alirken, Giiney Asya ,Japonya ve Avusturalya 3. siradaki tilkelerdir.
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Dijital Sanatg¢ilarin Sanatgilarin Sosyal Medya

Kullanimlarinin Cografi Bolgelere Gore Daglimi

0.99 30.12
Y lizde (00)

Sekil 4.11: Dijital sanatgilarin sosyal medya kullamimlarinin cografi bolgelere gore degisimi

Dijital sanatcilar arasinda sosyal medya kullanimi en yogun olarak ABD’dedir. Dijital sanat¢1 sosyal medyada paylagim
yaparken konum olarak ABD’yi etiketler ise daha fazla etkilesim alabilecektir.

Cizim yapan Sanatg¢ilarin Sosyal Medya Kullanimlarinin

Cografi Bolgelere Gore Daglimi

1.36 20.89
ylizde (%)

Sekil 4.12: Cizim yapan sanatg¢ilarin sosyal medya kullanimlarinin cografi bolgelere gore degisimi
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Cizim yapan dijital sanatcilar arasinda sosyal medya kullanimi en yogun olarak ABD’dedir. Bu verielre gore
paylagimlarinda konumu ABD olarak belirten ¢izim yapan dijital sanatgilar daha fazla etkilesim alir.

3D ve Motion Grafik Eserler Ureten Sanatgilarin
Sosyal Medya Kullanimlarinin Cografi Bolgelere Gore

Daglimi

1.42 18.73
ylizde (%)

Sekil 4.13: 3d ve motion grafik eserler iireten dijital sanatcilar sosyal medya kullammlarinin cografi bolgelere gore degisimi

3d ve motion grafik eserler iireten dijital sanatgilar arasinda sosyal medya kullanimi en yogun olarak
ABD’dedir. Bu alandaki sanat¢ilarin ABD’deki tasarim egilimlerini takip etmesi sosyal medyada genis kitlelere
ulagmalarini saglayacaktir.

Dijital sanatcilarin sosyal medyada kullandiklari resmi dillerin ne olduguna dair bulgular ve yorum

Elde edilen sonuglara gore dijital sanatcilarin sosyal en ¢ok kullandig1 resmi dilin ingilizce oldugunu
soyleyebiliriz. Ingilizce dijital sanatin tiim alanlarinda sosyal medyada en ¢ok kullanilan resmi dil iken diger dillerin
kullanim orant dijital sanatin alanlarina gore farkliliklar gostermektedir.
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Diller

M ingilizce
Digerleri
W ispanyolca
Japonca

™ Fransizca

Sekil 4.14: Dijital sanatcilarin sosyal medyada kullandiklar: resmi diller

Dijital sanatcilarin en ¢cok kullandig etiket (tag) tercihleri neler neler olduguna dair bulgular ve yorum

Mayis 2018°de giin igerisinde en ¢ok kullanilan sanat ile ilgi etiketlerin rakamsal degerlerine bakarak, 2018
Ocak itibariyle giinliik 330 milyon aktif kullaniciya sahip Twitter’da ve 800 milyon aktif kullanicaya sahip instagramda
sanat ile ilgili paylasimlarda 6nemli bir yer tuttugu sdyleyebiliriz.

En ¢ok kullanilan 3 etiket ve bu etiketlerle etkilesime giren kullanici sayisi:
#drawing : 18.725

#3d : 305.871

#artist : 5.085.342
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Sanatsal Paylasimlarda Kullanilan
En Popiiler 3 Tag

Yy 3 @ [&4 % &

A #drawing 100 92 18,725 62% 62% 17%
" #3d 192 96 305,871 0% 0%  60.94%
bl #artist 150 171 5,085,342 22% 22% 16.67%

Sekil 4.15: Dijital sanatc¢ilarin kullandig en popiiler etiketler

Dijital sanatc¢ilarin kullandig taglerin birbiri ile baglantilarinin ne seviyede olduguna dair bulgular ve yorum

Dijital sanatcilarin sosyal medyada kullandiklar1 popiiler etiketlerin (taglerin) birbirleri ile baglantilarinin sik
oldugu ve etkilesim etkisi oldugu anlastlmistir.

Sanatsal Paylasimlarda Kullanilan
En Popiiler 3 Tag

¥y 3 @ [4 S &

] #drawing 100 92 18,725 62% 62% 17%
" #3d 192 96 305,871 0% 0%  60.94%
il #artist 150 171 5,085,342 22% 22% 16.67%

Sekil 4.16: Popiiler sanat etiketleri
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#vide 4
#m
HIOIR v coprayives ~Eamae
#VIUEUpTay st shuilduall
#playlist #mexica
#likedvideo #border
#omega .‘ - #writingwall
#video #wall
#northkorea #artwork
#cleansing #portrait
#oliveoil T
- #oilpainting
#taking #oil - =
v #painting -
#time $4 #love
#year #art #work
#oilgas - #style
#canvas
#gas o #piece
#drawing |. #artist .
#prints lic #pohotoeraphy
#bag #oallery
#acryliccanvas Zmusic
Fpaint S L]
#OnCanvas eup
tists
#makeupartist

Sekil 4.17: Dijital sanatc¢ilarin kullandig: etiketlerin birbiri ile baglantilar:

#painting etiketi, #artist etiketi ile birlikte cok fazla kullanildig1 i¢in bir siire sonra sadece #artist tagini
kullanan bir sanat¢inin kesfet sayfasina #painting tagini kullanan sanatg¢ilarin ¢caligmalari da diigmektedir.

#va
#hap
#youlove
-
#makeupartist
#acrylic
#song _
- #canvas
#artists . #love
#drawing #oil
#makeup
= #video
#album #artist -
#painting #wall
#music
= #oilpainting
#gallery #artwork
& #wallart
#photography #art -
= #newartwork #fineart
#piece
#newartworksale #homedecor
#style . ;
TETTNQTERAIE #smokymountains
#work #sale
#twitart
#romantic
:I:\r\dccape
- ‘ats
| w
#aresale e
sale 4, issale
Y

Irice |ebien mal

Sekil 4.18: Dijital sanat¢ilarin kullandig etiketlerin birbiri ile baglantilar:
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#artwork etiketi, #artist etiketi ile birlikte ¢ok fazla kullanildigi igin bir siire sonra sadece artist etiketini kullanan bir
sanatcinin kesfet sayfasina #drawing etiketini kullanan sanatgilarin ¢alismalart da gdziikmeye baslamaktadir.

#ice

#bronze
e 46 dlanllan
#spapchat
#artcollector
#girls
#interiordesign
- #photo
#originalart #sculpture
= #photogallery
#abstractart - 4

#artgallery

- #gallery
#girl

#photography b
- o
#drawing . —— FRnotos
#contemporaryart

- #love

o #art
- #artwork #work

#newartworksale
- #style
#artworksale o #painting
#artist ApIEeE
#sale
#acrylic
#newartwork

#Canvas

e Zoil
ideo
#makeupartist | N
v || <~ ginting
rtists keup jum |usic =

Sekil 4.19: Dijital sanat¢ilarin kullandig: etiketlerin birbiri ile baglantilar:

#contemporaryart etiketi, #artist tagi ile birlikte ¢ok fazla kullanildig1 i¢in bir siire sonra sadece #artist etiketini kullanan
bir sanatginin kesfet sayfasina #painting etiketini kullanan sanatcilarin ¢alismalart da géziikkmeye baslamaktadir.

Sonug ve Tartisma

Arastirmanin bu boliimiinde, dijital sanatgilarin arastirmanin yiiriitiildiigi zaman dilimindeki sosyal medya
kullanimlarinin incelenmesine yonelik yapilan analizlerin sonuclar1 yer almakta olup, sonuglar ilgili
degerlendirmeler yazilmistir. Arastirmada, dijital sanat¢ilarin sosyal medya kullanimi ile ilgili alt faktorlerden,
belirtilen yazilimlar kullanilarak, elde edilen veriler dogrultusunda karsilastirmalar yapilmistir.

Aragtrimada Once birinci arastirma sorusu olan “Dijital sanatgilarin aylik, haftalik, giinliik sosyal medya
kullanimlar1 ne seviyededir?” e cevap aranmistir.

Dijital sanatcilarin dikkat etmesi gereken en O6nemli kriter; zaman dilimidir. Saat, giin, ay olarak en yogun
kullanilan zaman dilimleri sanat¢inin yiiksek etkilesim almasi igin 6nemlidir. Paylasim aliskanliklari agisindan aylik
¢ok fazla degisim olmaktadir. Haftalik ve giinliik zaman dilimleri {izerinden paylasim davranislari gelistirmek daha
verimli olmaktadir.

Elde ettigimiz verilere gore sosyal meydanin dijital sanatgilar tarafindan en yogun kullanildig: giinler sali ve
pazar giinleridir. Pazar ve Sali giinleri icerisinde 24:00-03.00 ve 03:00-05:00, 16:00-18:00 ve 21:00-23:00 saat
dilimlerinde yapacag1 paylasimlardan sanatg1 1 hafta boyunca etkilesim alabilmektedir.

Aragtrimada ikinici arastirma sorusu olan “Sanat galerilerinin sosyal medya kullanimlar1 ne seviyededir?” e
cevap aranmistir. Sanat galeriler ise sosyal medyay1 en yogun olarak cuma giinii kullanmaktadirlar. Giin igerisinde
ise 05:00-07:00 ve 16:00-20:00 saatlerini kapsayan zaman dilimleridir. Eger sanat¢1 bu saatlerde paylasim yaparsa
sanat galerileri hizl1 ve kolay sekilde etkilesime gegebilir.

Arastrimada {igiincii arastirma sorusu olan “Dijital sanat¢ilarin sosyal medya kullanimlarinin iilkelere gore
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dagilimlar1 nedir?” e cevap aranmistir. Dijital sanatlarla ilgili sosyal medya en aktif iilke ABD’dir. ABD’i Avrupa
iilkeleri takip etmektedir. Sanat¢i paylagimina konum olarak ABD’yi kullanirsa fazla etkilesim alir.

Arastrimada dordiincii aragtirma sorusu olan “Dijital sanatgilarin sosyal medyada kullandiklar1 resmi dil
tercihleri nelerdir?” e cevap aranmustir. Dijital sanat alaninda, sosyal medyada yaygin olarak kullanilan dil
Ingilizce’dir. Dijital sanatc1, sosyal medya etiketlerinde, yorumlarinda ve agiklamalarinda inglizceyi kullanirsa
fazla etkilesim alir.

Arastirmada besinci arastirma sorusu olan “Dijital sanat¢ilarin en ¢ok kullandig1 tag (etiket) tercihleri nelerdir?”
e cevap aranmistir. Dijital sanatcilarin en ¢ok kullandig: etikletler: #drawing, #3d, #artist olarak belirlenmistir.

Dijital sanatgilar paylasimlarinda bu etiketleri kullanirlarsa daha fazla etkilesim alirlar. Bu etiketleri kullanan
diger sanatcilar ile daha hizli ve kolay baglanti kurabilirler.

Arastrimada altinct arastirma sorusu olan “Dijital sanatgilarin kullandigi taglerin (etiketlerin) birbiri ile
baglantis1 var midir?” a cevap aranmistir. Bununla ilgili 6rnek olarak; #contemporaryart etiketi , #artist tagi ile
birlikte ¢ok fazla kullanildig1 i¢in bir siire sonra sadece #artist etiketini kullanan bir sanat¢cinin kesfet sayfasina
#painting etiketini kullanan sanatcilarin ¢alismalar1 da diigmektedir. Bu da farkli alanlarda ¢aligmalar tireten dijital
sanatcilarin birbiriyle etkilesim kurmasini kolaylastirmaktadir.

We Are Social’in Ocak 2018’de yayinladig1 raporda diinya niifusunun %11’ iinstagram kullanmaktadir. 800
milyon kullanicidan 600 milyonunu 17-44 yas arasindaki bireyler olusturmaktadir. Arastirma kapsaminda
bahsettigimiz 1990 sonra dijital sanat¢ilar bu yas araligindaki kitlededir. Yine bu raporda yer alan ve aragtirma
evreni olarak kullandigimiz Twitter ve Instagram’in toplamda 1 milyarin iistiinden bir kullanici kitlesine sahip
olmasi, toplam sosyal medya kullanici sayisi igerinsinde biiyiik bir kitleyi ifade etmektedir. Raporda en ¢ok
Instagram kullanici sayisi ile birinci sirada yer alan iilke ABD’dir. Sosyal medyay1 kullanan dijital sanatgi sayist da
en cok ABD’dir. ABD’nin 6n planda olmasidan dolay: dijital sanat¢ilarin sosyal medyada kullandig1 en yaygin dil
Ingilizce’dir. Biitiin bu veriler, Ritetag ile elde ettigimiz veriler ile uyusmaktadar.

Geldigimiz noktada, sanat tarihi boyunca, sanat¢ilar yasadiklari donemlerin imkanlarini1 kullanmislardir ve su
an icinde bulundugumuz internet caginda da dijital tabanli eserler lireten sanatcilar internet ve sosyal medyanin
sundugu imkanlardan yararlanmak durumundadirlar. Gelecekte dijital teknolojiler kullanilarak yapilan sanat
sergilerinin giderek artacagini ve sosyal medyada daha fazla karsimiza ¢ikacagini sdyleyebiliriz. Sosyal medyay1
kullanan dijital sanatg¢1 sayis1 giin gectikce artacaktir. Bu siirecte sosyal medyay1 verimli kullanan sanatgt, kitlelere
ulagmada 6n plana ¢ikacak ve tam fayda saglayacaktir.

Elde edilen veriler sonucunda ortaya g¢ikan dijital sanat alanindaki sosyal medya davranislari, yeni nesil
sanatgilar olarak tanimladigimiz, 1990 sonrasi dijital sanatgilarin sosyal medyay1 nasil verimli kullanabileceklerine
dair yol gosterici olacaktir. Aragtirma sonucunda dijital sanatgilarin eserlerini sosyal medyada paylasirken dikkat
etmeleri gereken zaman dilimleri, dil tercihleri, tasarim egilimlerini gostermek i¢in kullandiklart etiketler elde
edilmistir. Eger dijital sanatg1 elde ettigimiz bu verileri kullanarak, kendisine uygun sosyal medya paylasim plani
yapar ve siirekli uygularsa, sosyal medyadaki takipg¢i sayisi ve etkilesimi artacaktir. Bu da ¢alismalarinin daha ¢ok
insana ulagmasini saglayacaktir. Sosyal medyay1 aktif kullanan sanat galerinin ilgisini ¢ekmesi kolaylasacaktir.
Ayni1 zamanda kendisi gibi sosyal medyay: kullanan fakat daha popiiler dijital sanat¢ilarin ona ulagsmast da daha
kolay olacaktir. Bu da dijital sanat¢inin, sosyal medyay1 verimli kullanmasini saglayacaktir.
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Ulakbiloge

EFFECTS OF SOCIAL MEDIA ON NEW GENERATION
ARTISTS

Murat FIRAT

ABSTRACT

According to the historical development of digital technology, which started with the production of the first computer,
the spread of computers to every area of life has gained momentum. Digital arts, blended with computer technologies,
have changed in terms of the presentation to art-lovers with the help of development of software technologies,
production, internet and social media. Nowadays, artists who produce creations with traditional methods also need to
use technology while they are in production or presenting the work to art lovers. From this point of view, the aim of
this study is to examine how digital media artists use social media and how artists get efficiency on social media
platforms in terms of the effect of social media on new generation artists. The data were collected by Ritetag software
which can retrieve and analyze user data from social media platforms. Some of the findings obtained from the research
are as follows: a) If the artists share the time periods in which social media platforms are heavily used, they get high
interaction, b) If the artists use popular hashtags, they get high interaction, ¢) If the artists share posts at the time
periods in which art galleries uses social media platforms intensively, the artists interact more with art galleries.

Keywords: Art, Artist, Social Media, Internet, Technology, Digital Arts
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