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CINSIYETGi AMBALAJ TASARIMLARI

Eren Evin Kilickaya Bog '

(04

Tiiketicilerin {irlinii satin alirken, igerigi yerine ambalajma bakarak karar
verdigini ve ambalajin tek bagina bir kalite algisi olusturdugunu gosteren birg¢ok
aragtirma mevcuttur. {lgi gekmek adina tasarimcilar {iriinlerin ambalajlarinda rekabet
unsurunu da gozeterek ¢ekici unsurlar kullanma yoluna gitmektedirler. Bu durum
ozellikle de hedef kitlesini erkeklerin olusturdugu kimi iriinlerde, karst cinsin
imgesinin kullanimini yaygin hale getirebilmektedir. Cinsiyet¢i yaklagim her yerde
oldugu gibi bir grafik tasarim iriinii olan ambalaj tasarim Orneklerinde de sikga
karsimiza ¢ikar. Ozellikle de reklam verenlerin ve bu isin mutfaginda olan
tasarimcilarin ¢ogunun erkek oldugu diisiiniildiigiinde bu yaklasimin kadimlarin lehine
oldugunu sdylemek pek olasi degildir. Bir iiriinii daha fazla sattirmak adina yapilan bu
cinsiyet¢i yaklasimdan farkinda olmasalar bile her kadinin bu durumdan rahatsiz
olacagi fikrinden yola ¢ikisla bu calismada piyasada var olan bu {iriinlere
ulagilabildigi kadariyla yer verilmeye calisilmis ve bunlar hem bir kadin hem de bir
tasarimci goziiyle irdelenmeye ¢alisilmistir.
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GENDERED PACKAGING DESIGNS

ABSTRACT

There are many studies that show packaging itself creates a sense of quality
and consumers decide according to the packaging more than the content while buying
some products. In the name of drawing attention, regarding competing element,
designers are tend to use charming components on the packagings. In this situation, in
some products which the target audience is especially men, the image of opposite sex
is used widely. Gendered approach as it is always has been, confronted frequently in
the examples of packaging designs. Especially, if we think that the most of the
advertisers and most of the designers who are the creators of those packacing designs
are the men, it is not possible to say that, this approach is not for the benefit of
women. Based upon the idea that every women can be uncomfortable with the
situation even if they are not aware of this gendered approach which is done for the
sake of selling more, in this study it is tried to mentioned approachable products in the
market and they are examined in the point of view both a woman and a designer.

Keywords: Graphic Design, Packaging Design, Gendered Packaging, Pin-up
Girls
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Giris

Ambalaj, bir {irlinii koruyan, i¢erigini tanimlayan ve onu tamamlayan bir yap1
olarak, ¢agdas insanin hayati boyunca pek c¢ok kez iliski kurmak zorunda olacag: bir
aragtir. Satin aldigimiz her {iriin, ister hizli tiiketim {iriinii olsun, ister uzun omiirli
bir iiriin olsun her daim bir ambalaja ihtiya¢ duyacaktir. Bu ihtiya¢ ise {rlinlerin
kendi aralarinda rekabette bulunmalarina zemin hazirlamis ve dolayisiyla ambalajin
da bir tasarlanma siirecine girmesine neden olmustur. Uriinler aras1 bu rekabet ise
kimi iriin ambalajlarinda 6zellikle de hizli tiiketim iiriinii olan gida ve icecek
ambalajlarinda cinsiyet¢i yaklasimlar sergilenmesine ve seksi kadi imgesinin
siklikla tercih edilmesine sebep olmustur. Cinsiyet kavrami genellikle her iki cins
(kadin ve erkek cinsiyeti) arasindaki anatomik farkliliklarin kiiltlirel yansimasi
olarak goriilmiistiir. Cinsiyet kelime anlami olarak kadin ve erkek arasindaki
biyolojik farkliliga gonderme yaparken, cinsiyet kiiltiirel olarak diisiinme, davranig
ve hissetme bigimi olarak tasvir edilebilir. Cagdas Bati kiiltiirinde, disilik veya
kadinlik, erkeklige gore daha fazla kendini 6n planda tutan ve goriiniisiine daha fazla
6nem veren bir konumda tutulmustur. “Berger’e (1972) gore erkek davranir, kadinsa
goriiniir” (Longhurst, 2008: 218). Kadm kendi goriisiinden faydalanirken, erkek ise
kendi varligindan faydalanir. Yani erkegin varligi yeterken, kadinin her daim giizel,
¢ekici, bakimli ve albenili olmasi kiiltiirel bir beklenti halini almigtir. Bu nedenle de
kadin imgesi gorselligin 6n planda oldugu c¢ogu yerde cekici bir unsur olarak
kargimiza ¢ikmaktadir.

Ambalaj Tasarimi

Ambalaj, herhangi bir iiriinii dis etkenlerden koruyan, {iriiniin tasinmasinda,
stoklanmasinda ve teshirinde kolaylik saglayan birgok farklt malzemeden tasarlanan
paket, kutu ya da benzeri elemanlara verilen isimdir (Tablo 1). Ambalaj tasarimi da
bu malzemelerin yiizeyinin renk, doku, tipografik ve gorsel unsurlar gozetilerek iki
boyutlu olarak tasarlanmasi isidir. Emre Becer’e gore bugiine kadar yapilan birgok
arastirma, tiiketicilerin iriinii satin alirken, igerigi yerine ambalajina bakarak karar
verdigini ve ambalajin tek bagina bir kalite algisi olusturdugunu gdstermektedir
(Becer, 2014: 15). Coklu iriinler arasinda fark edilebilirligi saglayan en 6nemli
unsurlardan biri olan ambalajimin tasarimmin marka kimligine de etkisi
azimsanamayacak degerdedir. Bazen bir ambalaj tasarimi Coca-Cola sisesinde
oldugu gibi tek bagina ayirt edici bir marka kimligi yaratabilir (Tablo 2) .
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Tablo 1. Ambalaj tasariminda kutu érnekleri

Tablo 2. Coca-Cola sisesi tasarimi

www.ulakbilge.com 1038



DOI: 10.7816/ulakbilge-06-27-05 ulakbilge, 2018, Cilt 6, Say1 27, Volume 6, Issue 27

Robert Opie 1991 yilinda yaymlanan “Packacing Source Book” baslikli kitabinda
kapali bir ambalajin temel islevinin soyle tamimlar: Uriinii korumak, daha iyi bir
goriinim kazandirmak ve dagitimmi kolaylastirmak. Ancak giiniimiizde
pazarlamanin daha komplike bir yap: kazanmasiyla birlikte ambalajin iistlendigi
islevler de artmigtir. Bu yeni islevler arasinda en goze ¢arpani, ambalajin gittikge
artan pazar karmasasi i¢indeki konumudur. Pazarlama araglar giiniimiizde olduk¢a
zengin bir yelpaze olugturmaktadir. Ambalaj da bu pazarlama sisteminin bir pargast
haline gelmek durumundadir. James Pilditch 1973 yilinda yayimlanan “The Silent
Salesman” (Sessiz Satict) adli kitabiyla ambalajin bir pazarlama aract dnemini ilk
vurgulayan kisi olmustur (Becer, 2014: 16,17).

Ambalaj tasarimcisi, danigmanlarla birlikte ¢alisarak iiriiniin tiikketicilerinin
kimler oldugu, satin alma davranislariin nasil gelistigi, tiiketicilerin demografik
ozellikleri (yas, cinsiyet, gelir diizeyi, meslekleri, egitimleri, etnik altyapilari, aile
yapilar1 gibi) konularinda bilgilendirilmeli ve iiriinleri bu o&zelliklerine gore
tasarlamalidir. Ambalaj tasarimm tarihine kisaca g6z atmak gerekirse,
endiistrilesmenin baslamasiyla birlikte ortaya ¢ikan iiriinlerin tiiketiciye ulagtiriimasi
asamasinda ilk drnekleri gérmek miimkiin olmustur. Becer’e gore (2014: 27) 1.0.
8000’li yillarda mallar1 saklama ve koruma amaciyla kullanilan kil ¢omlek, cam,
midye, yaprak, kabuk, bez gibi dogal malzemeler ambalaj tasariminin ilk 6rnekleri
olarak kabul edilebilir. Fakat bunlar {izerinde bir yazinin ya da bilgilendirmenin
olmadig1 6rnekler oldugundan tam olarak bir ambalaj tasarimi olarak degil de daha
¢ok iirlinleri koruyucu ve tastyici birer eleman olarak is gérmiiglerdir. 19. yiizyilin
baslarinda goriilmeye baslanan ilk ambalaj tasarimi 6rnekleri, daha ¢ok iist diizey ve
zengin kisilere hitap ettiginden, ilk drneklerin de bu smifin kullanimina daha yatkin
olan sabun ve tuvalet kagidi gibi kisisel hijyen malzemelerinde goriilmesi miimkiin
olmustur (Tablo 3 ve 4).

Tablo 3. Tuvalet kagid1 ambalaji, 19. Yiizyil
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Tablo 4. Sabun ambalaji, 19. yiizyil

Cinsiyetci Ambalaj Tasarimlar:

Ambalaj tasarimlarinda hedef kitle belirlemek bir pazarlama stratejisi
olarak karsimiza ¢ikar. Tasarimcilar ¢ogu durumda belirlenen hedef kitleye gore bir
yol belirleyip, renk ve bi¢im olarak belirledikleri hedef kitleye uygun tercihlere
yonelmek zorunda kalabilirler. “Tiiketici profil arastirmalari daha ¢ok yas, cinsiyet
ve tliketici gelir gruplari hakkinda bilgi verir ve tiiketicinin satin alma kaliplarini
belirlemekte ¢ok yararlidir” (Meyers, Herbert M., Lubliner, Murray J., 2003: 110).
Tasarimcilar da buradan ¢ikigla belirli tiriinlerin hedef kitlesini cinsiyetlerine gore
belirledikten sonra bir yol izlerler. Ozellikle de kisisel bakim iiriinlerinin
ambalajlarinda bu farkliliklar belirgin bir sekilde fark edilebilir diizeydedir. Mesela
buna en giizel 6rnek parfiim siseleri veya dus jelleri 6rnek gosterilebilir. Erkeklere
yonelik tasarlanmig tiriinlerin ambalajlarinda kullanilan renkler daha koyu ve mavi
tonlarda seyrederken, kadin kullanicilar i¢in bu renk yelpazesi daha yumusak
tonlarda ve daha fazladir (Tablo 5 ve 6).

Tablo 5. Erkekler icin iiretilmis dus jeli ambalaji
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Tablo 6. Kadinlar i¢in iiretilmis dus jeli ambalajlari

Renk disinda ambalaj tasarimlarinda cinsiyet belirlemeye yonelik diger bir
unsur da kullanilan yaz1 karakteridir. Becer’e gore (2014: 37) tiiketici kitlesinin
¢ogunlugunu erkeklerin olusturdugu bira etiketlerinde kalin ve keskin formlar tercih
edilir. Yine ayni1 sekilde kadinlara hitap eden ambalaj tasarimlarinda el yazisi olarak
smiflandirilan zarif yazi karakterleri tercih edilebilirken, erkek hedef Kkitlesine
yonelik ambalajlarda daha kalin hatli ve diiz yazilar tercih edilebilir (Tablo 7 ve 8).

DL D sy, 18D e

Tablo 7. Kadinlar i¢in iiretilmis ambélajlzir tasarimlarind
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Tablo 8. Erkekler icin iiretilmis ambalajlar tasarimlarinda kullanilan yaz karakterleri

Takvim Kizlan (Pin-Up Girls)

Howard Milton’a gore (1991: 45), ambalaj tasarimlarinda renk ve yazi
karakteri kullanimina nazaran illiistrasyon kullanim1 moda ve 6znelligin nazina daha
elveriglidir. Bu nedenle daha yaratict ve 6znel olmak admna tasarimcilar ambalaj
tasariminda fotograftan ¢ok illiistratif bir dil kullanma yolunu tercih ederler. Lazslo
Roth ise (1989: 32), bir ambalaj tasariminda fotograf ve illiistrasyon kullanimini
sOyle aciklamistir: ambalaj tasariminda fotograf mu illiistrasyon mu tercih edilecegi
tasarimcilar ve miusteriler arasinda her zaman bir tartisma konusu olmustur,
fotografin aslina uygunluk ve gerceklik bakimindan istiinliigii varken, illiistratif
dilin ise kendine has 6zgiinliigii ve bireyselligi onu tercih sebebi kilar. Cinsiyetgi
ambalajlarda genellikle takvim kizlar1 (pin-up girls) ad1 verilen kadin illiistrasyonlar1
kullanilmistir. Pin-up terimi 1940’larda ortaya ¢ikmistir ve daha sonra da reklam
diinyasinin vazgegilmez bir kiiltiirii olmustur. 1940 ve 50’ler Amerika’sinda pek ¢ok
ikon olmus pin-up kizi yani takvim kizi Ornegi goérmek miimkiin olmustur.
Reklamcilikta siklikla bagvurulan bu yonteme ambalaj sektdriinde de ¢okga yer
verilmis ve Ozellikle hedef kitlesi karsi cins olan sigara ve igki gibi triinlerin
ambalajlarinda dikkat ¢ekmek amaciyla bu albenili kizlar siklikla kullanilmigtir
(Tablo 9 ve 10) ve giliniimiizde hala kullanilmaya devam etmektedir (Tablo 11, 12,
13 ve 14).
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Tablo 10. Schweppes soda ambalajlarinda kullanilan takvim kizlari
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Tablo 11. Sailor Jerry viski sisesinde kullanilan kiskirtic1 takvim kizi
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Tablo 13. Fishwives sarap siselerinde kullanilan takvim kizlar:

il

Tablo 14. Old Milwaukee Bira kutusunda kullanilan takvim Kkizi

Gizel yiizli, seksi, genellikle sarigin ve kiskirtici olarak tasvir edilen kadin
illiistrasyonlar1 sadece hedef kitlesi erkek olan iiriinlerde degil, belirli bir hedef kitle
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ayirmadan yiyecek ve icecek ambalajlarinda siklikla kullanilmigtir ve kigkirticiligt
artirmak i¢in etiketleri kadinlarin 6zel bolgelerini agip kapatacak sekilde
tasarlanmistir. (Tablo 15, 16, 17 ve 18).

Tablo 15. Mindy’s sicak ¢ikolata kutularinda kullanilan takvim kizlar ve kiskirtici
sekilde acip kapanan etiketleri
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Tablo 16. W&)pidﬁ Cafe icin tasarlanan iiriin ambalajlarinda kullanilan takvim kizlari

Tablo 17. Retro cikolata kutulari icin tasarlanan iiriin ambalajlarinda kullamlan takvim
kizlari
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Tablo 18. Perrier kutu icecek icin tasarlanan iiriin ambalajlarinda kullanilan takvim
kizlari

Tiirkiye’den de bir 6rnek vermek gerekirse bir konserve sardalye markasi
olan Selahattin Kizli1 Sardalyasi’nin kutu ambalajinda da ayni tarzda bir takvim kizi
yiizii kullanilmistir. Markanin hikayesinde yer alan bilgide her ne kadar fabrika
sahibinin kizlarina ve fabrikada ¢alisan kizlara bir géonderme yapildigi belirtilse de
bu yiiz daha ¢ok yalniz denizcilere arkadas olmasi i¢in tasarlanmis bir yiiz izlenimi
vermektedir (Tablo 19).

E ./
w SELAHATNN
v SSARDAIVAM!

Tablo 19. Selahattin Kizh Sardalya kutu ambalajinda kullanilan takvim kiz1 kizlari
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Kadm imgesinin kullanildig1 tasarimlar sadece illiistrasyonla da sinirh
tutulmamus, gergek fotograflar kullanilarak kimi zaman cinselligin sinirlarini zorlar
hale biirinerek disiligi asagilayict bir hal almistir. Siitlii ¢ikolatayi tasvir etmek igin
kadin gogsii kullanma fikri ve ¢ikolatanin formunu da yine kadin gogsii seklinde
tasarlamak dikkat ¢ekmenin 6tesinde bir anlama biiriinmiistiir (Tablo 20). Kiskirtict
olmak adina iizerinde etekleri havalanmis bir kadin bacaginin yer aldig1 kadin ¢orab1
ambalaji izlenimi veren bir ¢ikolata ambalaji tasarlamak da ayni sekilde bir tuhaflik
barmdirmaktadir. (Tablo 21).

1% et

et ut.3.5 02 100g

Tablo 20. Tits ¢ikolata kutu ambalajinda kullanilan kadin gogsii ve gogiis formunda
cikolata
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Tablo 21. Compartes ¢ikolata kutu ambalajinda kullanilan etekleri havalanmis kadin
fotografi

Erkek Imgesinin Kullanildig1 Ambalaj Tasarimlar

“Bir ambalaj tasarimi konsepti, hem islevsel (iiriinii koruyucu, tasimabilir,
depolanabilir, okunakli, anlasilir, pratik, ¢evreye duyarli, ucuz maliyetli vb.) hem de
estetik (yaratici, yenilikei, ayirt edici, ¢ekici, kiskirtic, ustalikli vb.) agidan birgok
probleme basarili ¢6ziimler getirebilmelidir” (Becer, 2014: 19). Cekicilik ve
kiskirticilik cinsiyet¢i ambalaj tasarimlarmin iki 6nemli anahtar kelimesi olarak
kargimiza ¢ikmaktadir. Bu agidan bakildiginda, ¢cogunlugunu kadinlarin olusturdugu
cinsiyet¢i ambalaj tasarimlarinda goriildiigii iizere hedef kitlesi hem kendi cinsleri
olan erkek iiriinlerinde hem de kadin iiriinlerinde erkeklerin de kullanildig: drneklere
az da olsa rastlamak olasidir (Tablo 22 ve 23).
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Tablo 22. Dick Winters i¢ camasir1 ambalajlarinda kullanilan erkek gorselleri

Tablo 22. Balm marka makyaj malzemesi ambalajlarinda kullanilan erkek gorseli
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Sonug¢

Kadmlarin gorsellik gerektiren her yerde oldugu gibi cinsel obje olarak
ambalaj tasarimlarinda erkeklerden daha fazla yer aldigi goriilmektedir. insan
bedeninin goriiniisii yani dig goriiniis erkeklere nazaran kadnlar i¢in her zaman daha
fazla 6nemli olmustur. Cekicilik hem bir kadin i¢in hem de kars1 cinsin begenisi igin
sahip olunmasi gereken 6zelliklerden birisidir. Bu nedenle de kadinlarin kullanildigt
ornekleri daha fazla gérmek bir tesadiif degildir. Kadin bedeni her zaman bir ¢ekici
unsur olarak kullanilmaya ve kullandirilmaya devam edecektir. Ozellikle de kisisel
bakim iiriin gruplarinda hedef kitle cinsiyete gore sekillenirken, gida veya icecek
ambalajlarinda hedef kitlenin cinsiyete gore belirlenmesi gereksiz gibi goriilse de
incelenen Orneklere bakildiginda her iki cinsiyetin de hatta ¢ocuklarin bile hedef
kitlesinde oldugu gida iirlinlerinin ambalajlarinda cinsiyet¢i yaklasimlar sergilendigi
goriilmistir. Bu durumun tamamen bir zorunluluk olarak degil de kisisel
tercihlerden kaynaklandigi varsayildiginda, bir iriinii gilizel gostermek adina boyle
bir yaklagimin tercih edilmesine gerek olmadigi kanisina varilmistir. Incelenen
orneklerin ¢ogu yabanci kokenli iiriinler olup, Tirkiye’den 6rneklerin gok fazla yer
almamasimin sebebi olarak da toplumdaki cinsellik tabulari sebep gosterilebilir.
Cinselligin tabu olmadig1 bat1 toplumlarinda bu tarz 6rneklere rastlamak daha fazla
olasidir.
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