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BIiRBIRINE BENZEYEN SU FIRMASI
ETIKETLERININ TASARIM ELEMANLARI VE
TASARIM TEKNIGi AGISINDAN ANALIzi

Engin UGUR?, Samed Ayhan OZSOY?
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Tiiketiciler su reyonlarini incelediklerinde, farkli firmalarin ayni bigimlere
sahip ambalajlarla ve birbirine benzeyen etiketlerle etiketlenmis triinleri goriiliir.
Boyle bir durumda belirli bir marka tercihi ile hareket eden tiiketicilerin digindakiler,
gorsel agidan birbirine benzeyen iirlinlerden birisini rastgele se¢mesi kagmilmazdir.
Her firma, misteri kitlesi arasinda bilinir ve tercih edilir olmak ister. Ayni
kategoriden ¢ok sayida iiriinlin arz edildigi rekabet¢i piyasa sartlarinda tiiketicinin
karar mekanizmasini; Uriiniin kalitesi kadar, o triinii kusatan ambalajin-etiketin
kalitesi de belirlemektedir. Diger sektorlerde oldugu gibi ambalajli su iiriinleri
sektoriinde de bolgesel veya ulusal diizeye sahip c¢ok sayida igletme {irettigini
satabilme miicadelesi vermektedir. Miisteri tercihinde her tirlii firsatin
degerlendirildigi bir diinyada ambalaj ve etikete gereken Ozenin gosterilmemesi
manidar. Su iriinleri etiketlerinin benzerligi tiiketicinin dikkatini ¢gekmemis olabilir.
Fakat grafik tasarimeci goziiyle bakildiginda normal olmayan bir durumun oldugu
goriilmektedir. Makalede su iirlinii etiketlerindeki benzerligin grafik tasarim agisindan
analizi yapilmistir.Calismada; etiketlerin gorsel benzerlikleri teknik agidan analiz
edilerek gecmisten giliniimiize olusan kavramsal bilgiler ¢ercevesinde degerlendirilme
yapilmistir. Bilinmesi gereken grafiksel iirlinlerin degerlendirilmesinde endiistriyel
iirlin analizi gibi kesin ifadeler olmas1 miimkiin degildir. Degerlendirmelerin kisisel
birikimlere ve tarzlara gore degiskenlik gostermesi kabul edilmelidir.Ulkemizde
faaliyet gosteren su firmalarinin arasindan rastgele segim yapilarak degerlendirme
yapilmustir. Degerlendirilen firma sayisi toplam saymin tahmini yarisina karsilik
gelmektedir.
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DESIGN ELEMENTS OF SIMILAR WATER
COMPANY LABELS AND ANALYSIS FROM THE
DESIGN TECHNIQUE

ABSTRACT

When consumers examine water containers, different companies can see
products that have the same shape and are labeled with labels that are similar to each
other. In such a case, it is inevitable that consumers outside of a certain brand
preference, randomly select one from products that are visually similar. Every
company wants to be known and preferred among the customers. The decision
mechanism of the consumer in competitive market conditions in which a large
number of products of the same category are offered; as well as the quality of the
product, the quality of the label that surrounds the product. As in other sectors,
packaged aquaculture has a multitude of businesses with regional or national level
struggling to sell what they produce. In a world where all kinds of opportunities are
evaluated in the preference of the customer, the importance of packaging and ethics is
not shown. The resemblance of aquatic labels may not have caught the attention of the
consumer. But when you look at the graphic designer from the eye, it seems to be an
unusual situation. The similarity in the design of the aquaculture labels was analyzed
in terms of graphic design.Study; The visual similarities of the labels were analyzed
from the technical point of view and evaluated in the context of the conceptual
information formed from the past. It is not possible to have definite expressions such
as industrial product analysis in evaluating the graphical products that need to be
known. It should be accepted that assessments vary according to personal savings and
styles.Water companies operating in our country were randomly selected and
evaluated. The number of firms evaluated corresponds to the estimated half of the
total number.

Keywords: Water packages, labels, design elements, design principles
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Giris

Marketlerin su iiriinleri boliimiine grafik tasarimci gozii ile bakildiginda
hem ambalaj benzerligi hem etiket benzerligi goze carpmaktadir. Bu durum
rekabetci piyasa kosullarma gore su firmalarinin satis paylarini arttirmaya yonelik
bir kaygilarinin olmadig1 ya da satis yontemlerinde ambalajin ve etiketin dnemini
kavramadiklar1 kanaatine sevk etmektedir. Bugiin olmasa bile ileriye doniik
rekabetin artmasi durumunda, ambalaj ve etiketin satig-pazarlama agisindan
Oneminin artmasi kaginilmazdir. Kategorik olarak farkli iiriin gruplar incelendiginde
en basitinden bir gofret ambalajinda bile firmalarin ¢ok profesyonel tasarimlarla
yarts i¢inde olduklart goriilmektedir. Ayrica yabanct su ambalaj ve etiketleri
incelendiginde hem ambalaj hem de etiket olarak ¢ok &zgiin ve farkli tasarimlarla
karsilasilmaktadir.

Makalenin amac; farkli su firmasi etiketlerinin tasarim benzerliginin ortaya
konulmasi1 ve tasarim agisindan basari diizeylerinin irdelenmesidir. Makale iki
boliimden olugsmaktadir. Birinci boliimde; etiket tasarim elemanlar1 tanimlanarak su
etiketlerindeki benzer tasarim elemanlar1 analiz edilmistir. Ikinci boliimde; tasarim
elemanlarinin etiket olarak tasarlanmasinda kullanilan kompozisyon &geleri
tanimlanarak bu 6gelere gore analizleri yapilmistir.

Diinyanin farkli iilkelerindeki su friinlerinin etiketleri incelendiginde
makalede yapilan elestirel yaklasimin hakliligt daha net ortaya ¢ikmaktadir.
Asagida, aradaki farkin goriilmesi agisindan internetteki farkli {ilkelerde satilan su
iiriinleri gorselleri taramasinda karsimiza ¢gikan 6rnekler yer almaktadir.

Tablo 1. Farkh iilkelere ait su iiriinleri

323 www.ulakbilge.com



Ugur, E. ve Ozsoy, S.A. (2018). Birbirine Su Firmas! Etil inin Tasarim Ve Tasanim Teknigi Agisindan Analizi. ulakbilge, 6(22), 5.321-340.

1. ETIKET TASARIM ELEMANLARI
1.1. AMBLEM VE LOGO

Amblem; eski Yunancada °‘simge’, Almanca ve Fransizcada ‘logo’,
Ingilizcede ise ‘logograph’ olarak tamimlanmaktadir (Odabasi, A.,2006: s.175).
Amblemler, kurumlara gorsel kimlik kazandiran, sdzciik 6zelligi gdstermeyen, soyut
veya nesnel goriintiilerle ya da harflerle olusturulan simgelerdir. Amblem {iriinii ve
hizmeti tanimlarken, sirketi ve {irlinii ayn1 sahadaki digerlerininkinden ayirt ederek
kurumun sahip oldugu karakter ve kiiltlirii etkin olarak bagdastirir. Amblem, imza
gibi kullanilarak {iriin ve hizmetlere deger katan ve zamanla kontrol edilip
gelistirilebilen, herkes tarafindan bilinen elemanlardir. Tasarlanan amblemler uzun
yillar boyunca kurumlar tarafindan kullanilirlar. (Ketenci ve Bilgili, 2006: 5.269).

Logo; Latince kokenli ‘logotype’ sozciigiiniin dilimizdeki karsiligir 6zgiin
yazidir. iki ya da daha fazla tipografik karakterin sozciik halinde okunacak bigimde
bir araya getirilmesiyle olusturulan ve bir {irlin, kurulus ya da hizmeti tanitan marka
ya da amblem 6zelligi tasiyan simgelerdir. Hem sozel, hem de gorsel mesajlar veren
logolarda yeni tasarlanmig ya da var olan tipografik karakterlerden
yararlanilabilmektedir (Becer, 2009: s.195). Kurum logolart, ilgi ¢ekici, farkli, sirket
vizyon ve misyonuna uygun, profesyonelligi 6n plana ¢ikarici bir yapiya sahip
olmalidir. Logonun hedef kitle tarafindan herhangi bir yerde goriildiigiinde akilda
kalmasi gereklidir. Bu nedenle logo 6zgiin olmali ve diger firmalarin logolariyla
karistirilmayacak sekilde tasarlanmalidir.

Harfleri ya da harfler arasindaki iligkileri deforme etmeden yazinin
biitiiniinde yapilacak eklemelerle ya da ¢ikarmalarla sembolik bir yapi olusturulur.
Logotype, bir mesaj niteligi tasidigindan dolayr okunabilir olmalidir. Mesajin
belirgin 6zellikleri logotype’in sembolik yanlariyla aktarilmaktadir. Ancak
logotype’in en 6nemli 6zelligi mesajin adini Ustiinde tasimasidir. Bu nedenle adi
olan bir mesajin aktarilabilmesi ig¢in o adin anlagilmasi, yani okunmasi
gerekmektedir. (Usta, 2001)
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High Quality & High Technology.
ENGINE OIL SUPER

Tablo 2. Amblem, logo ve tipografik unsurlarin yer aldig etiket 6rnekleri

1.2. TIPOGRAFIK ELEMANLAR

Tipografi, tasarima kimlik kazandiran &nemli bir tasarim elemanidir.
Tipografi, harf ve semboller kullanilarak yaratilan gorsel tasarimlardir. Tipografi,
yazilarin bilingli bir sekilde islenmesidir. Se¢ilen yazi karakteri goérsel kimlik ve
onun bir {ist asamasi olan kurumsal kimlik olugturmanin 6nemli bir boyutudur.
Tipografi, izleyiciye s6zel mesajlari iletmek iizere tasarlanmis harfler, rakamlar ve
noktalama isaretlerinden olusan tiim yazilarin ¢esit ve biiyiikliiklerinin se¢imi; bu
yazilarla olusturulan metinlerdeki satir ya da satir uzunluklarinin belirlenmesi; satir,
kelime ve harf aralarindaki bosluklarin diizenlenmesi sanati1 ve teknigidir (Yiicebas,
2006: s.18). Tipografik tercihlerde okunabilirlik, algilanabilirlik, 6zgiinliik ve estetik
kavramlarina dikkat etmek gerekmektedir.

Stiphesiz konu, yazi tasarlamaya geldiginde okunabilirlik ve algilanabilirlik
acisindan harflerin anatomileri géz ardi edilmemelidir. Harfleri olusturan sekillerin
yiizyillar icinde evrildigini ve bugiinkii hallerine geldigini unutmamak gerekir.
Ayrica harf bilyiikliigilinii belirlerken 6zen gosterilmelidir. Bilyiik punto ile yazilmis
yazilar, diger unsurlar1 golgelerken kii¢iik puntolu yazilarin ise okunmasi zorlasir ve
dikkat ¢cekmez.

Bir ambalajin renginden sonra dikkat c¢ekici en dnemli unsurlardan bir
tanesi de yazidir. Yazi her seyden once iiriin ile uyumlu bir karaktere sahip olmali,
ayn1 zamanda markasi ile baglantili olmalidir. Ambalajdaki yazi ve bigimler, zemin
rengiyle karigmamalidir. Karsiliklt yiizlerde bi¢cim ve yazilar tekrarlanabilir.
Coziimsel olarak iyi tasarlanmig bir ambalaj ve etikette gorsel tasarim ve tipografi
uyumlu bir biitiinlik icinde bir araya getirilmelidir. Yazi stili secildikten sonra
6nemli olan diger bir siire¢ de segilen yazi stilinin diiz-serifli (tirnakli), ince-normal-
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kalin tiirlerinden hangisinin tercih edilecegi, yaz1 biiyiikliigii kag¢ punto olacagi, yazi
renginin ne olacag1 se¢iminin yapilmasidir.

1.3. RENK

Renk, grafik tasarim ¢er¢evesinde kurumu rakiplerinden ayirma agisindan
olduk¢a Onemlidir. Renkler; iiriin, marka, logo, ambalaj, reklam gibi pazarlama
iletisiminin &geleri agisindan ¢ok Onemlidir. Kurumsal reklam uygulamalarinda
triinin fark edilme ve taninmasini saglamak; okunakliginin arttirilmasi, iriine
kisilik kazandirmak ve tanmmmishgini saglamak, ikna giiclinii arttirmak gibi
noktalarda renkten yararlanilmaktadir. Genel tasarim calismalarinda en c¢ok
yasanilan eksikliklerden bir tanesi renklerin dogru kullanilmamasidir. Kurumsal
caligmalarda en fazla 6nem verilen unsur renktir. Kurumsal ¢aligsmalarda orijinale
sadik kalinmadan farkli 6nceliklerle kullanilan renkler kitlenin kuruma ve tiriinlerine
kars1 algilama ciddiyetini diislirecektir. Tasarim asamasinda kullanilacak renkler
belirlenirken oncelikle miisteriyle belirlenen renkler arasindaki iligki, firmanin
yapistyla baglantisi, tasarimda kullanilacak iriinlerin etkisini arttirip arttirmadigi,
diger triinlerle farklilik gosterip goéstermedigi goz Oniine alimmasi gereken bir
unsurdur (Parlak, 2006: s. 157-158).

Renk belirlemesinde g6z oniinde bulundurulmasi gereken nokta, temel
renklerin ¢ok sayida kurulus tarafindan kurum rengi olarak kullanildigidir. Tiim
renkler de kullanildiklar1 i¢in, bir rengin bagimsizligi miimkiin degildir. Bu nedenle
¢ok sayida ek renk getirilmistir. Burada dikkat edilmesi gereken nokta, bir ya da iki
rengin yonetimi ele almasi ve diger renklerin diisiik oranda kullanilmasidir. Renkler
koruma altina alinmadiklar1 i¢in, ancak yogun bir kullanimla pazarda gecerlilik
kazanabilmektedirler.

Renklerin farkliliginin yani sira, her bir rengin degisik tonlarda kullanilmasi
da tasarimda 6nemli rol oynar. Segilen renklerin gorsel kompozisyonu bozacak
sekilde, bir armonik diziye sahip olmamasi gerekmektedir. Aksine birbiriyle
uyumlu, birbirini ortaya ¢ikaran dengeli bir yapiya sahip olmasi gerekmektedir.

1.4. NOKTA VE CIZGI

Nokta, bigimi olusturan temel bir 6gedir. Noktalarin belirli aralikta ve
boyutta, cesitli renk ve sayida, dolu ve bos olarak bir araya gelmesi ile ortaya
konmak istenen tasarim olusur. Nokta sonsuz sekilde yan yana gelebilir, bi¢cimi
olusturan temel 6ge oldugundan nokta ile sonsuz sayida bigimler ortaya ¢ikabilir.
Biiyiik, kiigiik, planli, daginik, koyu-agik ve baska bir¢ok etkinlikte kullanilabilir.
Nokta dinamik bir sanat elemanidir. Biiyliyebilir, gesitlenebilir, kompozisyonu
olustururken yan yana gelislerinde diiz bir ¢izgiyi olusturabilir (Odabasi, 2006 s.23).
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GOz yan yana birden fazla noktaya bakildiginda aralarindaki mesafe ile dogru
orantili olarak bu noktalar arasinda baglanti kurmaya ve bir bigime sokmaya galisir.
Tek basina hareketsiz olan nokta, yan yana geldiginde bir dinamizm ile birlikte bir
bigimi de ortaya koyar (Odabasi, 2006, s.23).

Nokta temel bir parca oldugundan, noktalarin yan yana gelmesi ile ¢izgi
olustugu gibi farkli sekillerde, farkli durumlarda bir araya gelerek ylizey tizerinde
degisik gorsel algilar da yaratabilir. Noktalarin yiizey iizerinde siklasip
seyreklesmesi 151k-golge etkisi uyandirir. Bir merkezden kenarlara dogru yayilan
noktalar 'dagilma etkisi' uyandirirken, merkezde toplanmalar1 'toplama etkisi'
uyandirirlar (Odabasi 2006, s.23).

Noktalarin sayica artisi ve noktalar arasindaki sik-seyrek iliskisi ile diiz bir
alan tizerindeki anlamlari, imge ve kavramlagmaya doniisiir. Bu diiz alan artik diiz
olmaktan ¢ikmistir. Bu alan tizerindeki sekil algisi, 1s1k-golge, derinlik ve doku
olarak hissedilir. Ciinkii noktalar arttiginda ve noktalardan bir bigim olusmaya
basladiginda yiizeyde bir hareketlenme, bir dinamizm ortaya ¢ikar ve géz sadece tek
bir noktaya odaklanmaktan ¢ikip bigime odaklanmaya baslar (Atalayer, 1994, s.145).

chocolate

tradicional

Tablo 3. Nokta ve ¢izgilerin kullanildid: etiket ve ambalaj 6rnekleri

Cizgi, noktalarin birlesiminden olusan bir tasarim elemanidir. Cizgi hareket
eden bir nokta olup birbirine yakin olan iki ya da daha fazla noktanin birlesimidir.
Ayni zamanda uzunlugu ve genisligi olan bir formdur. Gorsel anlatimda kalin-ince,
diiz-egri, kirik-kavisli, kesikli gibi gesitli cizgiler kullanilmaktadir. Goérsel agidan
¢izgi, yatay, dikey ya da diyagonal olarak kullanilmaktadir. Cizgi diiz ya da kivrimli,
kalin ya da ince, siirekli ya da kesik, grenli yada keskin 6zelliklere sahip olabilir.

327 www.ulakbilge.com



Ugur, E. ve Ozsoy, S.A. (2018). Birbirine Su Firmas! Etil inin Tasarim Ve Tasanim Teknigi Agisindan Analizi. ulakbilge, 6(22), 5.321-340.

Cizgi gorsel anlatimin temeli, baslangici ve 6nemli bir denge unsurudur” (Artut,
2004, 5.125).

Genisligi ve uzunlugu ne olursa olsun eger bir sey ¢izgi etkisi yapiyor,
cizgisel bir 6zellik gosterebiliyorsa o sey, o tasarim icinde bir ¢izgi rolii oynuyor
demektir. Cizgilerin gosterdikleri bigim farklar1 dolayisiyla etkileri birbirinden
farklidir (Giingor, 1983, s.5). Cizgi, gergin veya yumusak, kesin veya kararsiz, zarif
veya plriizlii olsun, onun uzunluk ve geniglik orani, ¢izimi ve siireklilik derecesini
algilamamiza gore saptanir.” (Divanlioglu, 1997, s.4.)

1.5. DOKU

Doku, birbirine es ya da birbirini tamamlayan birim bigimlerin belli
sistemlerle yan yana gelmesinden olusur. Dokusal yiizeylerin olusumunu saglayan
birim bi¢imleri ve bunlarin yan yana gelis sistemleri daima farkliliklar gosterir.
Ambalaj ve etiket tasariminda doku kullanilarak farkli etki kazandirilir. Doku
kullaniminda 6nemli olan gorsel agidan igyapi ile dig yapinin uyum saglamis
olmasidir.

Dokular yapilarina gore iki ana gruba ayrilirlar. Dogal doku islevsellikle
ilgilidir ve dis yapiyla igyap1 arasinda uyum vardir. Dogadan kaya, aga¢ kabugu,
yaprak, tahta, balik, portakal, kozalak, deri gibi 6rnekler verilebilir. Yapay doku
olusturmada birim eleman sistemleri ile matematiksel diizenler olusturma séz
konusudur. Yapay dokular da kendi i¢inde yiizeysel doku, ince doku, kaba doku,
diizenli doku, diizensiz doku olarak gruplara ayrilir.

Tablo 4. Doku drnekleri
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1.6. ILLUSTRASYON VE FOTOGRAF

[lliistrasyon, reklam iiriiniinde yer alan resimdir. Illiistrasyon, grafik
tasarimin yaygin kullanilan araglarindan birisidir. Sézliik anlami daha ¢ok
resimleme olsa bile vardig: nokta bunun ¢ok 6tesindedir. Illiistrasyon resim sanatiyla
i¢ ice gecmis durumdadir. illiistrasyonu resimden ayiran 6zellik, siparis edilmis
olmasi ve istenilen mesaji net bir sekilde izleyiciye iletme zorunlulugudur. Resim
sanatinda ise bu boyle degildir. Resim sanatgisi istedigi tarzda iiriin verir ve aliciya
ulasip ulagmayacagi kaygisimt duymaz (Emre Becer, 2002, s.210). Resim, yoruma
aciktir. Herkes icin farkli seyler ifade edebilir. Illiistrasyon ise bir durumu net,
dramatik veya eglenceli bir sekilde anlatir. Bir afigi, ambalaj1 veya etiketi daha etkin
hale getirmek veya agiklamak i¢in kullanihir. Belli bir 6ykiiyi, belli bir temay1
gizgilerle daha fanteziye ¢ekebiliyor olmasi illiistrasyonun en gii¢lii yanidir. Isingér,
Eti ve Aslier, illiistrasyonu bir konunun resimle anlatimi olarak tanimlamaktadir
(Isingor, Eti ve Aslier,1986: 5.191).

Tablo 5. Uriiniin dayamikliigim vurgulayan illiistrasyon drnegi

Reklam illiistrasyonlarinda bir iirlin ya da hizmeti tanitmak igin yapilan
illistrasyonlarin ~ belirli  boyutlarla ~ simirlandirilmis  olmalari,  illiistrasyon
sanatgilarimin igini zorlastirmaktadir. Bazi grafik tasarimcilar, iyi yapilmig bir
illistrasyonun her zaman fotograftan daha etkili olabilecegini diigiinmektedir.
Diinya'da oldugu gibi Tirkiye’de de daha cok fotograf, daha az illiistrasyon
kullaniimaktadir.

Fotograf, plastik sanatlarin en gen¢ dalidir. Fotografin gergeklik duygusu
yaratmada daha etkili oldugu, bu nedenle iletisim kurulan Kisi iizerinde daha ikna
edici olabilecegi distniilmektedir. Fotografla bilgi aninda kavranabilir. Fotografin
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sagladigi diger bir ustinlik ise, anlamsal yogunluk ve igerdigi bilginin
ammsanmasim Kkolaylastirici nitelikte olmasidir. Ciinkii insan, gordigii seyleri
okuduklarindan daha iyi aklinda tutar ve boylece daha rahat animsar. Fotografta, soz
konusu olan fotograf biitiinligiinden ziyade, bir mesaj biitiinliigiidiir. Grafik tasarim
fotografinda estetize edilmis goriintiiler sunulur. Bu goriintiller hedef kitlenin
istekleri iizerine kuruludur. Kullanilan teknik ne olursa olsun, yani ister uguk hilelere
basvurulmus olsun, ister ger¢ek mekanlarda ¢ekim yapilmis olsun neticede obje
tilketiciye bir kompozisyon iginde sunuldugu icin aslinda dogalindan uzaklasmig
olmaktadir. Illiistrasyon cizimlerinde istenen sonucun yakalanmadigi durumlarda
fotografin kullanilmas: gerekmektedir.

kilerim

"500g €

Tablo 6. Fotograf kullanilmis etiket 6rnekleri
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Fotografin kullanilmasinda etken olan diger bir faktér de maliyettir.
Fotografla illiistrasyona gore daha maliyeti diigik c¢oziimler {iretilebilmektedir.
[lliistrasyon veya fotograf secimi 6ze dair degil daha ¢ok secimlere ve teknige bagh
goriinmektedir.

Ambalaj ve etikette illiistrasyon veya fotografin gorevi dort madde ile
aciklanabilir;

1. Misterinin ilgisini ¢eker.

2. Uriin veya hizmetle ilgili bir fikri siiratle agiklamaya yarar.

3. Sozle ifadesi zor olan kavramlari kolayca agiklamay: saglar.

4. Anlatim, fotograf veya resimle goriintillendigi i¢in inandiricihgin
artirir.

1.7. TASARIM ELEMANLARI ACISINDAN BENZERLIKLERININ
GRUPLANDIRILMASI VE ANALIZI

Su {driini etiketleri incelendiginde benzerliklerin birden ¢ok unsurda
karsimiza ¢iktigt goriilmektedir. Bu nedenle benzerliklerin gruplandirilarak
kategorik degerlendirilmesi faydali olacaktir.

1.7.1. Tasarim Elemanlar1 Yoniinden Tiim Unsurlari Benzeyen Etiketler

k. Ab D
i 1 T
oy, oW i DOGAL KAYNAK SOYU fﬂm
N
=

UVENPINAR ..

Dogal Kaynak Suyu o

¥

DOGAL KAYNAK SUYU

Tablo 7. Tasarim elemanlar yoniinden tiim unsurlari benzeyen etiketler

e Amblem-logo; diiz beyaz (disi) yazi
e  Tipografik unsurlar; disi (beyaz) diiz (romen), tirnaksiz (serifsiz) yazi
karakteri
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e  Fotograf; karli dag
. Renk; mavi ve tonlari

1.7.2.  Amblem-Logo Renkleri, Fotograf-illiistrasyonu ve Zemin Renkleri
Benzeyen Etiketler

Tablo 8. Amblem-logo renkleri, fotograf-illiistrasyonu ve zemin renkleri benzeyen etiketler

e Amblem-logo; farkli kirmizi tonlart
e  Fotograf- illiistrasyon; karli dag
e  Renk; zemin mavi tonlari, logo altinda yesil kusak

1.7.3. Fotograf ve Renkleri Benzeyen Etiketler

-~

R

Tablo 9. Fotograf ve renkleri benzeyen etiketler

e  Fotograf; Karli dag
. Renk; Mavi ve tonlar1
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1.7.4. Sadece Mavi ve Mavi Tonlarimin Kullanildig1 Etiketler

VAKIF

/

g

Dogal Kaynak Suyu

Vakaf Tagdelen’in 430 yrllik saghk sirri..

Tablo 10. Sadece mavi ve mavi tonlarimin kullanildig etiketler

e  Amblem-logo; mavi ve lacivert tonlar1
e Zemin rengi; Mavi ve tonlar1

1.7.5.  Amblem-Logo Renkleri ve Zemin Renkleri Benzeyen Etiketler

Dogal Minerallj Sy

DOGAL KAYNAK SUYU
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Tablo 11. Amblem-logo renkleri ve zemin renkleri benzeyen etiketler

e  Amblem-logo renkleri; farkli mavi tonlar1 - beyaz - (disi yaz1)
e  Zemin rengi; mavi ve tonlari

2. TASARIM TEKNIGI

Tasarim teknigi, tasarim elemanlarinin amaca uygun olarak, ¢evresi ve
kendi i¢inde uyumlu, dengeli, gbze hos gelecek, estetik bir sekilde planlanmasi ve
uygulanmasidir. Tasarim 6gelerinin (fotograf, illiistrasyon, nokta, ¢izgi, renk, doku,
amblem-logo, yazi) belirli bir diizen i¢inde bir araya gelmeleri kompozisyonu
olusturur. Kompozisyonda en dnemli ilke, her seyin biitiine ait ve uygun olmasi, hig
bir dgenin birbirine yabanci ve uyumsuz olmamasidir. Kompozisyon, biitiin plastik
sanat dallarinda en 6nemli 6gelerden biridir. Goz, gorsel tasarimda anlamli biitlinii
kavrar. Biitiinii meydana getiren parcalarin diizenlenmesinde uyum ve denge yoksa o
biitiinii kavramada zorluk ¢ekilir. Kompozisyonu olustururken, konuya uygun olarak
malzemeyi de dikkate alarak bir diisiinceyi, bir hareketi gerg¢eklestirmek igin once
zihinde hazirlanmasi ve olusturulmasi gerekir. Zihinde olusturulan tasarim kagit
iizerinde ¢esitli eskiz caligmalar1 ve aragtirmalar ile kisisel yaraticilik da ilave
edilerek tasarima donistiiriiliir. Var olan kaliplarin ve aligkanliklarin digina ¢ikmak,
bilinmeyenlere dogru adim atmak, empoze edilmis diislince ¢izgisini kirmak, yeni
bir diislince ¢izgisi ortaya koymak ve degisik ¢dziim Onerileri getirmek yaraticiligin
temelidir. Grafik tasarim ¢aligmalarinda biitiinliigii saglamak icin kullanilan araglar;
denge, yon, bosluktur. Vurguyu olusturmak igin kullanilan araglar ise; gorsel
hiyerarsi ve zitliktir.

2.1. TASARIMDA BUTUNLUGU SAGLAYAN ARACLAR

2.1.1. Denge

Gorsel  Dbiitiinliigii  saglamak icin denge Onemli bir faktordiir.
Kompozisyondaki unsurlarin gorsel dagilimi dengeyi olusturur. Gorsel denge
simetrik ve asimetrik denge olmak iizere ikiye ayrilir (Evans ve Thomas, 2008, s.8).
Simetrik denge bir tasarima statik, duragan bir etki saglarken asimetrik denge
kinetik, hareketli bir etki saglar. Asimetrik denge daha dikkat cekicidir. Denge
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sayesinde izleyici tasarimi daha uzun siire inceleme imkani saglayacaktir. Ciinkii
dengeli bir kompozisyonda ahenk ve uyum da olacagi i¢in goziin tasarimi algilamast
ve yorumlamast daha kolay olacaktir (Ermis, 2012, s.52). Tasarimci tasariminda
gorsel unsurlarin hiyerarsisini belirlendikten sonra denge ile kompozisyonda yazinin
ve diger gorsel unsurlarin nasil goériinecegini belirler. (Evans ve Thomas, 2008,
s.42).

s www.sirmakes.com.tr
oo

4440162
DOGAL KAYNAK SUYU

9Lte

Tablo 12. Simetrik denge kullanilmus su etiketi ~ Asimetrik denge kullamilmus su etiketi

2.1.2. Yon

Bir tasarim iizerinde ¢izgiler ve noktalar, yazilar degisik noktalara
yonelerek bir hareket olustururlar. Tasarimci, verecegi mesaj dogrultusunda bu
hareketi yonlendirmekle yiikiimliidiir (Becer, 2009, s.62). Kompozisyon hazirlarken
yonleri degistirmek farkli ve gilizel goriintiiler olustururken aym1 zamanda
kompozisyona dinamizm ve hareket de kazandirir. (MEGEP, 2007, s.4)

s o] ’ . i
= s‘zl Altlooc/u KAYNAK suvu B8

npmar

Son iarns

........

dogal kaynak suyu = oo N = ()

Tablo 13. Capraz yonlii tasarim yatay ve diisey yonlii tasarim

2.1.3. Bosluk

Bosluklar sistemi, goziin tasarimin g¢esitli elemanlar: arasinda dolagmasina
yardimer olmaktadir. Bosluk, sekli disinda tanimlanamaz bir elemandir. Herhangi
bir tasarim elemanin eklenmesiyle bosluk degismektedir (Samara, 2006, s.48).
Algilama, okunurluk, gibi 6zelliklere hizmet eder. Bir tasarimda bigimler bir
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zeminin ya da bir arka planin igindeki sekillerdir. Bigimler genellikle, pozitif alani
olusturmaktadir. Bosluklar ise negatif alani ifade eder. Tasarimda pargalarin uyumlu
bir denge igerisinde olabilmesi igin, tasarimin i¢indeki bigimler ile bigimler
etrafindaki alanin diizenlenisi arasinda hassas bir iligki kurmak gereklidir. Tasarimet,
sekillerin bicimine ve etraflarindaki zeminin bi¢cimine esit dnem vermesi gerekir. En
temel tabiriyle alan, negatif alan diger unsurlarca etkin hale getirilen bir alandir.
Grafik tasarim, belirli bir alanda bulunan unsurlarin diizenlemesiyle ilgili olan bir
disiplindir.

2.2. TASARIMDA VURGULAMAY| SAGLAYAN ARACLAR
2.2.1.  Gérsel Hiyerarsi (Olgii)

Gorsel hiyerarsi, tasarim igindeki gorsel unsurlart vurgulanmak istenen
mesaja gore boyutsal acidan O6l¢ii yardimiyla, gorsel agidan renk ve ¢izgi gibi
yardimc1 unsurlarla algilamada 6nem sirasi olusturmaktir. Bir grafik tasarim iiriini,
daima degisik ve belirli dlgiilere sahip gorsel unsurlarin bir araya gelmesiyle olusur.
Tasarimcilar, hiyerarsiyi hesaplayarak yani bir kompozisyondaki en énemli unsuru
belirleyerek ise baslamanin yararli olacagim diisiiniirler. Bir tasarimi izleyicinin
algilamasi zaman alacaktir, ama tasarimci hiyerarsiyi ile izleyicinin goziiniin
gidecegi yolu belirleyebilir. Tasarimcinin en 6n planda vurgulamak istediginden en
arka plana kadar kademeli sekilde siralanan bir sistem olarak da yorumlayabiliriz
(Ermis, 2012, s.48). Olgiiler biiyiidiikce etkileyicilik ve algilamrlik da artar (Becer,
2002, s. 62). Bir gorsel unsurun tasarim i¢indeki diger unsurlarla kurdugu orantisal
iligkiler, alg1 ve iletisimi dogrudan etkiler (Becer, 2009, s.68).

VAKIF

"

Koy aktan

0 100 o~
mmellae \ite (s

Dogal Kaynak Suyu

Dogal Kaynak Suyu
Suyun Saglk Mirasi

Tablo 14. Tasarim elemanlarinin boyutlari ve tonlama yardimu ile gorsel hiyerarsi olusturulmus
etiket ornekleri

2.2.2. Inthk

Zitlar birbirlerini tamamlar ve birbirlerini anlamli hale getirirler. Zithk
kavrami, sanat ve tasarim agisindan da olduk¢a 6nemli bir unsurdur. Karsitlik,
kontrast gibi kelimelerle esanlamli olan zithk, tasarimdaki temel dengeyi
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olusturdugunda monotonluk yikilir. Tasarimin ya da herhangi bir sanat eserinin
heyecan verici, merak uyandirict, canli, fark edilebilir, kiskirtici, ¢arpici olmasini
saglar. Herhangi bir zitlik etkisinden yoksun bir tasarim sikici, monoton, hareketsiz
ve cansizdir. Beyin algilamada refleks olarak algiladigi her 6genin ziddin1 gagrisimla
denetler, diizenler ve degerlendirir. Tasarimda zithk bi¢imler arasinda da olabilir.
Renk, ton, yon, doku, aralik ile yatay kullanim-dikey kullanim ve bir¢ok farkli
sekilde de olusturulabilir (Ermis, 2012, s.57). Zithigin tamamlayici, dengeleyici bir
gorevi vardir. Tasarimda da bir noktada yarattifimiz zitlikla aslinda tasarim
biitiinleriz. O nokta da yaratmig oldugumuz kontrast tasarimi monotonluktan

SULTAN

Dogal Kaynak Suyu

Tablo 15. Tasarimda farkh zithk 6rnegi

2.3. TASARIM TEKNIKLERI BENZER ETIKETLERIN
GRUPLANDIRILMASI VE ANALIZI

2.3.1. Denge

Simetrik Denge: Korusu, Niksar, Gecek, Ugpinar

Asimetrik Denge: Diger etiketler az veya ¢ok simetrik dengeyi bozacak tasarima
sahip

2.3.2. Yon

Yatay ve diisey yon: Sirma, Erikli, Damak (suyun kaynak yeri diisey, diger tiim logo
ve yazilar yatay)

Capraz yon: Tagdelen, Kemersu, Saka, findikSu (firma logolar)

2.3.3. Bosluk

Bosluk diizeyi az: [mren, Kemersu

Bosluk diizeyi normal: Analiz edilen diger etiketler. Erikli, Sirma, Damak,
Giivenpinar (Karli dag gorselinde gokyiizii alanlarint bosluk kabul etmek kosulu ile)

2.3.4. Gorsel Hiyerarsi
Ol¢ii (Oran) agisindan: Analiz edilen tim etiketlerde amblem-logodan baslayarak
gorseller ve tipografik unsurlar firmanin tercihine gore farkli biyiikliiklerde
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siralanmaktadir. Beyaz yazi (disi yazi) tercih eden etiketler (biiyiik puntolu logodan
baslayarak puntoyu kiigiilterek) gorsel hiyerarsi olusturmaktadir.

Renk tonlamasi acisindan: Kumsu, Korusu, Gecek, Ozkaynak, Munzur (bosluk
alanlar koyu lacivert veya mavi renk kenarlardan merkeze dogru agik tona veya
beyaza kadar ge¢isli yapida gorsel hiyerarsi olusturmaktadir. Munzur (‘Efsane Su'
lacivert, slogan agik mavi). Kayla (logo lacivert, 'Dogal Kaynak Suyu' agik tonlama)
gorsel hiyerarsi olusturmaktadir.

2.3.5. Zathk

Benzerlik gruplamasmin 1. kademesinde yer alan (Erikli, Damak, Sirma,
Imren, Giivenpinar) etiket tasarimlarinda zithk adma ifade edilecek bir durum
goriilmemektedir. 2. kademede yer alan (Munzur, Ozkaynak, Giizelpinar) etiket
tasarimlarinda; soguk renkli (mavi) alan i¢inde sicak renkli (kirmizi) logo
kompozisyonu ile sicak-soguk zithgi goriilmektedir. Gruplandirmanin 3. ve 4.
kademelerinde yer alan etiketlerde de zithk karsimiza ¢ikmamaktadir. Korusu,
Kemersu etiketlerinde turuncu ¢izgiler yardimu ile, Saka su etiketinde yesil-turuncu
kelebek ve turuncu c¢izgi ile, Nestle etiketinde de kirmizi illiistrasyon yardimi ile
zitlik olusturulmustur.

SONUC

Analizi yapilan etiketlerde agirlikli olarak mavi ve tonlart yer almaktadir.
Gorsel olarak ¢ogunlukla kaynak suyunu sembolize eden 'karli dag' fotografi yada
illiistrasyonu tercih edilmektedir. Sinirlt sayidaki tasarimda su ve su damlasi gorseli
kullanmilmigtir. Logo rengi olarak; mavi, kirmizi ya da mavi zemin tlizerine beyaz
(disi) renkler kullanilmistir. Mavi ve kirmizi rengin diginda tigiincii renk olarak yesil
rengin sinirl oranlarda kullanildigi goriilmektedir. Makalede yer almayan diger
firma etiketlerinin de tasarim agisindan g¢ok farkli oldugunu séylemek miimkiin
degildir. Yapilan analize gore firmalarin birbirine benzer etiketler kullanmay1 tercih
ettikleri goriilmektedir.

Ambalaj veya etiketin gorsel tasariminda benzerlik sarmalindan g¢ikmak
icin asiriya kacilmamalidir. Toplumda gorsel aliskanlik diger ifade ile gorsel
bilingaltt olustuktan sonra benzerlik havuzundan c¢ikmak kolay bir durum
olamamaktadir. Firma, var olan ambalaj ve etiket tasarimini radikal bir degisiklige
tabi tutarak farklilik olusturulabilir. Fakat ortaya konulan bu degisim bilingalti
kaliplagsmis tiiketicide bazen olumsuz sonuglar dogurabilir. Bu nedenle birden
radikal boyutta olmamak kosuluyla, kademeli bir siirecte zamana yayarak
degisiklikler yapilabilir. Ulkemiz su an iist diizeyde grafik tasarim g¢aligmasim
yapacak ve her tiirlii matbaacilik iiriinlinii iiretilebilecek hem insan kaynaklar1 hem
de teknolojik imkanlara sahip durumdadir.
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