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GRAFIK TASARIMDA BiLGi BiRiKiMiNIiN
INOVASYONA VE SEKTORE ETKIiSi*

Tolga ismail TUZCU"
0z

Bu caligmada, her alanda oldugu gibi grafik tasarim alaninda da bilgi
birikiminin egitici bir kaynak olarak aktarimi neticesinde sektorii nasil ileri
gotiirebilecegi ve tasarimda inovatif yaklagimlarm 6niiniin nasil agabilecegi lizerinde
durulmustur. Bir iletigim aracit olarak grafik tasarim, ancak bilgi birikimine
dayanilarak olusturuldugunda vermek istedigi mesaj1 dogrudan ve etkin bigimde hedef
kitleye ulastirabilmektedir. Ancak giiniimiiz kosullarinda, basta reklam ajanslari
olmak iizere grafik tasarimimn etkin oldugu sahalarda calisan tasarimcilarm birgok
nedenden otiirii iirettiklerini bilgi birikimine dayandirmadan gergek hayata gegirme
¢abalar1 bulunmaktadir. Dahasi bu tasarimlar1 kendi miisterilerinin de begeni
siizgecinden gegirmeleri gerekmektedir. Bu nedenledir ki grafik tasarim iiriinlerinin
onaylanmasi bir noktada keyfi bakis acilarina kalmakta ve grafik tasarmmeci ile hedef
kitle arasindaki iiretim siirecini ¢ogunlukla i¢inden ¢ikilmaz bir sarmala
stiriiklemektedir. Dolayistyla tasarimci, 6zgiin iiretimler yapmak yerine daha dnce
yapilan tasarimlar1 tekrarlama yolunu se¢mektedir. Bu durum, grafik tasarmm
sektoriiniin  genelinde birbirini tekrar eden tasarim trendleri olugmasma neden
olmaktadir. iste buradan hareketle bu makalede grafik tasarimcimin iiretim siirecinde
giinliik tasarim trendlerine bagimli kalarak dzgiinlesememesi sorunu tespit edilmis ve
bunun bir ¢éziimii olarak bilgi aktarimmm 6nemi vurgulanmaya calisiimistir. Ayrica
yine bu c¢alismada bilgi birikimi aktariminin etkin yollarmin neler olabilecegi ele
almmis ve c¢agdas tasarimcilarin kendi iiretimlerindeki yaklagimlari iizerinden
oreklenerek anlatilmaya ¢alisilmistir. Grafik tasarim tarihinin bilgi birikimini ele ali
acisindan 6nemi gozardi edilmemis; ancak makale konusu giiniimiiz sektoriiniin bir
problemi olarak incelendigi icin verilen Ornekler c¢agdas tasarimcilarla snirl
tutulmustur.
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EFFECT OF KNOWLEDGE TO INNOVATION AND

SECTOR IN GRAPHIC DESIGN
ABSTRACT

In this study, it is emphasized how the fund of knowledge develops the sector
once transferred as an educational resource in graphic design, likewise in every sector,
and how innovative approaches in design can be brought forward. As a
communication tool, graphic design can only reach the target audience directly and
effectively if the message is created based on the fund of knowledge. However, in
today's world, designers working in the fields related with graphic design, especially
in advertising agencies, based on various reasons, have a tendency to materialize their
products disregarding the fund of knowledge. Moreover, they need to meet the
customer expectations for the subject design, as well. For this reason, the approval of
graphic design products remains at an arbitrary point of view and often turns the
production process between the graphic designer and the target audience into a
hornet's nest. Therefore, the designer chooses to repeat the previous designs instead of
making unique ones. This leads to recurring design trends within the field of graphic
design. Here, in this article, it is determined that the problem of lack of authenticity
was determined due to being subject to daily design trends through the production
process of graphic designers and the importance of knowledge transfer is emphasized
as a solution. In this study, the effective ways of transferring the fund of knowledge is
also handled and tried to be explained by exemplifying the approaches of
contemporary designers in their own designs. Handling the knowledge of graphic
design history is not overlooked; but the given examples are only confined to the
contemporary designers since the subject of the article is examined as a problem of
the daily sector.

Keywords: Graphic Design, Knowledge, Senior, Junior, Advertising
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GIRiS

Makalenin igeriginde grafik tasarim sektoriiniin, bilgi birikimi aktarimiyla
nasil gelistirilebilecegi konulari bagliklar halinde sunulmustur. Bu ¢er¢evede grafik
tasarimin bugiinkii durumu ilk olarak analiz kismuinda ele alinmustir. Bir sonraki
kisimda sektorde gelisimin Oniinii agabilecek yontemlerden bahsedilmistir. Son
kisimda ise elde edilen veriler 15131nda sektdr gelisimine dair nasil bir netice elde
edilebilecegi degerlendirilmistir.

Bu makale, tasarimcilarin gelisimlerine katkida bulunularak sektordeki
isleyisin nasil daha verimli hale getirilebilecegiyle ilgili dnerilerde bulunulabilmek
ve ileriye doniik bu konuda bir referans noktasi olusturabilmek i¢in hazirlanmustir.
Bu amag¢ dogrultusunda sektor analizleri degerlendirilerek elde edilen parametrelerle
tasarimcr gelisimi i¢in ¢alisma ortamlarinda ne tiir iyilestirilmelere gidilmesi
gerektigi  konulart agikliga kavusturulmustur. Bu yontemlerin  gegerliligini
savunabilmek adina cagdas tasarimcilarin ayni dogrultudaki diisiincelerine yer
verilmistir.

A. GRAFIK TASARIM SAHA ANALIZi
A.1. Tasarim, Bilgi ve Rastlanti

Hangi sektorde bulunursa bulunsun her isletmenin kendi hedef kitlesine
ulastirmak istedigi bir mesaji1 vardir. Dahasi bu mesaji en uygun maliyetle, en kisa
yoldan ve en etkili olabilecek sekilde ulastirmak ister. Bu asamada bir ¢6ziim ortagi
olarak reklam ajansinda ve dolayisiyla da grafik tasarimciya bilyiikk sorumluluk
diismektedir. Bir iletisim ¢alismasinda verilmek istenen mesajin gorsellestirilme
kismindan grafik tasarimer sorumludur. S6ylenmek isteneni hayata gegirerek hedef
kitlenin dikkatini ¢ekmeyi basarmasi gereken tasarimcidir. Dolayisiyla tasarimeinin
bir diger sorumlulugu ise gorsele doniisecek mesajin en etkin ve dolaysiz yoldan
hayata nasil gegirilecegini biliyor olmasidir.

Ne var ki giinlimiizde tasarim sektoriiniin dinamikleri bu gerekliliklerin
saglanabilecegi ortamlar yaratilmasina engel olabilmektedir. Miisteriden
tasarimcinin c¢alismaya baslayabilmesi igin gerekli olan bilgi akist (brief siireci)
yeterli diizeyde olamayabilmekte ya da talep edilen isin aciliyeti nedeniyle
tasarimciya yeteri kadar silire taninamayabilmektedir. Bu ve benzeri engeller
nedeniyle tasarimci, olusturacag gorselin hedef kitleye uygunlugu, mesajin dolaysiz
sekilde iletimi gibi konular iizerinde yeterince yogunlasamama sorunu yasamaktadir.
Dabhasi sistemdeki yogun talep ve bunun olusturdugu zaman yetersizligi nedeniyle
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yeterli bir bilgi birikimi olusamamakta ve yeterli bilgi birikimi olusmussa da
tasarimcilar arasindan aktarim yapilamamaktadir.

Tiim bu tespitlerin sonucunda goriilmektedir ki, mesaj ve tasarim iligkisi bilgi
temelinde kurgulanamadigi icin rastlantiya birakilmaktadir. Rastlantisal bir
tasarimin hem miisteri hem de tasarimci tarafindan uygunlugu biiyiik oranda keyfi
bakig agilarina kalmaktadir. Tasarimci igin {izerinde c¢alistifi tasarim yeterince
uygun fakat miisteri bakis agisiyla isteneni veremeyebilmektedir. Bu gibi durumlarin
siklikla yasanmasi neticesinde bir ¢oziim olarak tasarimer gilincel tasarim trendlerini
takip ederek daha 6nce kabul gérmiis benzer tasarimlari taklit etme yoluna gitmekte
ve uzun vadede yarar saglamayacak arayislar i¢ine girmektedir. Bu arayislar
neticesinde tasarim diinyasinda birbirinin yerine kullanilan grafik tasarim ¢aligmalari
yogunlugunu artirmaktadir. Bu makalede bu sorunun kaynagi tespit edilerek grafik
tasarimcinin gelisimi igin etkin ¢dziim yollart sunulmaya galigilmustir.

A.2. Bilgi Temelinde Uretilebilen Tasarim i¢in Tasarimcinin Gelisimi

Grafik tasarimin etkin oldugu sahalarin gelisimi ic¢in Oncelikle grafik
tasarimcinin  gelisiminin gerekli oldugu agiktir. Tasarimcinin gelisimi i¢in hem
sektore hem de kars: tarafa diger bir deyisle miisteriye de birtakim sorumluluklar
diismektedir. Fakat, reel bir bakis agisiyla sektoriin oncelikleri nedeniyle bu tutum
geri planda kalmaktadir. Bu problem, basli bagina bir aragtirma konusu oldugu ve
anlatim odagini degistirecegi icin bu makalenin kapsanu disinda tutulmustur.
Dolayisiyla bu incelemenin odaginda grafik tasarimcinin  gelisiminde bilgi
birikiminin 6nemine vurgu yapilmaktadir.

A.3. Tasarimcinin Kendi Gelisim Siirecinde Motivasyon Gereksinimi

Bir grafik tasarimci, tasarim sektdriine adim attiginda beraberinde sahaya dair
beklentilerini de getirmektedir. Ancak sektor dinamikleri ve tasarimcinin elde ettigi
ya da edemedigi olanaklar, onun beklentilerini realize edebilmekten
uzaklastirmaktadir. Bu etkenlere 6rnek olarak is ortamu kosullari, miisteri ve onun
miisterisi; bir baska deyisle hedef kitlesi gosterilebilir. Ozellikle miisterinin grafik
tasarimeinin gelisimindeki yerine iyi bir 6rnek olarak Ege Ernart s6yle soylemistir:

“Miisterilerim benim hocalarimdir. $imdi, reklamciy1 miisterisi yaratir ya, bizim
okudugumuz yaptigimiz tamamen kendi yeteneklerimizi gelistirmektir. Kendi
aramizdaki aligverisi biraz daha zenginlestirmektir o kadar” (Ernart, 2003: 147).

Miisterisiyle saglikli bir bilgi aligverisi i¢inde olan tasarimci gelismesini
stirekli kilabilecektir. Bu devamlilik i¢in de kesintisiz bir motivasyon kaynagina
ihtiya¢ duyacaktir. Tasarimcinin siirdiiriilebilir bir motivasyona sahip olmasinin ilk
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sarti, bu etkenlerin olabilecek en elverisli sekilde tesvik edici rol {istlenmelerini
saglamak olmalidir. Tasarimcinin ¢aligmaya odaklanmasi igin elverigli sartlar
sunuldugunda yiiksek bir motivasyon siirdiiriilebilirligi saglanabilecektir. Boylece
tasarim iretiminde niteligin artmasi i¢in sahip olmasi gereken bilgi birikimini
edinecegi zihin durumu yakalanabilecektir.

A 4. Grafik Tasarim Caliyma Sahalarinda Deneyim Aktarim

Bilgi birikimi aktarimu igin gerekli olan zihin durumuna sahip tasarimei igin
sonraki ihtiyag, bilginin aktarilacagi dogru bir kaynak olacaktir. Grafik tasarim
alaninda daha 6nce edinilen bilgiler, tasarimciya ilk kaynaktan aktarildiginda en az
deformasyona ugramis sekliyle ulastirilabilir. Dolayisiyla reklam ajanslart ve/veya
grafik tasarimun etkin oldugu tim sahalarda bir kidemlilik-acemilik (senior-junior)
iligkisinin gerekliligi kaginilmaz gériinmektedir. Bu sistem igerisinde usta (senior)
tasarimel kendinden once edinilen bilgi birikimine kendininkileri de katarak, ¢iraga
(junior) aktarmaktadir. Boylelikle grafik tasarim konusundaki bilgi birikimi
zenginleserek gelisecek ve inovatif fikirlerin de Oniinii agacak tasarim yaklagimlart
icin gerekli ortanu saglayabilecektir.

Gegmiginde bir¢cok yeni yaklagimlar kesfetmis bir grafik tasarim kiiltiirii
igerisinde yetisen tasarimct i¢in bdyle bir sahada ¢alisiyor olmak onu yeni fikirler
iiretebilmek adina tesvik edecektir. Grafik tasarim sektorii ise bu sayede bulundugu
donemin egilimlerini yakalamakla kalmayip hep bir adim &nde olmayr da
basarabilecektir.

A.5. Bilgi Diizeyinin Tasarimc1 ve Miisterisi Arasindaki iletisime Etkisi

Her sahada oldugu gibi grafik tasarim sektdriinde de miisterinin en az
maliyetle en fazla faydaya ulagmaya calistigi bir gergektir. Ancak bu, miisterinin
grafik tasarim hizmeti alacag: firmay1 tercih ederken sadece en az maliyeti sunmayi
dikkate aldig1 anlamina gelmemelidir. Bir miisterinin tercihinde maliyet kadar bilgi
birikimi konusu da 6nem arz etmektedir.

Bir miisteri i¢in tercih yaparken en Onemli degerlendirme Olgiitii tercih
edecegi tasarim firmasinin referanslaridir. Bu noktadan hareketle denebilir ki bir
tasarim firmasimin bilgi birikimini gosterebildigi en etkin saha, protfolyolarini
sundugu referans boliimiidiir. Bilinmektedir ki bir mesaj1 hedef kitleye direkt olarak
ulagtirmanin yolu yalin tasarimdan gegmektedir. Dolayisiyla bir tasarim firmasinin
acik, sade ve anlasilir tasarimlara sahip olmasi, bulundugu sektdrde makul bir bilgi
birikimine sahip oldugunun da gostergesidir. Miisterinin hedef kitlesine mesajini
dolaysiz iletebilmesinin yolu, grafik tasarim firmasi ve miisteri arasindaki dogru
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iletisim ve bunun neticesinde elde edilecek gorsel erisilebilirlikten gecer. Bu alanda
bir kopukluk var ise gorsel erisilebilirligi degerlendirirken, miigteriler ve tasarimeilar
arasinda gorsel iletisim eksikligi her iki grupta da sorumluluk alinmadiginin bir
gostergesidir (Cornish, 2015).

A.6. Oznel Algiya Dayah Tasarim Degerlendirmeleri ve Sonuclar

Bir iletisim araci olarak grafik tasarimin en ¢ok kullanildigi sahalardan biri de
reklam diinyasidir. Oznel algiyla ortaya gikarilan grafik tasarim ¢dziimlerinin ne tiir
sonuglar meydana getirebilecegi reklamcilik diinyasina bakilarak rahatlikla
anlagilabilmektedir. Reklam, sanat¢i olma arzusundaki insanlarca sergilenen bir
hiinerdir; ancak bili minsam1 olma arzusundaki insanlar tarafindan
degerlendirilmektedir (Sullivan, 2002: 20). Bu yaklasim, miisteri ve tasarimci
arasindaki iligkide siirekli bir devinim yaratan iletisim ¢ikmazini en anlasilir sekilde
Ozetlemektedir.

Miisteri ve tasarimci arasindaki iliski incelenirken iginde bulunulan sektoriin
bu yonii goz Oniinde bulundurulmahdir. Tasarimcinin payma diisen sorumluluk
gergevesinde, anlasilir olmak vardir. Anlasilir olabilmek igin Oncelikle dikkati
kendisinde toplayabilen tasarimlar ortaya koyabilmelidir. Ciinkii insanlar size inana
kadar, gercek, gercek degildir. Eger ne sdyledigini bilmiyorlarsa sana inanmazlar,
eger seni dinlemiyorlarsa ne soyledigini bilemezler. Eger ilgi cekici degilsen seni
dinlemezler ve sen hayalgiiclinii kullanarak orijinal ve canli seylerden bahsetmedigin
stirece de ilgi ¢ekici olmazsin (Sullivan, 2002: 18). Anlasilir olabilmek i¢in 6ncelikle
ilgi gekmeyi basaran tasarimlar iiretmenin temelinde iste bu diisiince yatmaktadir.

B. TASARIM SEKTORUNDE GELISIMIN ONUNU ACACAK
YONTEMLER

B.1. Tasarimcinin Gelisimi icin Kaynak Belirlemesi ve Zaman Y 6netimi

Uretim teknikleri ve amaglar1 farkli olsa da grafik tasarim ve sanat arasinda
siki bir bag bulunmaktadir. Henri de Toulouse-Lautrec ya da Rene Magritte gibi
sanatkarlarin ¢alismalarinda bu iligki acikca goriilebilmektedir. Bir grafik tasarimci
icin bu iligkiyi bilmek ne derece Onemlidir? Tarihi gelisim acisindan sanat
akimlariyla igige ilerleyen grafik tasarim siirecini anlamak bir tasarimeinin gelisimi
i¢in ne fayda saglar?

Oncelikle grafik tasarimuin bir sanat iiretim bigimi olarak tercih edildigi
sahalarin disinda ne amagla kullanildigi iyi anlasilmalidir. Endiistriyel iiretim ve
ticari amaglar, Bauhaus'tan Pop'a uzanan bir¢ok sanat akiminda ele alinmustir.
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Kubist ressamlar, tablolarinda reklam imgelerine yer verdiler. Futuristler, reklam
sloganlan ile siiri bir araya getirdi. Dadacilar ise reklamecilik dilini alaya aldilar
(Becer, 2005: 239). Buradaki kisa alintida dahi sanat ve tasarimin akimlarla igige ya
da karsit bigimlerde bir arada yiiriidiigii goriilebilmektedir.

Bir tasarimeinin gelisim gostererek 6zglin, yaratict ve elbette islevsel
tasarimlar ortaya koyabilmesinin en dnemli yollarindan biri olarak bu gibi bilgileri
edinmesi ve bunu kendi imgelem diinyasinda yaratici diisiinceleriyle harmanlamasi
olarak gosterilebilir. Giliniimiiz sektor sartlar1 degerlendirildiginde “zamansizlik” ve
“dogru bilgiye ulagim zorluklar1” gibi etkenler gbz 6niine ¢ikmaktadir. Bir bilginin
fayda saglayabilmesi i¢cin oncelikle ulasilabilir olmasinin gerekliligi su gotiirmez bir
gercektir; ancak ulagilabilir bilgi, her seyden once dogru bilgi de olmalidir.
Sonrasinda bu bilgiye ulasim i¢in gerekli zamana ihtiya¢ duyulacaktir.

Bu bilgiler 1518inda giiniimiiz grafik tasarimcilarinin glinliik is planlarinin
otesinde dogru bilgiye ulagmalart igin beklenenden fazla ¢aba gosterme zorunlulugu
oldugu anlasilmaktadir. Bu noktada tasarimcilarin c¢aligtiklart is  yerlerinin
calisanlarina dogru bilgiye ulasabilecekleri elverigli ortamlar sunmalart etkin bir
¢ozlim olarak agiga ¢ikmaktadir. Firmalarin ya da ajanslarin biinyesinde c¢aligan
tasarimel igin kendi uzmanlik alaniyla ilgili kaynaklara ulasabilecegi kitapliklar
saglamasi bu ¢oziim kapsaminda degerlendirilebilir. Dahasi yine tasarimcinin
ginliik is plant disinda bu kaynaklardan faydalanabilecegi zaman araliklari
sunulmasi da gelisim igin fayda saglayacak bir diger etken olacaktir.

B.2. Reklam Ajanslar1 veya Diger Caliima Sahalarinin Deneyim Aktarimim
Gereklilik Olarak Planlamasi

Iginde yasadigimiz diinya, yeni “altina hiicum” déneminden gegmektedir;
ancak bugiiniin altin1 “bilgi”dir. Bilgi (information), gercek olgular {izerine
kurulmugtur. {letisim (communication) ise bilginin insanlar arasindaki akisidir.
Uzerinde yasadigimiz iletisim diinyasinda siirekli olarak mesaj génderip, mesaj
aliyoruz; bilgi toplayip, bilgi yayiyoruz (Becer, 2005: 27). Mobil cihazlarin
yayginlagsmasi, gecerliligi olmayan bilginin de hizla yayilip dogruymus gibi
algilanmasi sorununu da beraberinde getirmistir. Bu viriitik krizin ¢6ziimii ise dogru
bilgi icin karsilagtirmali arastirmadan ge¢mektedir. Bu karsilastirmanin bir tasarimet
tarafindan yapilabilmesi, dogru bilgiyi elde etmesinin ardindan onu ¢alisma
sahasinda kullanmasiyla miimkiin olabilecektir.

Bir grafik tasarimcinin dogru bilgiye ulasabilmesi i¢in kaynak ve zaman
yonetimi unsurlarina ek olarak tecriibe aktarimina ihtiyaci bulunmaktadir. Edinilen
bilginin siire¢ iginde ne sagladigl ya da hangi bilginin pratik fayda sundugu tecriibe
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edilerek anlagilabilir. Bilgi edinmenin etkin yollarindan biri olarak da daha 6nce
edinilen pratik ya da teorik bilgilerin bireyler aras1 aktarimu olarak diisiiniilebilir. Bir
ajansin kigiler arasi deneyim aktarim yolu olarak senior-junior (usta-¢irak) ¢aligma
modeli drnek alinabilir. Zanaatkarligin etkin oldugu eski dénemlerden bugiine kadar
gegerliligini koruyan bu calisma modeli ile tasarimcinin gelisimi igin etkili bir
yontem sunulmus olur. Unvanlarin bagina senior ya da junior getirilerek usta-¢irak
iligkisinin en azindan goriiniis itibariyle bugiinkii ajans isleyisi i¢inde stirdiirtildigi
ifade edilebilmektedir. Bununla birlikte deneyim aktarimu ve bilgi birikiminin
stirekliligi i¢in unvan vermekten fazlasinin gerektigi de agiktir. Bilgi birikiminin
ustadan ¢iraga aktarimu bir plan dahilinde olmalidir. Bu plan dahilinde usta (senior)
tasarimel, sektdrde yeni olan ¢irak (junior) tasarimciya bilgi aktarmak ve bu
bilgilerin pratige dokiilmesine yardimeci olmak konularinda sorumlu olmalidir.

B.3. Miisteriyi Anlamak ve Edinilen Bilginin Tasarima Aktarilmasi

Grafik tasarimci, tiretecegi tasarimi miisterisinden aldigi brief dogrultusunda
ortaya c¢ikarir. Bunu yaparken once varsa egitim hayatinda sonrasinda da ¢alistig
ortamdan edindigi bilgileri kullanir. Dolayisiyla grafik tasarimcinin edinmis oldugu
bilgiler, tiretecegi tasarimu etkiler. Netice itibariyle dogru bilgi birikimi, miisteriye
uygun tasarimin anahtari olarak goriilebilir. Elbette tasarim iiretim siirecinde
miisterinin  talepleri de Oncelik siralamasinda en Onde yer almaktadir.
Unutulmamalidir ki miisteri, tasarim igin olusturdugu taleplerini kendi hedef
kitlesine gore belirlemektedir.

Tasarimer igin her tasarim, ¢oziilmesi gereken bir problemdir ve sonuca
ulagsmak i¢in bilgiye ihtiyag duymaktadir. Hangi tiir bilgiyi ne tiir yontemlerle
kullanicigin1 ise Oncelikle miisterinin beklentisine gore belirlemelidir. Luke
Sallivan'a gdre miisteriyi anlamanin en iyi yolu onunla ve yaptigi islerle i¢ ige
olmaktir. Bunu su s6zlerle 6zetlemektedir:

“Yazarlar ve sanat yonetmenleri i¢in dogru olan, fabrika gezileri yapmaktir.
Ciddiyim! Eger bdyle bir sansimz varsa bunu yapin. Milyonlarca soru sorun. Uriin
nasil yapiliyor? Iginde neler bulunmakta? Kalite kontrol kriterleri nelerdir? ilgili her
brosiirii, elinize ulagan her notu okuyun. Herhangi bir sayfamn tam ortasinda, reklama
doniistirilmek i¢in bekleyen fikirlerin bir kismim ya da tamanum bulabilirsiniz.

Sirketin islerini Ogrenin. Miisterilerinizle isleri hakkinda konusurken, onlarin
terimlerini kullanarak konusabilirseniz, size daha ¢ok giivenecekler; uzmanliginiz,
fontlarla sinirliysa da bir siire sonra sizi sikici ya da ilgisiz bulacaklardir. Miisterinizin
pazarlama isine gosterdiginiz ilgi, herhangi bir miisteri temsilcisininki kadar ustaca
olmalidir. Kestirme yollar yoktur. Miisteriyi tamimak, triiniinii tamimak, piyasasin
tammak sarttir. Karsiligi mutlaka alinir. Louis Pasteur, 'Sans, hazir olandan yanadir'
der” (Sullivan, 2002: 42).
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Bu yaklasim sayesinde miisterinin talepleri miisterinin gdziinden
degerlendirilerek tasarim siirecine baglanabilecektir. Tasarimci, edinmis oldugu
bilgiyi miisterisini miimkiin olan en iyi sekilde tanmiyarak c¢aligsmasina
aktarabilecektir.

C. GELISIM ICiIN GEREKLI OLAN BILGIYE ERIiSiM iLE ELDE EDILEN
SONUCLAR

C.1. Tasarimel ve Bilgiye Erisim Gergekleri

Bir grafik tasarimcinin sorumluluk alani, miisteri ve ajans arasindaki isleyis
icerisinde ihtiya¢ duyulan taleplerle sinirlandirilabilir. Kisaca belirtmek gerekirse;
miisteri, ajansa tasarim ihtiyaclarini 6zetleyen bir brief iletir. Tasarimci ise bu brief
dogrultusunda grafik tasarim driinleri ortaya c¢ikarir. Ortaya c¢ikarillan g¢aligma,
miisteriye iletilir ve isle ilgili geri doniigler alinir. Grafik tasarimei, lizerinde ¢alistig
grafik tasarim igini, miisteriden gelen geribildirimler dogrultusunda revize eder. Bu
stire¢, miisterinin talebi, onun istedigi dogrultuda gergeklesinceye kadar devam eder.

Grafik tasarimci, reklam ajanst ve miisteri arasindaki is akist incelendiginde
bir tasarimcinin bu yogun calisma sartlarinda kendi gelisimi igin bilgiye ulagma
imkanlarinin kisithiligi agik¢a goriilebilmektedir. Bununla birlikte tasarimcinin
ihtiyact olan bilgiye ulasimu igin gerekli sartlar saglandiginda gelisimin Oniinii
acacak tesvik edici bir ¢aligma ortami saglanacagi ongorillmektedir.

Ingiliz matematikci ve filozof Alfred North Whitead'in ifade ettigi gibi 19.
yiizyilin en biiyiik kesfi, kesfetmenin yontemini kesfetmektir. Kesfetme yontemi
Edgar Allan Poe'nun Kompozisyonun Felsefesinde kabul ettigi gibi sorunun
¢Oziimiinden ya da amaclanan etkiden baglamaktir. Sonra bu amaca ulasmak i¢in
cikilmas1 gereken noktaya kadar adim adim geri gidilir. Bizim yolumuz, modern
grafik tasarimin da yolu budur. Baglamak igin, iletmek istedigimiz ifadenin amaci
konusunda emin olmaliyiz (Grieshaber, Kroplien 1990: 3). Bir grafik tasarim
probleminin ¢dziimii igin atilacak ilk adimda bir amag belirlenmesi esastir. Tasarim
amacini saptayan zaman zaman miisteri, liriin ya da mecra olarak goriinebilmektedir;
ancak sonuglandiracak olan grafik tasarimci olacag i¢in nihai amact da onun
belirlemesi gerekmektedir. Dolayisiyla bir grafik tasarimcinin amag belirleyebilmesi
ve bu amaca ulasacag yollar kesfedebilmesinin 6niinii agacak olan da onlarin iiretim
yerleri olan reklam ajanslaridir.

Uretim siirecinin bu asamasinda reklam ajanslarinin, tasarimeinin gelisimi
icin gerekli olan bilgiye ulagimini saglayabilecegi zaman yaratimi biiyiik 6nem
tagimaktadir. Caligma saatleri i¢inde planlanacak bu zaman aralifi ile grafik
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tasarimcl, gelisimi i¢in gereken bilgisel arastirmalart kendi sahasinda yapabilecektir.
Bu aragtirma ve gelistirme siirecinin tasarimci iizerindeki etkisinin ne oldugu ise
zaman igerisinde irettigi islerde kendini gosterecegi dngoriilmektedir. Her tasarimet
igin tektip bir iiretim planlamasi saglanamasa da saha i¢indeki bilgi aragtirmalart
sonucunda kendileri igin uygun {iretim yontemleri bulabilecekleri miimkiin
gortinmektedir. Bu tiir iiretim siireglerine 6rnek gosterilebilecek iyi bir planlama
19401 yillarda One siiriilmiistiir. James Webb Young, fikir yaratma konusunda
bugiin bile gegerli olan 5 asamal1 bir siire¢ ortaya atar:

1. Konuyla ilgili, miimkiin oldugunca bilgi toplaymn. Okuyun, bazi seylerin
altin1 ¢izin, sorular sorun, fabrikay1 ziyaret edin.

2. Oturun ve aktif olarak konunun iizerine gidin.

3. Her seyi birakin ve alt beyniniz konu iizerinde calisirken, siz gidip
tamamen bagka bir sey yapin.

4. Evreka!
5. Fikrinizi nasil uygulayacaginizi belirleyin. (Sullivan, 2002: 35).

C.2. Miisteri ve Tasarimcilar Arasindaki Bilgi Ahsverisinden Sonra Ortaya
Cikan Tasarim Uriinlerinin Nitelikleri

Tasarimct, aldigi brief dogrultusunda olusturacag tasarim igin ne tiir araglara
ihtiyaglart oldugunu belirler. Tipografik kullanimlar, gorsel segimleri ya da
illiistrasyon tarzlari bu araglara 6rnek gosterilebilir.

Grafik tasarim siireci, en genel hatlariyla bu cercevede ilerler. Burada miisteri
ve grafik tasarimer arasindaki iletisimin dogru yiiriitiilmesi, ortaya ¢ikarilacak olan
tasarimin her iki taraf igin gegerli kabul edilebilmesinin de anahtari olacaktir. Bu
iletisim siirecinde her iki tarafinda sorumluluklari bulunmaktadir. Miisteri
tarafindaki sorumluluk, hedef kitlenin ya da verilmek istenen mesajin ne oldugununu
tasarimeclya iyl aktarmaktir. Bu konu ayri bir inceleme konusu olacagindan bu
makalenin odagi disinda tutulmustur. Tasarimeci sorumluluklar incelendiginde 6ne
¢ikan en 6nemli unsurun miisteriyi ve onun ne istedigini tam olarak anlamak oldugu
gosterilebilir. Bu zorunluluk ayni zamanda “gecerli bir tasarim™n da anahtart
niteligindedir.

Bir tasarimcinin  miisterisinin  ihtiyaglarini  anlayabilmesinin  6nkosulu
oncelikle onu kendi konusunda uzman olarak kabul etmesidir. Her miisteri, kendi
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konusunda ve hedef kitlesine bakis anlaminda markasini en iyi tamiyandir. Bu
goriisten yola cikarak ona kendi uzmanhigiyla ilgili ne yapilmasi gerektigini
anlatmaya caligmak, bir tasarimcinin gorev tanimui disinda kalmaktadir. Bu konuyla
ilgili Watsforth Atheneum Miizesi yoneticisi Patric Mc Laugrey soyle
sOylemektedir:

“Bir tasarimct bize miizede her geyi nasil yapmamiz gerektigi konusunda
diistindiiklerini a¢ikladi, nelere 6nem vermeliyiz gibi ayrintilara indi. Burada bizim
islerimizi nasil yapmamiz ve misyonumuzun ne oldugu konusunda ¢ok ugrasan pek
¢ok yetenekli insan var, bize gelip kendi fikirlerini empoze etmeye c¢alisacak bir
tasarimciya ihtiyag yoktu.” (Shapiro, 1992: 1).

Grafik tasarimci, miisterisinin uzmanligini kabul etmekle birlikte onunla ilgili
olusturabilecegi 6nyargilarini da pesinen yikmus olur. Sonrasinda artik ondan alacagi
bilgiler ve yonlendirmeler 1s1ginda gegerli tasarimini iiretmeye baslayabilecektir.
Biitiinliyle en ince ayrintisina kadar miisteriyi incelemek zaman kaybi gibi
goriinecek olsa da bu inceleme sirasinda yakalanan kiigiik bir detay dahi iiretilecek
tasarim i¢in 6nemli bir ipucu olabilecektir. O nedenle miisteri ziyaretleri, brief
toplantilari ve rakip analizleri, tasarimcinin bizzat i¢inde yer almasi gereken sahalar
arasinda sayilabilir. Miisteriyi, olabilecek en iyi sekilde tanimak daha az revize ve
dolayisiyla daha az zaman harmacak anlamina da gelmektedir.

C.3. Tasarim Yorumlamalarinda Nesnel Alg1 Zorunlulugu

Insanoglunun ge¢misteki tecriibeleri siiphesiz daha ¢ok dolaysiz tecriibelerdi.
Bir atin ne oldugunu ona bakarak, dokunarak, giiciinden ¢ekinerek ya da onu siirerek
anlarlardi. Kisin onu yulafla besler, nefesinin sicakligini hisseder, yelesini oksar ve
ona bir isim verirdi. Dogrudan tecriibe budur iste. Bugilinse diinya hakkindaki
bilgilerimiz temel olarak dolayli tecriibe yoluyla edinilmistir. “Bu bir attir, bu da bir
elma” yazar okul kitaplarimiz... Bu dolayl1 bilgi bize agirlikli olarak basilt malzeme,
film ya da televizyon kanaliyla ulagir. Seyleri ¢ogunlukla 6nce resimler kanaliyla ve
ancak daha sonra, eger sansliysak, dogrudan tecriibe ederiz. Aktif yasamlarimizin ne
denli onceden goriilmiis imgelerle filtre edildigini hepimizi yasiyoruz. Umberto
Eco'nun deyisiyle “elden diisme bir yasant1” bu. (Grieshaber, Kroplien, 1992: 2)

Algilarin hazir imgeler yoluyla sekillendirildigi bu gorsel cagda nesnel bakis
acist yakalamanin giigliigii ortadadir. Tiiketici i¢in bir at imgesi ona gosterildigi
sekliyle gergektir. Atin hizli kosan bir canli oldugunu ya da giiciinii yalnizca
kendisine aktarildigi sekilde tanimakta ve dolayli olarak deneyimleyebilmektedir.
Bu da o imgeyi olusturan tasarimcinin 6znel bakis agisinin genel kabul goriir hale
gelmesine neden olmaktadir. Oznel bakis agilarindan kendini kurtararak genel kabul
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gorecek tasarim rilinleri ortaya koyabilmesi i¢in bir tasarimcinin 6ncelikle kendisine
sonra da miisterisine dogru sorulari sorabiliyor olmas: gerekmektedir. Yapilacak
olan tasarim hangi mesaji kime iletmek icin yapiliyor? Sonrasinda kendisini
miisterisi yerine koyarak hedef kitle beklentisi nedir ve buna bagli olarak uygun
mesaj iletimi nasil saglanir gibi sorular sorabilmelidir. Bu yolla nesnel bakis agisina
sahip olabilecek olan tasarimci, kendi bilgi birikimi siizgecinden ge¢irdigi
tasarimlar1 miisterinin ihtiyaglar1 dogrultusunda ortaya ¢ikarabilecektir.

Bu bilgiler 1s1ginda goriilmektedir ki bir grafik tasarimcinin “ben” degerini
geride birakarak nesnel bakis agis1 kazanmasi ve bu yolla gegerli isler tliretebilmesi
icin bilgi birikimine ihtiya¢ duymaktadir. Edindigi bu bilgi birikimi sayesinde etkin
tasarimlar ortaya koyacagi yeni yollar da kesfedebilecektir. Bu sayede yaptigi isin
amacin1  Onceden belirleyerek “igerden disar1” dogru bir tasarim ingaasi
saglayabilecektir. Her tasarimci bu hedefle calistiginda ve tasarimcilar i¢in gerekli
olan bu arastirma ortamlar saglandiginda sektdr gelisimi ve inovatif yaklagimlarin
Oniiniin agilmasi da kaginilmaz olacaktir.

C. SONUC

Yapilan caligmada, en genel ¢ergevede deneyim aktariminin grafik tasarim
alaninda nasil egitici bir kaynak olarak kullanabilecegi iizerinde durulmustur.
Inceleme neticesinde elde edilen bulgularla bu kaynagin hangi yontemlerle sektoriin
gelisimine katki saglayabilecegi konusu agiklanmanya caligilmistir. Bunlara ek
olarak deneyim aktarimu sayesinde inovatif yaklasimlarin Onilinii agmak igin
ajanslarin  ¢aliyma sistemlerinde ne gibi degisikler yapilabilecegiyle ilgili
onermelerde bulunulmugtur. Tasarim sektorlindeki dezavantajlarin  tasarimei
iizerindeki etkileri incelenmis ve bu etkilerin tasarimciyr tektiplestirerek
Ozglinlikten uzaklastiran yonlerinden bahsedilmistir. Bilgi birikiminin dogru
yontemlerle aktarinu sayesinde bu tektiplesme sorununun nasil ¢oziilebilecegi
cagdas tasarimcilar tizerinden 6rneklerlenerek anlatilmustir.
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