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ILETISIMIN DIJITALLESMESI VE ILETISIM
FAKULTELERINDE YENi MEDYA EGITiMi

Merve ERGUNEY !

Oz

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan hizli degisim ve geligsmeler, internet
ve yeni medyay1 toplumsal yagamin dnemli bir parcasi haline getirmistir. Bu degisim
ve gelisime paralel olarak yeni ihtiyaclar giindeme gelmistir. Bu ihtiyaglardan biri de
"yeni medya" egitimidir. Yeni medya teknolojilerini daha etkili ve verimli
kullanabilen kalifiye eleman yetistirmek amaciyla, geleneksel medya iizerine verilen
egitimin yani sira diinyada ve Tiirkiye’de ‘yeni medya egitimi’ veren iiniversitelerin
sayisi her gegen giin artmaktadir. Bu gelismelerden yola ¢ikilarak yapilan bu ¢aligma,
Tiirkiye’de yeni medya alanindaki egitim ihtiyacini ortaya ¢ikaran teknolojik siirecler
ve iletisim fakiiltelerinin yeni medya egitimi verme yoniindeki egilimlerini ortaya
koymak ve yeni medya bolimii mezunlarmin is imkanlari hakkinda bilgi vermek
amaci1 dogrultusunda hazirlanmustir.
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DIGITALIZATION OF COMMUNICATION AND NEW
MEDIA EDUCATION IN COMMUNICATION
FACULTIES

ABSTRACT

Rapid changes and developments in information and communication
technologies have made internet and new media an important part of social life. In
parallel with this change and development, new needs come to mind. One of these
needs is 'new media education’. In addition to the education on traditional media, the
number of universities that give 'new media education’ in the world and Turkey is
increasing day by day in order to train qualified personnel who can use new media
technologies more effectively and efficiently. Based on these developments, this study
has been prepared in order to describe the trends in technological processes and
communication faculties of Turkey in terms of new media education and to inform
about the job opportunities of graduates of new media department.
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Giris

Kitle iletisim araglarinin; haber verme ve bilgilendirme, egitme, inandirma
ve harekete gecirme, denetim ve elestiri, kamuoyu olusturma ve agiklama, dordiincii
giic (erk) olma, eglendirme, mal ve hizmetlerin tanitilmasi gibi temel islevleri
vardir. Bu islevlerin ger¢eklesmesini miimkiin kilan iletisim ortami, diisiincenin
bigimlendigi temel ortamlardan (mecralardan) biridir. Yazili basindan (kitap, gazete,
dergi) baslayarak, radyo, televizyon, sinema filmi ve nihayet dijital teknolojilerin
gelismesiyle birlikte internet, yerine getirdikleri islevlere bagli olarak, sosyal yasami
son derece etkileyen ve revize eden kitle iletisim araglaridir. Son yillarda giindeme
gelen internet tabanli dijital teknolojiler, analog teknolojilerin yerini alarak tiim
iletisim siireclerinde yeniliklere neden olan teknolojilerdir. Yeni iletisim
teknolojileri igerisinde 6zellikle internetin gelisimi, toplumlarin sosyal, ekonomik ve
kiiltiirel yonden sekillenmesini de etkilemektedir. Bu bakimdan, dijital alandaki her
tirlii iletisim ortami konusunda akademik cercevede bir egitimin sunulmasi son
derece dnemli hale gelmistir.

Internet temelli yeni medyanin ortaya ¢ikist (new media), toplumda bu
alana yonelik egitim ihtiyacini ortaya ¢ikarmistir. Bir bagka deyisle, yeni medyanin
geleneksel medyadan farkli 6zelliklerine kosut olarak yeni ihtiyaglar dogmustur. Bu
baglamda, iletisim araglarmin dijitallesmesiyle birlikte, ozellikle iletisim
fakiiltelerinde, gazetecilik, halkla iligkiler ve tanitim, radyo, televizyon ve sinema
gibi alanlarda yapilan egitim-6gretim faaliyetleri, alandaki ihtiyaci tam olarak
karsilayamaz hale gelmis ve yeni medya araclarina yonelik egitim-0gretim
faaliyetleri yliriitilmeye baslanmistir.

Yeni medya olarak adlandirilan kitle iletisim araglarini daha etkili ve
verimli kullanabilen nitelikli insan ihtiyacin1 karsilayabilmek amaciyla iletigim
egitiminin bir parcast olarak diinyada ve Tiirkiye’de yeni medya egitimi veren
yiksekogretim kurumlariin sayisi her gegen giin artmaktadir. Bu baglamda calisma,
Tiirkiye’de yeni medya alaninda egitim ihtiyacini ortaya ¢ikaran teknolojik siiregler
ve iletisim fakdltelerinin yeni medya egitimi verme yoniindeki egilimlerini
betimlemek ve Yeni Medya Boliimii mezunlarinin istihdam alanlar1 konusunda bilgi
vermek amact dogrultusunda 'durum tespiti' yontemiyle yazilmigtir.

Bu ¢alismada Tiirkiye’de yeni medya egitimi ihtiyacinin ortaya ¢ikmasina
zemin hazirlayan kosgullar, tarihsel ve teknolojik siire¢ bakimindan ele alinmistir.
Calisma kapsamindaki veriler literatiir tarama teknigi ile elde edilmis ve bu
baglamda konuyla ilgili kitap, makale, tez, dergi, kurum raporlari, sempozyum ve
konferans metinleri, internet siteleri vb. kaynaklar incelenmistir.
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Yeni Medyanin Ortaya Cikisi

Yazili basin, radyo, televizyon, sinema gibi iletisim ve kitle iletisim
araglarina gore ‘yeni’ bir kitle iletisim aract olan internet, 1990’11 yillara kadar
sadece askeri amaglar ve arastirma merkezleri tarafindan kullanilsa da, giiniimiizde
insanlarin giinliikk hayatlarinda (daily life) iletisim, reklam ve tanitim, alis-veris,
eglence, bilgi depolama, bankacilik, egitim-6gretim gibi pek c¢ok alanda
kullanilmaya baslamistir. Yeni medya kavramini agiklayabilmek icin de oncelikli
olarak ‘internet’ olgusunun ele alinmasi gerekmektedir.

Sayisal aglar1 birbirine baglayan internet, sayisal hale getirilen her tiirlii
verinin (ses, goriintii, metin) bilgisayarlar ya da mobil teknolojiler arasinda, kisisel-
yerel-ulusal ya da kiiresel (6zel, kamusal ya da yar1 kamusal nitelikteki uluslararasi
veri aglart) dlgekte ¢ok genis bir yelpaze igerisinde alinip verilmesini saglayan,
temelde sifrelemeye ve sifre ¢6zmeye dayali 6zel bir dil kullanan en genis kapsamli
coklu ortamm adidir (Térenli, 2005: 115). Internet, milyonlarca insanmn cesitli
amaclar dogrultusunda bilgisayarlar ve mobil cihazlar araciligi ile hem iletisim
kurabildigi, hem de bilgi aligverisinde bulunabildigi bir sistemdir (Odabasi ve
digerleri, 2007). Internetin 6nemli ve kullamishi olmasim saglayan, bu aga tiim
diinyadan erisimi olan cihazlarin bagli olmasi, bir baska deyisle tiim diinyadaki
bireylerin kullanabildigi bir haberlesme ag1 olusturmasidir. Bu ag sinirsiz
sayilabilecek miktarda bilgi sunmaktadir (Kadayif¢r ve digerleri, 1998: 28).

Internet, Amerika Birlesik Devletleri (ABD) Savunma Bakanlig1 tarafindan
kurulan ve  ARPANET (Advanced Research Projects Auohority. Net) olarak
adlandirilan sistemle 4 tiniversitenin bilgisayarlarmin birbirine baglanmasiyla ortaya
¢ikmusgtir (Breitenbach and Van Doren, 1999: 558-575; Castells, 2010: 45-46). Bir
kag bilgisayarla baglayip elektronik posta (e-mail) telnet, ftp, TCP/IP protokolleriyle
birlikte kullanmilan ARPANET, 1989 yilinda CERN (European Organization for
Nuclear Research-Avrupa Niikleer Arastirma Merkezi) tarafindan gelistirilen
protokol ile yeni bir boyut kazanmis (Graham, 1999: 22) ve 1991 yilinda
hipermetinlere dayali www (world wide web) internet protokolii kullanima
sunulmustur. Kablo aglariyla bilginin protokoller {izerinden belirlenen bir ag (web)
sistemiyle yayilmasi internet kullanimimi hizla artirirken, bu genis bilgi havuzu
icinde yeni sistem, yeni tanimlamalar ve ihtiyaglar ortaya ¢ikmustir.
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Bu baglamda internetin gelisim asamalar1 giiniimiizde Web 1.02, Web 2.0°
ve Web 3.0* seklinde siniflandirilarak agiklanmaktadir (Yengin, 2015: 48-49).

Tiirkiye’nin ilk internet baglantis;, 12 Nisan 1993’de ODTU Bilgi Islem
Daire Bagkanlig1 sistem salonundaki yonlendiriciler kullanilarak, ABD’de NSFNet
(National ~Science Foundation Network)’e TCP/IP  protokolu {izerinden
gerceklestirilmigtir  (http://www.internetarsivi.metu.edu.tr). Tirkiye’de internetin
kullanilmasi iiniversiteler tarafindan daha dncelere dayansa da ilk kullanimlar 1995
yilinda baglamis ve 1996 yili ortalarinda internet kullanim oranlarinda patlama
yasanmustir. Dolayisiyla internetin Tiirkiye’de ticari kuruluslar ve hane halklari gibi
genis kitlelere ulasmasi 1996 yilinda miimkiin olmustur. Tirkiye’de internet 20
yillik ge¢misinde biiyiik asamalar kaydetmis, 1997 yili sonlarinda 250.000 kisi
olarak tahmin edilen internet kullanici sayisi bugilin 62 milyon seviyesini ge¢mistir
(BTK, 2017). Tirkiye’de internet kullamm oraninin ciddi biiyiiklitkte oldugu ve
giderek arttig1 goriilmektedir. internet teknolojilerin bu derece erisilebilir gelmesiyle
birlikte, zamandan ve mekandan bagimsiz olarak pek ¢ok igerige erisim imkani da
hizla artmistir. Toplumda artan elektronik cihaz sahipliginin yani sira internetin
yayginlasmasindaki hizli yiikselisle birlikte medya kuruluglari yeni medya
platformlari iizerinden igerik paylasmaya baslamis, yondesme® ile birlikte internet ve
geleneksel medya teknolojilerinin bir arada kullanilmasi, geleneksel medya program
iceriklerinin internet ortamina taginmasina neden olmustur. Bdylece yeni medya
olarak adlandirilan bir mecra giindeme gelmistir.

2 Web 1.0: Web 1.0 olarak adlandirilan dénemde olugturulan web siteleri, statik (duragan) bir yapiya
sahip olan ve sadece okumaya elverisli sayfalardir. Okuyucularin bu sayfalar iizerinden web sitesinin
sahibiyle ya da birbirleriyle etkilesime girmesi miimkiin degildir. Web 1.0 donemi etkilesimin olmadigi,
dolayistyla kullanicinin séz hakkinin bulunmadig: ve tek tarafli bilgi aktariminin oldugu bir ortami ifade
etmektedir (Tuncer, 2013: 8)

SWeb 2.0: internet kullanicilarmin tek tarafli ilesimi birakip, igerigi degistirebildikleri konuma geldikleri
nokta olup web 2.0 kavrami ‘world wide web (www)’in ikinci kusagini tanimlamak i¢in kullanilmaktadir.
Bu kavram ilk kusak web araglarindan farkli 6zelliklere sahip araglari tanimlamada kullanilmaktadir
(Horzum, 2010: 605).

4 Web 3.0: web siteleri iizerinden bilgi gikariminda bulunan, kisiye 6zel ve daha etkili sonuglar veren
icerik tabanli arama motorlar1 ve kisisel fakliliklarin veya 6zelliklerin web siteleri iizerinden toplanarak
bilgilerin degerlendirildigi portallarin gelistirilmesi temeline dayanmaktadir (Demirli ve Kiitiik, 2010).

® Yondesme: Bilgisayar, gorsel-isitsel medya, telekomiinikasyon gibi sektorlerin teknolojik ve ekonomik
olarak birlesmesi, yeni tiriinler ve hizmetler meydana getirmesi (Geray 2002: 19). Yondesme ile birlikte,
metin, ses, goriintii, grafik, fotograf, miizik gibi her tiirden iletisim unsurunun internet gibi yeni
mecralarda yayim: miimkiin hale gelmektedir (Tuncel, 2003: 85-90). Yondesme ile ayn1 igerik, farkl
farklr araglar vasitasiyla da yaymlanabilmektedir.
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Kitle iletisim teknolojilerinde yasanan devrim niteligindeki degisimlerle
birlikte, iletisim ve medya egitimindeki degisimler de kacinilmaz olmaktadir.
Cagdas anlamda iletisim/gazetecilik egitiminin 1908 yilinda ABD’de Missouri
Universitesi’nde kurulan gazetecilik okulunda (Tokgdz, 2003: 10) baslamasiyla
birlikte akademik diizeyde tartisilmaya baslayan medya egitimi, sektorel ve aragsal
yeniliklere senkronize bir sekilde yeni formasyonlara biirlinmektedir (Akgiil ve
Akdag, 2017: 211). Biitin bu gelismeler, iletisim fakiiltelerinde bulunan
Gazetecilik, Halkla iliskiler ve Tamitim, Radyo Televizyon ve Sinema béliimlerine
ilave olarak ‘Yeni Medya’ adi altinda bir boliimiin agilmasi ihtiyacini giindeme
getirmistir.

Yeni Medya Kavram

Gliniimiizde bilgi ve iletisim teknolojilerindeki hizli gelismelerle birlikte;
yeni iletisim teknolojileri (new communication technologies), yeni medya (new
media), sosyal medya (social media), sosyal aglar (social networks), dijital medya
(digital media), sayisal iletisim (digital communication) gibi pek ¢ok yeni kavram
ortaya ¢ikmugtir. Bu yeni iletisim ortamlarinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte pek ¢ok
alanda degisim giindeme gelmistir. Neuman (1991) “Bizler, kamu ve &zel iletisim
arasindaki ve kisilerarasi ve kitle iletisim arasindaki sinirlarin bulaniklastigi ses,
video ve elektronik yazili iletisimin evrensel aginin evrimlestigi bir olaya taniklik
ediyoruz” seklinde bir goriis sunarak yeni medya’ya igaret etmistir. Manovich
(2001) de 1960’lardan baglayarak yasanan teknolojik gelismelerin medyalar1 agamali
bir sekilde doniistiirdiigiinii vurgulamaktadir. Yeni medya sadece iletisim
altyapilarim1 degil, insanlari, isletmeleri, endistrileri, uluslararasi regiilasyonlari
(diizenleme), politikalar1 ve hatta yonetimleri bile birbirine yakinsayarak doniigiimii
stirekli hale getirmis, yeni olmay1 temel bir kosul olarak ortaya koymustur (Yanik,
2014). Dolayisiyla yeni medya tanimlamasindaki 'yeni' sifati sadece kronolojik bir
niteligi degil basta iletisim olmak {izere tiim sistemin doniisiimiini de ifade
etmektedir (Yanik, 2016: 901).

Internet teknolojisinin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan yeni medya kavramu,
1970’lerde, bilgi ve iletisim tabanli sosyal, psikolojik, ekonomik ve politik
caligmalar yapan aragtirmacilar tarafindan ortaya ¢ikarilmig bir kavramdir (Dilmen,
2007: 114), Yeni medyayi; "gelisen bilgisayar, internet ve mobil teknolojilerinden
dogan, kullanicilarin zamandan/ mekandan bagimsiz bir sekilde interaktif olarak
etkilesimde bulunduklar1 tiim sanal ortamlar" (Bulunmaz, 2014: 25) olarak
tanimlamak mimkiindiir.

Glintimiizde giinliik hayatin giderek her alaninda yaygin olarak kullanilan,
giindelik yasam pratiklerini koklii bir sekilde degistiren, sosyal yasamin bir takim
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ihtiyaglar1 nedeniyle kullanim yogunlugu giderek artan, bedenin bir uzantisi/pargasi
haline gelen bilgisayar, internet ortami, mobil telefonlar, oyun konsollari, ipod, veya
avug i¢i veri bankas1 kayitlayicilar: ve iletisimcileri, diger bir deyisle tiim bu dijital
teknolojiler yeni medya baglig1 altinda toplanabilir (Binark, 2007:21).

Yeni medya; enformasyonun toplanmasinin, iglenmesinin, iiretilmesinin,
iletilmesinin, saklanmasinin, almmasmin ve gorlintilenmesinin  yollarin
degistirmistir (Pavlik, 1998: 80). Yeni medya, video-text, teletext, kablolu
televizyon, sayisal televizyon, data iletisimi, dosya transferi, video diskler,
elektronik mektup, sayisal kamera, sayilsal fotograf makineleri, diz iistii (laptop)
bilgisayarlar, modemler, goriintii yansiticilart (projeksiyonlar), sayisal baski
makineleri, sayisal fotokopi makineleri, fakslar, iletisim uydulari, internet, sayisal
aglar, ¢oklu ortam (multimedya) gibi farkli segencklerle ‘yeni’ olmanin Gtesinde
‘eski’ medyayr ya da kitle iletisim araglarini (gazete, radyo ve televizyon
yayinciligl) ¢ok farkli boyutlara tasima ozelligine de sahiptir. Yeni medya,
geleneksel medyaya entegre (biitiinlesmis) olarak teknolojik 6zellikler anlaminda bu
araclarim/ortamlarin kendi iglerindeki kompozisyonunu da degistirmistir (Torenli,
2005: 97).

Yeni medya’yl, geleneksel medyadan ayristiran en Onemli 6zellik
etkilesimsellik; yani bir iletisim siirecinde gonderici ve alicinin hem eszamanli hem
de eszamansiz olarak etkilesim i¢inde bulunabilmesidir (Binark, 2007: 21).

Yeni Medya Alanindaki Istihdam Thtiyaci

Gliniimiize damgasini vuran internet, toplumlar agisindan yeni bir ddnemin
baslangic1 olmustur. Internetle birlikte iletisim ve medya sektdriinde ¢ok farkli
yapisal ve islevsel doniisim ve yenilik siire¢leri baglamistir. Yazili basin, gorsel
isitsel medya gibi ayrimlar ortadan kalkarak birbirleriyle entegre olmus bir medya
yapilanmasi ortaya ¢ikmistir. Yeni medya ortamlari, yiizbinlerce sitenin, milyonlarca
blogun oldugu ve herkesin bir yerinden tutunarak basarmayi hedefledigi zorlu bir
medya mecras1 haline gelmistir. Yeni medya diinyasinda aradan siyrilip dikkatleri
¢ekerek basarili liriinler ortaya koymak gerekmektedir.

Yeni medya profesyonelligini, c¢agin meslegi olarak nitelendirmek
mimkiindiir. Giliniimiizde bir¢cok birey halihazirda yeni medyay1 kendi giindelik
hayatinda kullanmakta, yeni medya ortamlarinda amator olarak igerik iiretmekte ve
tilketmektedir. Bu baglamda yeni medya alaninda profesyonellesmek bireylere
ayricalik kazandirmaktadir. Dijital medya ortamlariin teknik ve estetik diline hakim
olmak, bu mecralarda uygun hedef kitle i¢in etkili uygulama ve igerik iiretebilmeyi
miimkiin kilmaktadir ( Ozarslan, 2015).
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Cagimizin medya calisanlarinin geleneksel medya ortamlar1 (radyo,
televizyon) yaninda, ¢evrimi¢i yayincilik, etkilesimli reklam, dijital gorsel tasarim
gibi dijital medya ortamlarinda igerik iiretimi ve yonetimi konusunda da bilgili ve
yetkin olmast beklenmektedir. Bu baglamda medya ve iletisim alanindaki bu yeni
duruma uygun kalifiye eleman yetistirme ihtiyact giindeme gelmistir.

Yeni Medya Boliimii Mezunlarimn istihdam Alanlari

Yeni Medya Boliimii mezunlari internet ve mobil aglart kullanan tim 6zel
ve kamu kuruluslarinda asagida siralanan pozisyonlarda ¢aligma imkani bulabilirler:

» Yaymcilik faaliyetlerini yeni medya ortamlarinda yiiriiten gazete, dergi,
radyo, televizyon, film yapim sirketi gibi medya kuruluslarinda yeni medya
muhabirligi, editorliigi ve prodiiktorliigii;

» Halkla iliskiler ve danismanlik sirketlerinde ¢evrimi¢i kamuoyu
aragtirmaciligl ve arama motoru optimizasyonunu ve reklamciligint etkili
kullanarak ¢evrimigi itibar yoneticiligi;

» Reklam ajanslarinda internet reklamciligt ya da internet ve mobil pazarlama
yoneticiligi;

» Herhangi bir kamu, 6zel ya da sivil toplum kurulusunun sosyal medya
biriminde etkin iletisimini saglayacak sosyal medya uzmanligs;

»  Kisi, kurum ve kuruluslarin is siireglerini internet ve mobil ortama tagiyarak
verimlilik ve rekabet saglayan internet ve mobil is yoneticiligi;

> Internet ve mobil pazarlama yoneticiligi veya girisimciligi.

Tiirkiye’de Lisans Diizeyinde Yeni Medya Egitimi Veren Universiteler

Tiirkiye’de yeni medya egitiminin i¢inde bulundugu durumu ortaya koyma
adma ilgili boliimlerin bulundugu iiniversiteler, bagli bulunduklar1 fakiilte ve
kurulus yillarina ait bilgilere Tablo 1'de yer verilmistir. Tiirkiye’deki iiniversiteler
bilinyesinde agilan yeni medya boliimlerinin son sekiz yil igerisinde agilmis oldugu
bilgisinden yola c¢ikarak iilkemizde yeni medya egitiminin heniiz yeni bir alan
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ik olarak 2009 yilinda Kadir Has Universitesi
tarafindan agilan yeni medya bolimii’nii takiben, 2017 yili itibariyle Tirkiye’de
toplam dokuz iiniversitede yeni medya bolimiiniin egitim-6gretim faaliyeti
yuriittigii goriilmektedir.
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Tablo 1. Tiirkiye’de Lisans Diizeyinde Yeni Medya Egitimi Veren Universiteler (2016-OSYS
Yiiksekogretim Programlari ve Kontenjanlari Kilavuzu)

UNIVERSITE FAKULTE BOLUM KURULUS
ADI YILI
Kadir Has Iletisim Fakiiltesi Yeni Medya Boliimii 2009
Universitesi
Bahgesehir Iletisim Fakiiltesi Yeni Medya Bolimii 2011
Universitesi
Beykent Iletisim Fakiiltesi Yeni Medya Boliimii
Universitesi
Nisantasi iktisadi idari ve Yeni Medya Boliimii 2012
Universitesi Sosyal Bilimler

Fakiiltesi
Istanbul iktisadi idari ve Yeni Medya Boliimii 2015
Gelisim Sosyal Bilimler
Universitesi Fakiiltesi
Usak Iletisim Fakiiltesi Yeni Medya Boliimii 2015
Universitesi
Okan Uygulamal Bilimler  Yeni Medya Bolimii 2014
Universitesi Yiiksekokulu
Yeni Yiizyil iletisim Fakiiltesi Yeni Medya ve 2014
Universitesi Gazetecilik
Uskiidar iletisim Fakiiltesi Yeni Medya ve 2013
Universitesi Gazetecilik

Yukaridaki tabloda belirtilen iiniversiteler disinda, Yasar Universitesi
Iletisim Fakiiltesi biinyesindeki Yeni Medya Boliimii, Medipol Universitesi iletisim
Fakiiltesi biinyesindeki Yeni Medya ve Iletisim Sistemleri Bsliimii, Ondokuz Mayis
Universitesi iletisim Fakiiltesi biinyesindeki Yeni Medya ve iletisim Teknolojileri
Boliimii, Istanbul Kiiltir Universitesi’ne bagli Sanat ve Tasarim Fakiiltesi
biinyesindeki Yeni Medya ve Iletisim Boliimii, Canakkale Onsekiz Mart
Universitesi Iletisim Fakiiltesi biinyesindeki Yeni Medya Boliimii ve Pamukkale
Universitesi Iletisim Fakiiltesi biinyesindeki Yeni Medya Béliimii olmak iizere
toplam 6 {iniversite resmi kurulus islemlerini yapmis fakat heniiz 6grenci almaya
baslamamustir.  Son birka¢ yil igerisinde iniversiteler biinyesinde yeni medya
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alanina yonelik egitim ¢aligmalarinin arttigl ve gelecek yillarda da hizla artmaya
devam edecegi agiktir.

Sonug¢

Bilgi ve iletisim teknolojileri yalnizca giiniimiizii degil, kullanim pratikleri
ve etki alan1 gbz Oniine alindiginda gelecekte ortaya cikacak tiim siirecleri etkileme
giicline sahiptir. Bu sebeple teknolojiyle iletisimin i¢ ice gectigi ve biitiinleserek
etkilesimli ortamlar haline geldigi yeni medya alanindaki egitim ihtiyaglarina cevap
vermek biiyiik 6nem tagimaktadir. Yeni medya alaniin egitim-6gretim faaliyetleri
kapsaminda etraflica ve hayati bir konu olarak ele alinmasi gerekli ve zorunludur.
Kanaatimizce, yeni medya konusunda yetkin ve basarili profesyoneller yetistirmek,
aslinda tlilkemiz agisindan gelecek hakkinda s6z sahibi olmak demektir. Ciinkii yeni
medya, ekonomik, sosyal ve siyasal alani etkileme potansiyeline sahip ¢ok giiglii bir
mecradir. Ayni zamanda yeni medya, diinya iizerinde hizla biiyiiyen bir trend
(egilim) olarak kargimiza ¢ikmaktadir.

Yeni medyanin dogusuyla birlikte; genel olarak gazetecilik, halkla iliskiler,
radyo, televizyon ve sinema egitimi verilen iletisim fakiiltelerinde, sektorel
ihtiyaglart karsilayacak profesyonellerin yetismesi amaciyla yeni medya egitimi
verilmesi ihtiyaci giindeme gelmistir. Bu baglamda Tiirkiye’de heniiz 4’1 devlet,
11’1 vakif {iniversitesi olmak iizere toplam 15 Yeni Medya Boliimii resmi olarak
kurulus islemlerini tamamlamig; biri devlet 8’1 de vakif iiniversitesi olmak lizere
toplam 9 bolim ise dgrenci alarak aktif sekilde yeni medya egitimi vermektedir.
Yeni medya egitimi veren {iniversitelerin ¢ogunlugunun vakif {iniversitesi oldugu
goriilmektedir.

Yeni Medya Boliimii mezunlari; faaliyetlerini yeni medya ortamlarinda
yiriiten gazete, dergi, radyo, televizyon, film yapim sirketi gibi medya
kuruluslarinda, yeni medya editorliigii ve prodiiktorliigi; halkla iliskiler ve
danigmanlik sirketlerinde ¢evrimi¢i (online) kamuoyu arastirmaciligi; reklam
ajanslarinda internet reklamciligi veya dijital pazarlama yoneticiligi; herhangi bir
kamu, 6zel ya da sivil toplum kurulugunun sosyal medya biriminde sosyal medya
uzmanlig1 yapabilmektedirler. Bir bagka deyisle, herhangi bir kurum ya da
kurulusun yeni medya alanindaki ses, yazi, grafik, fotograf, video, film gibi
multimedya iceriklerin iiretimi ve yoOnetimini gerektiren tiim pozisyonlarinda
caligabilmektedirler.

Yeni medya egitimi veren yiiksekdgretim kurumlari bu alanda ¢alisacak
profesyonelleri yetistirirken, ¢agin gerekliliklerini yerine getirebilmek amaciyla,
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yenilikleri takip etmeli, ulusal ve uluslararasi platformlarda akademik alanda ve
sektordeki profesyonel uzmanlarla birlikte dgrencilerini is hayatina donanimli bir
sekilde hazirlamalidirlar. Yeni medya alanindaki egitimde basari saglanabilmesi
i¢in Ingilizce egitimi de son derece onemlidir. Ciinkii dijital iletisimin dili
Ingilizcedir. Bu alanda kariyer yapmak isteyenlere Ingilizce egitimi verilmeli, hatta
Ingilizce diginda birkag yabanci dili birden 6grenme imkani1 sunulmalidir.
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