DOI: 10.7816/ulakbilge-05-11-09 ulakbilge, 2017, Cilt 5, Sayi 11, Volume 5, Issue 11

LOGOLAR, DiL VE SEMIYOTIK

Giiltekin ERDAL!

0z

Logo, Yunanca logos kelimesinden gelmektedir. Bir veya birden fazla
kelimeden veya kelime ile resimlerin birlesmesinden olusur. Her iki anlatimda da logo
i¢in, fiziki bir sembol oldugu séylenebilir ve her sembol gibi baska bir objenin veya
kavramin yerine gegebilir. Logo tasarlanmasi veya yorumlanmasindaki zorluk buradan
gelmektedir. Logo bir mesaj, hatirlattigi bir sembol, bellekte veya kalpte bir imaj
canlandirir. Adeta her sey birbirine anlamlar yiikler. Bu anlamlar silsilesinin bilinen ad1
semiyotiktir. Anlam verme, Tirkgelestirilmis tanimiyla isaret bilimi, dil-kdiltiir-
toplum-iletisim iligkisine genel bir yaklasgim sergileyerek, nesnelerin goriinmeyen
deruni gerceginde iletisim kurmaya ¢alisir. Bagka bir deyisle logolar, salt bigimsel bir
algilamanin sinirlarini agarak, bilgi aligverisi de yapabilirler. Bu yolla algilanan anlam,
ilkel niteliktedir ve kolaylikla kavranabilir. Bu kavramaya etki eden faktorlerin basinda,
taninan form ve renklerin yaninda hig¢ siiphesiz kiiltiirel birikimler de yer almaktadir.
Yani bunlarin makam ve igeriklerini insanlarin davranig, tutum, inan¢ ve diinya
goriisleri belirler.

Anahtar Kelimeler: Semiyotik, logo, alg: tasarimu, dil, kiiltiir.
Erdal, Giiltekin, “Logolar, Dil Ve Semiyotik”. ulakbilge 5. 11 (2017): 683-699

Erdal, G. (2017). Logolar, Dil Ve Semiyotik. ulakbilge, 5 (11), 5.683-699.

* Ogr. Goér., Uludag Universitesi Teknik Bilimler Meslek Yiiksekokulu Grafik Programi, Bursa,
gultekinerdal(at)uludag.edu.tr

683 www.ulakbilge.com



Erdal, G. (2017). Logolar, Dil Ve Semiyotik. ulakbilge, 5 (11), 5.683-699.

LOGOLAR, LANGUAGE AND SEMIOTIC

ABSTRACT

The logo comes from the Greek logos. Logo consists of one or more words or
words and pictures combined. In both narratives, for the logo, it can be said that it is a
physical symbol and it can substitute for another objenin or concept like every symbol.
This is where the difficulty of designing or interpreting the logo comes from. Because
if something takes the place of something else, it is the work of a long period of time
that the thing is interpreted and covered. In this context, visual signs can form a
corporate picture as well as being a bridge to logo, corporate behavior and corporate
communication as a component.The logo animates a message, a reminder symbol, an
image in memory or in the heart. It all loads up to mean everything. These meanings
are the semiotics of the family name. It tries to communicate in the invisible inner
reality of objects by giving meaning, giving a general approach to the relationship
between language, culture, society and communication, with the Turkish definition and
signification. In other words, logos can cross the boundaries of purely formal perception
and can also exchange information. The perceived meaning in this way is primitive and
can be easily grasped. At the forefront of the factors that influence this concept is
cultural accumulation, undoubtedly, besides the recognized forms and colors. In other
words, their authority and content determine the behavior, attitude, belief and
worldview of people.

Key Words: Semiotic, logo, perception design, language, culture.
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Giris

Semiyotik ya da diger adiyla semiyoloji, simge, sembol ve Isaretlerin
yorumlanmasini, {iiretilmesini veya isaretleri anlama siireglerini igeren biitiin
faktorlerin sistematik bir sekilde incelenmesine dayanan bir bilim dalidir. Sinyal
olarak ta terciime edebilecegimiz semiyotik, eski Yunancada igaret anlamina gelen
semeion kelimesinden gelmektedir. Semiyotik sembollerin ortaya ¢ikis nedenleri ve
kullanma sekilleri ile ugrasir. Bu terim Sokrat oncesi felsefede, Sophistlerde ve
Platon'da da yer almasina ragmen Aristo, retorik yazisinda onu ger¢ek anlamda
sistematiklestirmistir. Aristo’ya gore semiyotik, sembollerle (s6zciikler), betimlenen
arasinda (sey) ve zihindeki disiince ile liggen olusturur. Yani “masa” sozcligliniin
zihinde masay1 simgelemesidir. Saussures’iin sembol terimi form (signifiant) ve
anlamin (signifié¢) biitiinlesmesinden meydana gelmektedir. Sembol, akustik bir
kelimenin zihinde belli bir resim olusturmasina denmektedir.

Daha ¢ok sembollerin anlatilariyla algi tasarlayan grafik iletisimin temelleri
Almanya’da atilmigtir. “Van de Velde 1898’den baslayarak, afislerden ambalajlara ve
Tropon’un tanitma ilanina kadar, kamgi hareketleri bigiminde dekoratif bir ¢izgi
geligtirir. Berlin’de kisa bir siire sonra Lucian Bernhard, Monoli sigaralari igin
eksiksiz bir grafik ¢izgi yaratir.” (Weill, 2007:130). Tim bu yaratilarin altinda
dekoratif gorsellik yatmaktadir. Ancak daha sonralari dekaratif gorselligin algiy1
¢esitlendirdigi fark edilince bu aligkanlik ter edilmeye baslanmistir.

Bilingli diisiincenin en eski devrelerinde, magara duvarlarina ¢izilmis, kazilmig
hayvan resimleri, sonrasinda Misir hiyeroglifleri, ¢ivi yazilar1 ve ¢esitli damgalar,
giinlimiiziin iyi tasarlanmis logolar1 gibi etki yaratmaktadir. “M.O. 4.-5. binlere
tarinlenen Misir mezarlarinda ve Korinth ¢evresindeki kazilarda bulunmus sanat
eserlerinde bazi semboller goriilmektedir.” (Tas¢1, 1985:5). O tarihlerde insanlarin
ortak bir dili ve yazilar1 olmadigindan bu semboller onlar i¢in bir anlagma araci
olmustur. Bu sembol ve resimler zamanla degisime ugrayarak bugilinkii harf ve
rakamlara doniismiistiir. Ancak harflerin semiyotik anlamlarinin, o yillardakiyle aym
oldugu pek sdylenemez. Mesela bugiinkii A harfinin semiyotik karsilig1 artik bir bizon
ya da boga degildir.
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Sekil 1. Hiyeroglif yazidan, modern belirtkelerinden A harfinin gelisimi.
Dil ve Logonun Evrensel Dili

Insanlar arasinda anlasmay1 saglayan, kendine 6zgii yasalari olan ve bu yasalar
cergevesinde gelisen, temeli bilinmeyen zamanlarda atilmis, seslerden Oriilmiis
anlagma sistemine dil denir (Erdal, 2015:33). Dil, iletisimi saglayan en Onemli
araglardan biridir. Cilinkii s6zciikler, dile getirdikleri seylerin kendileri degil, onlar
temsil eden isaret ve seslerdir. Ayni zamanda kullanimlar sirasinda genellikle kendi
baslarina bir varlik ve deger kazanarak, temsil ettiklerinden ¢ok daha giiglii bir
ozellige sahip olurlar. Bu nedenle dili tanimak dnemlidir. Dil, her seyin baslangici
olabilecegi gibi, sonu da olabilir. Ciinkii dil yalnizca insani insana yaklastiran, insant
degisik yonleriyle insana baglayan bir yol degildir. Dil, insani biitiin evrenle karsi
karsiya getirebilen ve onu insana yaklagtirabilen kiiltiirel iletisim aracidir. Evrenin

veya evrendeki her seyin insana yaklasabilmesinin altinda ise, gizli bir dillerden
bahsedilebilir.

Giiniimiiz is diinyasinda logolar, 6zellikle kimlik algis1 yaratma baglaminda
giiclii enstriimanlar olarak goriilmektedirler. Giinliik hayatimizin hemen her aninda
karsimiza ¢ikan logo ve amblemler, ¢cogu zaman fark edilmeseler de mitolojik bir
alginin izini tasirlar” (Cakir, 2013:53). Bu algmin anlatilma sekli gorsel sekiller,
anlatilma yolu ise gizli dillerdir.

Algisal olarak sirketleri insanlara benzettiginizde, “insana ait terimleri
kullanarak sirketlerin bir ruhu, bir yagsam-bigimi, bir olaylar1 karsilayis ve davranig
sekli oldugunu sOyleyebiliriz.” (Behaeghel, 1985). Bu benzerlik bize, sirketleri temsil
eden logolarla insanlarin olusturdugu toplum kiiltiirii arasinda bir bag olmasi gerektigi
diisiincesini verebilir. Toplumun 6rf ve adetleri, gelenekleri, dini yasantilar1 ve hatta
kilik kiyafetleri gibi yasamsal kiiltlirlerini logolarin formlarinda, renklerinde,
altrubilerinde ve allegorik anlatimlarinda gorebiliriz. 1985 yilinda yaymlanan Grafik
Sanati dergisinin 4. sayisinda yer almig ve Milliyet Sanat Dergisi’nin kapagi oldugu
belirtilen bir g¢alismada, olgusal anlamda, Beyoglu'nun kiiltiirel yapisini hemen
okumak miimkiin olabiliyor. Buradaki her belirtkenin, o bélgenin kimligi hakkinda
acik bilgiler verdigini gorebiliriz. Beyoglu’nun Osmanli déneminden kalan kibar ve
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seckinligi, tarihi gOriintiisii, sanata verdigi Onemi, agifte yasantisini,
transseksiiellerini, serseri tarzini ve tigiincii sinif barlar1 ¢ok iyi anlatilmaktadir. Bu
calismadaki baz1 belirtkelerin, tamamiyla toplumuzun {iriinii oldugunu sdylemek dahi
miimkiindiir. Ornegin “B” harfinin yazi karakterinden gelen zarafet, diizenlilik ve sar1
rengin verdigi sicaklik, al¢ak giiniilik, Osmanl beyefendiligi ve sayginligini, “E”
harfindeki ¢atlaklar, sivasi dokiilmiis beyazliklar ve yer yer ¢akilmig ¢ivi goriintiileri
ile bize has tarihi duyarliligi, “Y” harfinin yerine konulmus, uzun sapli, genis agizli
konik kadeh ve kadehin kenarma 6zellikle birakilmis ruj izi ile 6zentili yagantimizi,
“0O” harfini temsil eden kadin g6gsii ile afifte yagantisina olan merakimizi, bas parmak
ve isaret parmaklarinin birlesmesiyle “G” harfini olusturan dairesel goriintiiniin,
transsekstielleri, geyleri ya da sapik iligkileri ¢agristirmasi, “L” harfiyle ¢ogu zaman
kimsenin olmadigint diisiindiigiimiiz zamanlarda bos bir duvara ¢igini yapabilme
cesaretini gosteren karakteristik yapimizi ve “U” harfiyle de ¢ok paralar harcayarak
yaptirdigimiz 1s1kli, gosterisli ancak tipografik dogrulugunu Snemsemeyen ticari
kafamizi en yalin sekliyle anlatan semiyotik iletiler goriilmektedir.

Bologna Universitesi Semiyotik Kiirsiisii Baskan1 Umberto Eco, semiyotigi,
“Yalan soyleten her seyi inceleyen disiplin" olarak tanimlar. “Yalan” bildirim
orneklerinin, “gergeklerin” bildirilmesinde bagvurdugumuz dil olanak ve iceriginin
Otesine tagimakla kalmayip, sonsuz dlgiide tireticilik tasidigina da dikkat ¢ekiliyor. Bir
isaret olarak algilanabilecek her sey semiyotigin konusuna girer. Isaret ise, anlamca
bir bagka seyin yerine gegen her seydir. Belirtme islevi gergeklestirilirken, belirtilen
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seyin gergekten var olmasi ya da bulundugumuz zaman ve uzamda bulunmasi
gerekmez. Dolayisiyla semiyotik, ilke olarak, yalan sdylemede kullanilabilecek
seylerin incelendigi calisma alaminidir. Ornegin logosunda daire seklini kullanan
tiniversiteler, bilginin kaynagi olduklarimi anlatmaya caligirlarken, yine ayni sekilde
bir firmanin daireyi kullanmasi, merkez olduklari fikrini vermek istediklerindendir.

Yontem ve Teknikler

Her metin gibi logolar da kendine 6zgii bir 6ykiiyii, kurguyu, tasarimi, hatta
kendine 6zgli “tamamlanmis” bir sdylemi igsellestirebilirler. Bu dogrultuda segilen
logolar, ilk olarak “olgusal” anlamda incelenerek, neler anlattigi, hangi gorsellerin
kullanildigi, kullanilan goérseller ile verilmek istenen alginin ortak yonlerinin olup
olmadig1 ortaya konmaya calisilmustir. Ikinci olarak “algisal” anlamda logonun
izleyicisine neler anlattig1 veya cagristirdigy, iletilerinin hedefine hangi dogrulukla
gonderilebildigi ve renk se¢iminin algisal anlatim yapisiyla hangi oranda ortiistiigii
arastirilmigtir.

Bu caligmada yedi farkli logo analizi yapilmistir. Logolar, bilinen, taninan
kurum ve sehirlerden higbir 6n eleme yapilmadan segilmistir. Dolayisiyla da bircok
insanin daha 6nceden en az bir kere bu logolar1 gdrmiis olabilecegi ve kafasindaki
cagrisimlarla paralellik kurabilecegi umut edilmistir.

Logo Dilinin Coziimlemesi

Olgusal Coziimleme: Bu degerlendirmenin amaci, logoda ilk bakigta nelerin
goriindiigli ve logo tasarlayicilarinin izleyicisine ilk dnce hangi kent kavraminin
verilmesini hedefledikleri ortaya koymaktir. Olgusal anlatimda, izleyiciye kavramlar
verilmeye calisilir. Bu kavramlarin sayisi arttik¢a, logolarin anlasilirligt ve akilda
kalicilig1 azalir. Olgusal anlatim, logo tasariminda dikkat edilmesi gereken en 6nemli
kisimlardan biridir. Zira yapilan arastirmalar, insanlarin ilk ii¢ saniyede gordiikleri
seylerden etkilendikleri ve etkilendikleri oOlg¢iide akilda tutabildiklerini ortaya
koymaktadir.

Algisal Coziimleme: Reklam, algi yaratmak icin vardir. Logoda bunun bir
pargasidir. Algi ile bilgi ayn1 seyler degildir ve algilar yaratilirken bilgi verilmesi gibi
zorunluluk yoktur, ¢linkii alg1 tamamiyla psikolojik bir etkidir. Bu nedenle reklamda
veya logolarda uzun uzun bilgi anlatilmasindan kaginilmalidir.

Reklam yoluyla alg1 genellikle iki yoldan yapilir. Birincisi dogrudan digeri
dolayl algidir.
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Dogrudan Algi: Genellikle reklam veya logoda kullanilan nesnelerin akla ilk
getirdikleri fikirlerdir. Bu baglamda logolarda ilk baktigimizda gordiiglimiiz nesneler,
ilk diisiindiirdiigii fikirlerin algistm vermektedir. Ornegin Istanbul Biiyiiksehir
logosunda dikkati ¢eken ilk nesne cami figiirtidiir. Verilmek istenen algi ise, iki tiirlii
yorumlanabilir. Birincisi tarihten gelen ruhani bir yapisinin olmasi, digeri ise
Miisliimanlarin yasadigi bir kent oldugunu duyurmak istedigidir. Her iki algininda
Istanbul icin dogru olabilecegi sdylenebilir. Ancak ikinci algida catismalar olabilir.
Zaten Miisliiman olan bir tilke i¢in gereksiz bir alg1 diislincesi dogabilir. Bu durumda
secilen figiirin dogru tercih olup olmadig tartisila bilinir.

Dolayli Algi: Logoda kullanilan nesnelerin, gizli (sublimal) anlamlarinin ya da
kullanim sebeplerini irdeleyen bir yaklasim seklidir. Ik rnekten gidecek olursak logo
neden cami formunda tasarlanmistir sorunun yanitina bu yaklasimla ulasabiliriz.
Caminin Miisliimanligin gostergesi olmasiin 6tesinde, “toplayan, bir arada tutan”
sublimal bir mesaji vurguladig1 sdylenebilir. Iyi ve kétii giinlerde bir arada olma,
destek ve yardimlagma gibi insani duygular anlatilmak istenmis olabilir.

Renk Coziimleme: Eski uygarliklar rengi, 15181n belirteci olarak goériirler ve bu
nedenle rengi kutsal varliklarla iliskilendirirlerdi. (Wills, (?):79). Bu nedenle
uygarligin ilk yillarindan beri renkler, insanlarda farkli duygular yaratmistir. Cogu
zaman insanlar, renklerin psikolojik etkileri ile kararlar almis ve hayatlarina yon
vermiglerdir. Renklerin mistik etkileri, her alanda yararlandigimiz, kullandigimiz
birer gii¢ 1smlaridir. Ozellikle de kent logosu tasarimlarimda renk mistisizmi,
yasanilan bdlgenin 6zelliklerini adeta dikte eder. Ayni zamanda bilingaltina, o kentin
belediyesini “bu giizelligin yaraticis1” olarak kaydetmeye ¢alisir ki bu subliminal bir
mesajdir.

Bedri Rahmi Eyiipoglu iyi bir logonun tanimim su sekilde yapmaktadir; Ug
kiiheylan g¢eker arabanizi, biri ¢izgi, biri leke, biri renk” (Cam, 2006:17). Diger
taraftan logolarinin ¢ok renkli olmalar1 ¢ogu zaman kaginilmaz bir sonugtur. Bu daha
¢ok logolarin resimsel oOzelliklerinden kaynaklanmaktadir. Bu tiir logolar ¢ok
renkliliginin yaninda amator bir goriintiide sergileyebilmektedir. Oysaki iyi bir logoda
en fazla iki renk beklenirken, Bedri Rahmi’nin deyimi ile arabanizi tek renkli beygir
ile gektirmek, algida etkili olacagi agiktir. Tek renkli logolarin kargasadan uzak,
anlatim odakli ve az nesne ile ¢ok algi yaratmak gibi avantajlarindan yararlanmak,
yaratici ve carpict logolar1 vermektedir.
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Coziimleme:

istanbul Biiyiiksehir Belediyesi Logosu:

Olgusal: Logoya ilk baktigimizda gordiigiimiiz camilerdir. Zaten Istanbul,
camileriyle iinlii ya da camileriyle 6zdeslesmis durumdadir. Bu nedenle Istanbul
Biiyiiksehir Belediyesi’nin logosunda toplumumuzun kiiltiirel etkilerini ve dinsel
geleneklerini gorebiliriz. Olgusal anlamda logo, tam anlamiyla bir istanbul
fotografidir. Istanbul denince akla gelen her seyi bu logoda gérmek miimkiindiir.
Logo, olgusal olarak ii¢ temel 6geden olusmaktadir. Istanbul’un camileri, Istanbul
surlar1 ve Istanbul’un yedi tepesi. Olgusal olarak tiim bunlar1 gérmek miimkiindiir.

Algisal: Logoda algilanan ilk sey ruhaniyettir. Tarihi camilerden ibaret olan
bir kent i¢in dogru bir algidir. Ancak daha gizli algilar da mevcuttur. Logonun alt
kismini ¢evreleyen “U” seklindeki surlarin, kivrilma noktasindaki beyazla gosterilmis
olan kesilmeyi nasil agiklayacagiz? Acaba bu beyaz serit dekoratif amacli mi
yapilmistir? Yani, sadece beyaz bir serit midir? Y oksa bunun deruni bir anlami olabilir
mi?

Burada algilarin ve algisal anlatimin 6nemi biiyiiktiir. “U” harfi seklindeki
Istanbul surlarmi bélen beyaz seridin, Istanbul’a essiz giizelligini veren Istanbul
bogazi anlatilmak istenmistir. Istanbul surlarmin, Istanbul’u cevreledigi
bilinmektedir. O halde surlar1 ortasindan ikiye bolen bu beyaz seridin, Istanbul
Bogazi’n1 temsil ettigini ve iki kitayr birbirine bagladigini sdylemek yanlis
olmayacaktir.
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Renk: Ikonografik olarak agiklayabilecegimiz baska bir unsur ise logonun
rengidir. Oncelikle tek renkli olmasi hem olgusal hem de algisal anlagilirhg
rahatlatmaktadir. izleyicinin biitiin olarak gdrmesini saglayan tek renk, lacivert olmasi
itibariyle isabetli se¢imi gostermektedir. Bogazi her iki yakasina kurulmus olmasinin
yaninda Marmara denizine kiyis1 olan deyim terindeyse yali sehir Istanbul igin
secilebilecek en dogru renk oldugu sdylenebilir. Kaldi ki “koyu mavi, yani lacivert,
saf dini hisleri anlatir” (Wills, (?)). Diger taraftan Yunan ikonografyasina gore koyu
mavi, “hayirseverlik, merhamet, ruhun yeniden dogusu ve hidayete ermesi anlamina
gelerek ruhun iyi islerini, hayir islerini sembolize eder” (Akkaya, 1996). Dort bir
tarafi camilerle ve dini yapilarla gevri Istanbul i¢in, logosunda kullanilan laciverttin
tesadiif olmadig1 sonucuna varabiliriz.

\F
/)b’?of'#iye

Olgusal: Tipografiyi dikkate almadigimizda logonun tek gorseli laledir.
Oldukga etkili, anlagilir ve elimizden kayip giden onemli bir degerimize atifta
bulunabiliyor. Gériinen olarak logo hem estetik hem hareketli hem sade hem de ¢ok
renklidir. Tim bunlar Tiirkiye ve Tiirk ulusunun karakteristik 6zelliklerini ¢ok iyi
anlatmaktadir. Logonun tipografi ise gerek rengi gerekse fontu ile laleye uyum
saglamisg, akilda kalicilig1 arttirabilecek sadelik katmistir.

Algisal: Logonun tek olgusal anlatist olan lale, Tiirk kiiltiirii i¢in dnemli bir
unsurdur. Anadolu’ya Tiirklerle birlikte gelen lale Selguklu Doneminden itibaren
Tiirkler i¢in bambagka bir yer tutmustur. Lalenin diger ¢iceklerden siyrilip Tiirk
ruhuna degisik bir sekilde hitap etmesinin 6nemli sebeplerinden biri ticari olarak halk
tarafindan da yetistirilebiliyor olmasidir. Tiirk tarihinde bir donem ismini verecek
kadar o6nemli olan lale, giizelligin ve sanatin semboliidiir. Cagdas Tiirkiye
Cumhuriyeti’nin yeni yliziiniin sanat ve estetik oldugu wvurgunu g¢ikartmak
mimkiindiir.

691 www.ulakbilge.com



Erdal, G. (2017). Logolar, Dil Ve Semiyotik. ulakbilge, 5 (11), 5.683-699.

Tirkiye yazisinin fir¢a etkisiyle yazilmisg olmasi, subliminal olarak, Tiirk
halkinin rahat tavirh, giiler ylizli ve g¢abuk kaynasan karakteristik ozelligini
yansittigini soyleyebiliriz. Hatta yazinin kivrak girintilerine bakildiginda, zengin
folklorik Anadolu kiiltiirii hemen aklimiza gelebilir. “T” harfinin yere egimliligi ile
misafirperverligimizin ve hiirmetkarligimizin, belki bir adim daha ileri gidersek,
sivrilen ucuyla da kavgaci yanimizin anlatilmak istendigini iddia edebiliriz. Logoyu
olusturan harflerin deforme edilmesi ve tipogratif gergekgilikten ziyade rahat ve
0zglin tavirlarla olusturulmasi, Anadolu halkinin sempatik, zengin belki bir o kadar
da zor yasantisini akillara getirebilir. Yine harflerin deformasyonuna ve asir1 girinti-
cikintilarina bakarak, Anadolu’nun daglik, kayalik, yasamami zorlastiran cografi
dogasini ¢agristirirken, estetik kaygilarin goz ardi edilmemis olmasiyla da doganin
essiz giizelligi vurgulanmis olabilir.

Renk: Logonun ¢ok renkli oldugu rahatlikla s6ylenebilir. Buna karsin 4 farkli
rengi bir biitinmiis gibi sunulabilmis olmasi iyi bir basaridir. Lale formunda
kullanilan renkler, ¢i¢egin orijinal rengi olmadigi bilinmesine karsin kullanilmisg
olmasi, iilkenin dogasi, havast ve suyuna olan atiftir. Logonun Kiiltiir ve Turizm
Bakanliginca hazirlatilmig olmasi bilinmemis olsa dahi, Tiirkiye nin essiz dogasini
yabancilara anlatilmak istendigi anlasilabilmektedir. Yazinin siyah se¢ilmis olmasi,
lale motifini 6n plana ¢ikartarak, renkte dengeyi kurmustur. Ancak siyahin semiyotik
iletisinin dogrulugu tartigilabilir. Yunan ikonografyasinda siyah, 6lim demektir.
Hiristiyanlik oncesi giinleri sembolize etmektedir. “Karanliklar prensini de anlatan
siyah, Orta ¢agda ki biiyiiciilerin geleneksel ve temsili rengidir. Genelde hiiziin,
hastalik akla gelir. Ayni zamanda siyah, Isa'nin carmiha gerildigi giiniin (Paskalya
yortusundan Onceki cuma giinii) rengidir.” (Akkaya, 1996). Tiirkiye logosuna
bakildiginda bunlar akla gelir mi bilinmez ama, 6zellikle bu logo i¢in siyahin iyi hisler
uyandirmayacagini sdylemek yanlis olmayacaktir. Diger taraftan lalenin renk se¢imi
¢ok olumlu iletiler vermektedir. Lale ¢igeginin kirmizi se¢ilmesi, Tiirkiye’nin ve
insanlarinin  sevecen, yardim sever, saygili ve mutlu olduklarim1 anlatmaya
yetmektedir. Dolayisiyla Tiirkiye’nin sevgi dolu bir iilke oldugu imaj1 rahatlikla
verilebilir. Lalenin yapraginda mavi ve yesilin kullanilmis olmasi, tamamiyla doga
giizelligini vurgulamak istemelerinden kaynaklanmaktadir. “Mavi 6zgiirliik, temizlik
ve denizi getirirken, yesil bahar1 ve bereketi getirmektedir.” (Akkaya, 1996). Ancak
yesil’in neden bu kadar az tutuldugu ayri bir tartisma konusu olabilir.
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4.3. Kiiltiir Bakanh@ Logosu:

4.3.1. Olgusal: Olgusal anlamda ilk géze ¢arpan agag figiiriidiir. Agacin i¢
ice gegmis geometrilerle olusturularak kilim motiflerini olusturdugu goriillmektedir.
Diger taraftan saglam yapili aga¢ oldugu, dengeli ve simetrik kurulumdan
anlagilabilmektedir. Dogada ¢inar agaciyla o6zdeslestirebilecegimiz logo figiirii,
ozellikle de kok kisminin abartildigr da goriilmektedir.

4.3.2. Algisal: Semiyotik olarak agag, kiiltiirii, bereketi ve koklesmis yapiy1
ifade etmektedir. Figiiriin geleneksel Tiirk kilim ve hali motifiyle, hasir 6rgiisii gibi
oriilmiis olmasi, c¢arpici sekilde kiiltir olgusunu vurgulamaktadir. Hali-kilim
motifleriyle logo, Tiirklerin geleneksel yasantilarini en yalin sekliyle ortaya
koymaktadir. Motifin i¢ ice gecerek dokunmus olmasi da semiyotik agisindan
degerlendirilmelidir. Buradan Tiirk halkinin giicli aile baglarini, toplumsal
kaynasmayi, gerektiginde tek yumruk olabilme yetenegini ve yardimlasma
giidiilerinin yorumunu yapabilir. Yine kilim motifini olusturan kare ve dikddrtgenin
diizenli ve simetrik kurulumlari, disipline yorumlanmalidir. Agacin saglam ve iri
yapili olmasi, ¢inar agaci olmasi ihtimalini giiglendirmektedir. Cinar agacinin Tiirk
tarihindeki tartismasiz 6nemi g6z dniine alindiginda, ne denli dogru bir karar verildigi
anlagilabilir. Agacin kok kismimin genis ve saglam yapili olmasi da dikkat ¢ekicidir.
Buradan Tiirk ulusunun saglam ve koklii gegmisi anlatilmak istenmis olabilir. Yine
kok kismini olusturan baklava dilimlerinin simetrik tasarlanmasi, disipline, istikrara
ve planl gelisime yorumlanabilir. Genel olarak bakildiginda logonun son derece
bilingli ve subliminal iletiler dikkate alinarak tasarlanmis oldugunu sdylemek
miimkiindiir.
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4.3.3. Renk: Logo i¢in se¢ilen Turkuaz renk anlamh ve uygundur. Turkuaz
kelimesi, Tirkiye’nin Akdeniz sahillerinin renginden esinlenilerek tiiretilmistir.
Fransizca Tiirk kelimesinin sdylenisinden tiiremistir. Turkuaz ya da “Tiirk mavisi”,
Osmanli minyatiirlerinde sik¢a kullanilan ve Tiirklere 6zgii 6zel bir renktir.

Tiirk Dil Kurumu’nun Tiirkge Sozliigiinde kiiltiir, “Tarihi, toplumsal gelisme
stireci i¢inde yaratilan biitiin maddi ve manevi degerler...” olarak tanimlanmaktadir.
Kiltir Bakanligi’nin logosunda, maddiyatin yaninda maneviyat gibi hiimanist
degerleri gorebilmek miimkiin olmaktadir. Baska bir deyisle logo, estetik kaygilarinin
yaninda, semiyotik iletileri bakimindan da basarilidir.

4.4. Niliifer Belediyesi Logosu:

NiLUFER
BELEDIYESI

BURSA

Olgusal: Logoda dikkati ¢eken ilk olgusal goériintii niliifer ¢igegidir. Niliifer
ciceginin tag¢ yapraklarimin sepet Orgiisii gibi baglandigi yine ilk goriilebilenler
arasindadir. Logonun merkezine {i¢ adet dikdortgen kutucuk yerlestirilmis ve en alt
kisimdaki kutu, sol tarafindan uzun ve dalgali bir ¢izgiyle yumusak¢a kesilmistir.
Niliifer ¢icegi ve hatta logonun tamam turkuaz renkli uzun bir serit ile
olusturulmustur. Kentin belediyesinin ismi Magallanes ExtraBold yaz1 karakteri ile
yazilarak siyah ile renklendirilmistir. [lgenin kurulus yilinin logoda bulunmays1 belki
bir olgusal eksiklik olarak degerlendirilebilir.

Algisal: Logonun merkezinde bulunan ii¢ adet dikdortgen form, yasam
olgusunu akla getiren evleri sembolize etmektedir. Tam ortaya yerlestirilmis olan
evler ile birlikte sekiz tag yaprakli form, tohumlart olan agilmis bir niliifer ¢igegidir.
Ikonografik anlatimda acilmis cicek sembolii, olgunlasma anlamia gelmektedir.
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Mevlana Celaleddin de “gicegin giizelliginde ruhun yiikselisini ve sonsuzlugunu
goriir” (Salt,2010:90).

Doganin narin, giizellik ve uyumun ifadesi olarak bilinen ¢i¢ek, hemen hemen
biitiin tradisyonlarda kullanilmis bir semboldiir. Farkli dinlerde farkli yorumlanan
cicekler, gelisim ve tezahiiriin sembolili olabildigi gibi yasamin son periyodik
asamasini da sembolize edebilmektedir. Hatta eski inanglara gore, “cigeklerin igine
yerlesen seytanlar geceleri ortaya ¢ikip kendileriyle savasamayacak kadar gii¢siiz olan
hastalara saldirirlar” (Lorie, 1997: 47). Bununla birlikte ¢i¢eklerin kullanildigi birgok
logo veya amblem bilinmektedir. Logolarda kullanilan ¢igek; “ruhsal bakimindan en
genel anlamiyla sagligi, aydinlanmayi, ulagilacak mitkemmelligi, ruhsal tekamiild,
ruhsal erdemleri ifade eder” (Salt, 2010:90).

Logoda 6nemli ayrintilardan bir digeri, sag tarafin son halkasini olusturan tag
yapragin, logonun ortasmna dogru uzayan koludur. Bu uzam, narin ve estetik
kivrilmalarla, gsehrin tam ortasindan gegen Niliifer Cay1’ndan bagka bir sey degildir.
Niliifer Cayi’nin bitig, noktasinin, dairesel bir kivrilmayla incelerek miitevazi bir
sekilde kaybolmasi, Gilgamis’in dykiisiinden Aztek tradisyonuna kadar pek ¢ok
tradisyonda anlatilan &biir diinyadaki irmagin anlatisini ¢agristirmaktadir.

Renk: Tiirk mavisi olarak bilinen turkuaz, Niliifer’in logosu iizerinden milli
gurur hissi uyandirirken, psikolojik olarak da rahatlama ve sakinlestirme terapisi de
yapabilmektedir. Bir diger Onemli subliminal mesaj ise, turkuazin Osmanli
doneminde, Iznik cinilerinin en gdzde rengi olmasidir. Béylelikle logo, rengiyle
cagdas, ve huzurlu yasam, milli gurur ve bunlarla birlikte Osmanli gelenegine sahip
¢iktig1 mesajini da vermektedir.

Bursa Valiligi Kent Logosu:

N\ BURSA

e Deeir

Olgusal: Olgusal olarak bakildiginda logoda lale ¢igegi goriilmektedir. Zaten
bu ¢icek, logonun lokomotifi durumundadir. Cigegin islenme sekli ise ¢ini teknigini
hatirlatmaktadir. Logoda, Bursa yazisi ¢ok etkili bir fontla yazilmis olmasiyla birlikte,
sloganin daha okunur fontla yazilmasi uygun olabilirdi.
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Algisal: Logonun imgesel ¢dziimlemesine bakildiginda, Bursa’y1 gérmek zor
olabilir. Nitekim logonun lokomotifi durumundaki lale ¢iceginin Bursa’y1 ne derece
kapsadig: tartisma konusudur. Bilindigi gibi lalenin akla ilk getirdigi sehir siiphesiz
Istanbul’dur. Oyle ki Istanbul lalesi adinda 6zel bir tiir ve hatta Istanbul’un bir semtine
adin1 vermistir. Lalenin en yaygin kullanildigi donem, Istanbul’un baskent oldugu
Osmanli dénemidir. Dolayisiyla lalenin Bursa ile ilgili karakteristik bir hikayesi
yoktur. Bu nedenle lale ile Bursa’y1 biitiinlestirmek pek dogru bir fikir olmayabilir.
Diger taraftan lalenin dykiillenme sekli de tartigma gotiirmektedir. Bilindigi gibi
cinicilik Osmanli déneminde bir siisleme araci olarak kullanilmis ve Iznik 6nemli bir
merkez olmustur. Logonun ikinci eksigi, iznik’in dzelliklerinin, Bursa’nin dzelligi
gibi gosterilmig olmasidir. Ancak kiiltiirel miras olarak ¢inicilige sahip ¢ikildig
vurgusu yapilabilir. izleyicisinin yamltildigi bu tiir logolarin, bdlgesel 6zellikleri
tasimadig1 durumlarda estetik bir objenin 6tesine gitmesi zordur.

Renk: Logonun gorsel se¢imi kadar renk se¢imi de tartigma konusudur.
Kullanilan renklerin Bursa ile ortiistiiriilmesi neredeyse imkansiz gibidir. Evliya
Celebi’nin dahi yesilligine hayran oldugu Bursa dogasimin logoda gosterilmemis
olmast bir yana, logonun renksel anlatimi, cografi hicbir &zelligini
i¢gsellestirememektedir. Slogan olarak kullanilan “Ulu Sehir” ibaresinin Uludag ile
igsellestirilmesi ise belki de logonun tek dogru iletisidir. Bu bakimdan 6zellikle de
kent logolarmin basarili bir kiiresel marka olmay1 temsil ettigi disiiniildiigiinde,
imgesel ve simgesel anlatilarin tutarli, duygulu, benzersiz, uyumlu ve hem bolgesel
hem de yonetimsel ilkelerinin olmasi gerekmektedir.

Marmara Universitesi Logosu:
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Olgusal: Marmara Universitesi’nin logosu ilk bakista kalin lacivert bir halka
icine yerlestirilmis beyaz bir kare goriilmektedir. Halkanin igine {iniversitenin
logotaypesi ve kurulus tarihi yazilmigken, kenarlari yuvarlatilmig beyaz karenin igine
ise yumusak kivrimlari olan etli bir kiiciik “m” harfi goriilmektedir. Yine olgusal
anlatimda, Marmara Universitesi’nin logosunda egitimi getirecek somut Ogeler
bulunmuyor.

Algsal: Egitim, “Bir insan1 ya da bir hayvani giidiilen bir erege gore duyguca,
davranisca, gorgiice Dbigimlendirme isi” (Hangerlioglu, 1992) olarak
tanimlanmaktadir. O halde egitimli bir kiside bi¢imlendirme olabilir. Marmara
Universitesinin logosunda saga yatirilmis bir dalgalanma gériilebilmektedir. Buradan
denizi hatirlamamiz miimkiin olabilir. Dolayistyla Marmara Universitesinin denizi
olan bir ilde olabilecegi diisiincesi yaratilabilir. Hatta “m” harfinin uzatilan ince
kenarlarim da bogazlara benzetmek ve Istanbul’u ¢agristirdigim diisiinmek miimkiin
olabilir. lyi tasarlanmis logolarda oldugu gibi bu logoda da bagh oldugu kurulusun
islevselligi ve nerede oldugu hakkinda bilgiler bulunmaktadir. Biitiin bunlar dogru
tasarlanmis ve iyi iletilmis semiyotiklerdir.

Logoda biiyiik “M” yerine kiigiik “m” harfi secilmistir. Semiyotik olarak ¢ok
dogru bir se¢imdir ve egitimin kiigiik yaslarda bagladig1 bilgisini verebilir. Yine harfin
ve igine yerlestirildigi beyaz karenin kdselerinin yuvarlatilmis olmasi, bir egitim iletisi
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. “M” harfinin karenin tam ortasi yerine, alta dogru
yerlestirilmis olmas1 ¢ok iyi diisiiniilmiis bir semiyotik iletilerdir. Harfin alt kisma
yerlestirilmesini uysal ve tevazu olarak okumak miimkiin olabilir.

Yuvarlatilmis kiigiik “m” harfi, dogru se¢ilmis bir ideogramdir. Tek bagina
kullanildiginda fonogram olan “m” harfi, bu logo igin ideogramdir ¢linkii hem
{iniversitenin adinin bas harfini hem denizi hem de Istanbul’un bogazlarini temsil
etmektedir. Logoda diger egitim belirtisi olarak kii¢iik “m” harfinin matbu harf yerine
el yazist harfinin se¢ilmis olmasi gosterebiliriz. El yazisi elle yapilan, emek
harcanan ve birebir ilgi gosterilmesi gereken 6zenli bir ugrastir. Ancak logonun
etrafina yerlestirilmis olan kalin mavi halka, logoyu olduk¢a bastirmis gibi
goriinmektedir. Kaldi ki bu halka, logonun merkezi yapisini okunmaz hale getirmistir.
G0z, bu halkaya odaklanmaktadir. Bu tutum disiplini anlatabilecegi gibi otoriter ve
baskic1 yapiya da yorumlanabilir. Diger taraftan kalin halka, hantallik, yorgunluk,
bitkinlik ve hatta tembellik olarak ileti gonderebilmektedir. Aym1 zamanda estetik
bozukluklara da neden olabilmektedir. Dolayisiyla diizensizligi ve umursamazligi
cagristirabilir. Bu da bir egitim kurumunu olduk¢a zor durumlara sokabilir.

697 www.ulakbilge.com



Erdal, G. (2017). Logolar, Dil Ve Semiyotik. ulakbilge, 5 (11), 5.683-699.

Universitenin isminin tirnakl1 ve ince bir fontla yazilmis olmas1 hem olgusal
olarak hem de algisal olarak iyi bir goriinti vermedigi gibi yanlis mesaj
iletebilmektedir.

Renk: Logonun tamamlayicist durumundaki lacivert renkte yine egitimin
iletilerini okumak miimkiindiir. Bilindigi gibi lacivert, dini duygularin yaninda
agirbaslilig ve olgunlugu da simgelemektedir. Bu da bir egitim kurumu ve egitimli
kisiler i¢in 6nemli bir niteliktir.

SONUC:

Rekabet sadece iirlinler veya firmalar arasinda gerceklesmemektedir. Biitiin
alanlarda rekabet artmaktadir (Ozgiiner, 2015:329). Rekabetin ve tanitimin en
belirleyci unsuru olan logo; “tanitma isareti, soyut bir kavrami somutlastirma ve
ozellikle toplumlar1 tanimlama islevini goriir.” (Tasc1, 1985). O halde her cismin,
seklin, kisacasi her varligin bir manasi oldugunu séyleyebiliriz. Baska bir deyisle her
bir sey, bir mesaj, hatirlattigi bir sembol, bellekte veya kalpte bir imaj canlandirir.
Adeta her sey birbirine anlamlar yiiklemektedirler. Bu anlamlarin gériinmeyen, deruni
gerceginde ise semiyotik bir iletisim kurmaktadirlar. Semiyotik, Tiirkcelestirilmis
tanimiyla igaret bilim, bu diinyayi1 kesfetmeye, karmasik iliskileri tespit etmeye ¢alisir.
Yine isaret bilim, dil-kiiltiir-toplum-iletisim iliskisine genel bir yaklagim sergiler.
Yazili veya sozli metinler, grafikler, miizik parcalari, resim, el isaretleri, filmler
semiyotik degeri olan birer igarettir. Yolda yiiriirken veya otobiiste giderken
gordiiglimiiz, gazete ve dergilerde gdziimiize ilisen bir logo, bigimsel bakimdan
goriinen sey olarak, goriintii diinyasini olusturan genel renk, ¢izgi ve hacim yapisinin
icine giren goriiniisiin i¢inde, her zaman gordiigiimiiz bildigimiz ayrintilarin
degisiklige ugramasindan baska bir sey degildir. Bu goriiniis, belirli bir nesneye yani
bir logoya doniistiigiinde, salt bigimsel bir algilamanin sinirlarini asarak, ilk konu ya
da bilgi transferine girmis olmasi beklenir. Bu yolla algilanan anlam, ilkel niteliktedir
ve kolaylikla kavranabilir. Bu kavramaya etki eden faktorlerin basinda, taninan form
ve renklerin yaninda hig siiphesiz kiiltiirel birikimler de yer almaktadir. Yani bunlarin
makam ve igeriklerini insanlarin davranig, tutum, inang ve diinya goriisleri belirler.
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