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HARFLEMELERDE OKUNURLUK UZERINE BiR

INCELEME

Merve SENOYMAK ERSAN !, Birsen CEKEN ?

0Oz

Harfleme (lettering) ya da harf bi¢imlendirme en genel anlamu ile harf gizme
sanat1 olarak tanimlanmaktadir. Giiniimiizde harfleme ge¢mise oranla giderek artan
bir yayginlikla kullanilmakta, bircok tasarimda yazi karakterleri yerine el ile ya da
bilgisayar ortaminda olusturulan harflemelerin tercih edildigi goriilmektedir. Bu
noktada, bir grafik tasarim unsuru olarak, harflemenin tasidigi mesaj1 iletebilmesi
okunurluk 6zellikleri ile miimkiin olmaktadir. Harflemelerde Okunurluk Uzerine Bir
Iinceleme baslikli bu arastirmada illiistratif bir yaklasim olan harfleme alaninda, yazi
ve tipografinin temel islevi olan okunurluk incelenmis, basin ilanlarinda kullanilan ve
o ilan i¢in 6zel olarak tasarlanan harflemelerin reklama olan etkisi arastirilmusgtir.
Sonug olarak harflemenin temel kaygisi okunurluk olmasa da, basin ilanlar1 igin
tasarlanan harflemelerde okunurlugun genellikle geri plana atilmadig: gériilmdistiir.
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A STUDY ON LEGIBILITY OF LETTERING

ABSTRACT

In the most general sense, lettering is the art of drawing letters. Today lettering
is being used with an increasing popularity. It is seen that computer generated
lettering or hand lettering is preferred instead of fonts in many design projects. At this
point, as a graphic design component, lettering convey the message with its legibility.
In this research, legibility which is the fundamental function of writing and
typography is examined in the field of lettering that has an illustrative approach.
Letterings that are specifically designed for and used in print ads are analysed and
their contribution to the ads are examined. Also, the article puts an emphasis on the
contribution of technique and form to the content in letterings. As a result, although
the basic concern of the lettering is not legibility, it is not underestimated in letterings
designed for print ads.

Keywords: Lettering, print advertisements, letter design, illustration, legibility.
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Giris

Her harf alfabetik bir birim olarak anlamindan bagimsiz bir simge,
illiistrasyon, grafik bir odak noktasi olarak hizmet edebilecek basli basina bir
sekildir (Saltz 2011:8). Harfleme, en genel anlami ile harf ¢izme sanati olarak
tanimlanmaktadir (Alessio, 2013). Onceden belirlenmis harf sistemlerine dayanan
tipografi ve yazma temelli bir sanat olan kaligrafiden farkli olarak harfleme ¢izim ve
illiistrasyon temellidir. Genel olarak harflemelerde tasarimdaki detay ve diizensizlik
nedeniyle bu uygulamalar uzun metinlerde degil daha kisa ciimle ve sozciiklerde
goriiniim metni (display text) olarak kullanilmaktadir. Teknigin kendine 6zgiiligii ve
oznelligi, tasarimcinin kimligini yansitan ve kendini 6zgiirce ortaya koymasini
saglayan bir aract olmaktadir (Dag, 2014:35). Ayrica harfler, font tasarimlarinin
aksine tekrar kullanilmak iizere degil, 6zel bir amag i¢in tasarlanmig olduklarini belli
ederler. Boylelikle okuma eylemi de izleyicide daha tatmin edici, yaratici ve temas
eden bir etki birakabilir. Izleyiciyi etkilemenin en &nemli amag oldugu reklam
uygulamalari, harflemenin siklikla karsimiza ¢iktigi bir alandir.

Harflemenin en eski Orneklerine elyazmasi kitaplarda rastlanir. Meggs ve
Purvis’e gore (2011, s5.47), ortacag doneminin bin y1li askin siire boyunca el yazmasi
iretimi, grafik formlar, sayfa diizenleri, illiistrasyon ve harfleme alaninda zengin bir
birikim yaratmistir. Diger yandan, yaklasik bin yil kadar 6nce dogmus bir sanat olan
Tiirk hat sanati, giiniimiiz grafik tasariminda harflemenin de 6ziinde bulunan yazi ve
resim bitinligini sergileyen degerli Ornekler vermistir. Resim la’da goriilen,
bugiin Topkap1 Saray1 Miizesinde bulunan ve hat sanatimizin en giizel 6rneklerinden
olan yiirliyen leylek seklindeki yazi, bir Mevlevi sanati olarak Hattat Hasan Leylek
Dede’nin bir {iriiniidiir (Dagli ve Basbug, 2007). Resim ve hat sanati alaninda
calisan sanat¢i, bu iki sanatt bulusturarak dizelerini leylek formunda
bicimlendirmistir. Resim 1b’de goriilen eser ise hat sanatinda yazinin simetrik bir
seklinde istiflenerek olusturuldugu aynali yazi tiirtinde bir 6rnektir. Bu ¢alismada,
yazinin agag bigimi verilerek tasarlandigi goriilmektedir.
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Hasan Leylek Dede, Topkap1 Miizesi Agac biciminde istiflenmis yazi levha, Ahmet
Koleksiyonu Nazit

Hic siiphesiz giizel yazi yazma temeli {stiine kurulan hat sanati, islam
kiiltiiriinde suret yapmanin giinah sayilmasi nedeniyle zaman zaman resim yazi
bicimlerine doniismiistiir. Boylelikle resim-yazi kardesliginden bir sanat dogmus, bu
yoldan canli varliklarin suretlerine gidilerek tekkelere, evlere, kahvelere girmis,
ayrica bunlarin cami, mescit gibi kutsal yerlere girmesinde bir sakinca
goriilmemistir (Dagli ve Bagbug 2007:44). Matbaanin bulunmasindan sonra
tipografinin gelismesiyle harfleme uygulamalar giderek azalsa da grafik tasarimda
¢esitli akimlar boyunca afis, logo, kitap kapaklari, basin ilanlar1 gibi uygulamalarda
kendini gostermeye devam etmistir (Resim 2). Tasarimcilar zaman zaman yazi
karakterlerinin sinirhiligindan, zaman zaman ise lizerinde caligtiklart tasarimin
gerekliliginden harfleme ¢aligmalari ile 6zgiin bigimler olusturmuslardir.
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Resim 2. Cesitli harfleme ¢alismalar:

a) Rajah coffee icin afis, b) Konser afisi, Wes ¢) Sergi katalogu kapagi, Georges
Privet Livemont, 1899 Wilson, 1966 Lemmen, 1891

Giliniimiizde ise harfleme gecmise oranla giderek artan bir yayginlikla
kullanilmakta, bir¢ok tasarimcinin yazi karakterleri kullanmak yerine el ile ya da
bilgisayar ortaminda olusturulan harflemeleri tercih ettigi goriillmektedir (Resim 3).
Bu noktada, mesaj iletme kaygisi yerine gorsel dinamizmin, sanat¢inin kisisel
tercihlerinin ve i¢ diinyasinin one ¢iktigi, her seyin sanat malzemesi olabildigi,
disiplinler arasindaki keskin cizgilerin yumusadigi postmodernizmin de etkisi
bulunmaktadir.
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Resim 3.
a) Ambalaj tasarim, Peter b)Kitap kapagy, Linzie c¢)Reklam ¢alismasi, Jessica
Gregson Hunter Hische http://jessicahische.is/
http://www.petergregson.com/  http://www.linziehunter.co.u Erisim: 10.1.2016
blog/ K/,

2. Tipografi ve Harflemede Okunurluk

Tipografi, grafik tasarimcinin elindeki en 6nemli grafik elemanlarin baginda
gelir (Ugar 2004). Tipografinin kullanilmadig1 grafik tasarim iiriinii neredeyse yok
gibidir. Bu nedenle tipografiyi etkin bir sekilde kullanabilmek tasarimciya sayisiz
olanak saglar. Becer’e gore (2007), tipografi diinyaya ydnelik algi bi¢imimizi
doniistiirme potansiyeline sahip bir iletisim kanalidir. S6zciik, hece ve sesli harfler
her tirli alisilmis kompozisyon standardini goéz ardi edip renkli kagitlarin
gozenekleri icinde eriyerek bosluklar1 kesfe cikar ve umulmadik yerlere dogru
dagilir (Becer, 2007). Siiphesiz, yazi ile bir mesaj aktarma ve okunma amaci
tasimasindan dolayr Ucar (2004) ve Becer’in (2007) tipografi ile ilgili goriisleri
harfleme i¢in de gegerlidir.
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Harfemeden bahsedildiginde tipografi ile birlikte anilmasi islevinden otiirii
kagmilmaz (Dag, 2014:34). Harfleme tipografiden farkli, ancak harf bigimlerinin
olusturulmasina odaklanmasi agisindan onu kapsayan bir tasarim alanidir. Tipografi
hazir yazi karakterlerinin diizenlenmesi iken, harfleme harf bicimlerinin ¢izilerek
olusturulmasidir. Harfleme giiniimiizde illiistratif yontiyle one ¢iksa da, yazi
icermesi nedeniyle bir mesaj iletme ve okunma islevi tagimaktadir. Bu noktada
tipografiyi okunur yapan tiim 6zellikler harfleme uygulamalarinda da ayni sekilde
olugmaktadir.

Okunurluk, yaziy1 okunabilir yapan tiim nitelikleri diizenlemek ile ilgilidir.
Bu nitelikler, okuyucunun yazilant en az caba ile algilayabilmesini saglar. “Bir
metnin okunur olmasi (legibility) o metnin puntosunun biiyiikliigiine, bir satirda kag
harfin olabilecegine, satir uzunluguna, harfler, sozciikler ve satirlar arasindaki
bosluk, iligki ve diizenlemelerine ve segilen yazi karakterine bagli iken, okuturluk
(readibility) sayfada yer alan tiim tasarim Ogelerinin nasil yerlestirildigine ve
biitiinde iirettigi etkisine baghdir (Sarikavak 2009:201)”. Okuturluk (readibility) ise
tasarimin genelinde sekillenir. Ayrica, satir uzunlugu; satirlar, kelimeler ve harfler
arasindaki bosluk, yazi-fon iligkisi, yeterli kontrast gibi temel ilkeler okunurlugu
yonlendirir (Carter ve digerleri, 2012:92).

Tipografinin temel islevi okunurluktur, harf bigimleri bir bilgi, mesaj, olay
veya diisiinceyi aktaran bir aragtir (Ugar 2004:139). Diger yandan ise harf bigimleri
ayn1 zamanda plastik imgelerdir. Becer’e gore (1999) grafik dili iyi bilen
tasarimcilar bu bicimleri ustalikla kullanip sade ancak kavramsal agidan zengin
sonuglar elde edebilir. Sarikavak (2006:82), okunur ve okunur olmayan tipografi
konusunda klasik ve modern tipografi ayirimi tizerinde durmustur:

Yazi okunmak igindir. Diger yanda okunur olmayan harf, sézciik, satir oriintiileri
daha farkli bir ifade arayisimmn ya da tasarim yaklasimin bigimidirler. Grafik
tasarim alani i¢inde elbette ki bu tiir arayislarin da yeri vardir. Yazi dgelerinin
okumadan daha ¢ok hem de 'plastik imgelem' amagli kullanimi 'Modern' donemin
yazi ve tipografiye getirdigi yeni bir boyuttur zaten. Kimi zaman bu, yazinin
okunmasinin 6tesine, soyut bigimlere kadar gider. Giiniimiiz yazi ve tipografi
egitiminde plastik arayis aslinda yine yazi dgesini iceren grafik tiriinlerin dikkat
cekiciligini artirmayr amaglar, Sanatsal bir dil ve mantik g¢ercevesinde bu

soyutlamalar bir uyaran olarak kullanilir. 'Klasik' ve 'Modern' tipografinin en

temel farki da buradadir.
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Bringhurst (2004:17) ise tipografinin dikkat ¢ekiciligi ve seffafligi konusuna
deginmektedir: “Istenmeyen mesajlara bogulmus bir diinyada, tipografinin
genellikle okunmadan 6nce kendisine dikkat ¢ekmesi gerekir. Ancak okunabilmesi
icin, ¢ektigi dikkatten de feragat etmesi gerekir. Bu nedenle verilecek bir mesaj
igeren her tipografi bir tiir seffaflik da gerektirmektedir.”

Harflemenin kendine 06zgli dogasi, tasarimciya tipografi kurallarini
yorumlama, hatta bazen yikma ozgiirligi verse de, tim uygulamali sanatlarda
oldugu gibi islevsellik harfleme ve tipografinin de merkezinde bulunmaktadir
(Willen ve Strals 2009:1). Harf tasarim1 son derece karmasik ve uzmanlik gerektiren
bir disiplindir. Harfleme yapabilmek i¢in dncelikle harf bi¢cimlerini ¢ok iyi tanimak,
gerektiginde bu bigimleri bozabilmek ve tipografik okunurluga hakim olmak
gerekmektedir.

3. Harfler ile Resimleme Yapmak

Giiglii bir tipografi oldukca etkili bir arag olabilir (Saltz 2011:24). Etkili bir
tipografik diizenleme sayesinde, bir tasarim bagka herhangi bir gorsel unsura ihtiyag
duyulmadan sonuglandirilabilir. Bringhurst’e gore (2004:17), saglam bir tipografinin
ilkelerinden biri her zaman okunurluktur; bir digeri ise okunurluktan daha fazlasi;
bunlar huzur, canlilik, kahkaha, lituf ve seving gibi gesitli isimler ve bigimler alan
ve sayfaya enerji veren unsurlardir.

Her tiir tasarim uygulamasinda oldugu gibi harfleme de bir konsept ile baslar.
Gelisigiizel ¢izilmis, giinliik ya da karalanmig gibi goriinen harflemeler bile genelde
uzun bir eskiz ve ¢aligmanin sonucu ortaya ¢ikar. Harfler istenilen sonug elde
edilene kadar tekrar ¢izilir. Harfleme ¢aligmasi, bir ilham kaynagi ya da ham bir
malzeme olarak, 6nceden var olan yazi karakterlerini degisikliklere ugratarak da
baslayabilir (Willen ve Strals 2009:77). Tasarimci, tamamen igerige ve vermek
istedigi mesaja bagli olarak oldukca kalin ya da ince, karmasik, siisli, illistratif ya
da yalin ve minimal harf bi¢imleri kullanabilir.

izleyici tarafindan anlasilmayan ya da zor okunan harf bigimleri iletigim
stirecini aksatip yazinin iglevselligini azaltsa da, istenen okunabilirlik diizeyi
harflerin i¢inde bulundugu tasarimin konusuna goére degisir. Baz1 tasarimlarda direkt
okunurluktan ziyade, bir fikir veya gorsel bir tarz yaratmak Oncelik olabilir. Bu
durumda, harflerin goriinimii tasidiklari metin kadar, hatta daha ¢ok Onem
tastyabilir. Metnin ruhunu ifade etmek icin, anlami gii¢lendirdigi ya da igerige
katkida bulundugu siirece, bozulmus, manipiile edilmis harf bicimleri kullanilabilir.
Bu tiir tasarimlarda, tasarimcinin 6niinde sinirsiz segenek bulunmaktadir. Harfleme,
nasil bir 6zgilin yaz1 karakteri ya da tasarimin dogasina uygun olarak tamamlanmis
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bir el yazisi istendigine gore sekillenir. Bir genel geger yazi karakterinden yola
¢itkmaksizin dogrudan tasarimci tarafindan elle tretilmis —ister kaligrafik isterse
tipografik gdriiniimlii— baslik ya da logolarin kullanimiyla ¢ogu durumda tasarima
yeni ve farkli bir gériiniim verilebilir (Sarikavak 2009:179)

Disavurumcu tipografi drneklerinde oldugu gibi, el ile harfleme de yalnizca
gOriiniim metni olarak kullanilir ¢iinkii uzun metinler okunakli olmalidir. Okunurluk
disavurumcu tipografi igin biiyiik bir kaygi degildir, ancak tasarimda kullanilan
¢Oziime gore degigsmekle beraber, yalnizca goriintii olarak tasarlanmadiysa tamamen
okunaksiz da olamaz (Saltz 2011:24). Uygun kullanildiginda, daha az okunakli
harfler, bigimleri ile okuyucunun daha ¢ok vakit gegirmesini saglar ve onu okuma
stirecinde daha aktif bir katilimci haline getirir. Bu tiirde sira disy, illiistratif, ya da
okunmasi gii¢ harfler genellikle ¢cok 6zel bir gorsel ya da diislinsel tavir igerir ve
okunmaktan ziyade bakilmak i¢in tasarlanirlar (Willen ve Strals 2009:9).

4. Basin ilanlarinda Harfleme

Bir iiriin ya da hizmetin reklamimin basarisi onun, izleyicinin dikkatini
¢ekmesi, iiriin ile ilgili farkindaligr arttirmasi, izleyicinin bakislarinin reklam
iizerinde kalmasini saglamasi, {irlin ya da hizmet ile ilgili merak uyandirmasi ve
satin alma eylemini saglamasi ile degerlendirilir (Teker 2002).

Resim 4. Burger King i¢in harfleme kullanilarak tasarlanmis bir basin ilam
https://adsoftheworld.com/taxonomy/brand/burger_king Erisim: 10.1.2016
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Deginildigi gibi, izleyiciyi etkilemenin en Onemli amag¢ oldugu reklam
uygulamalar1 harflemenin siklikla karsimiza ¢iktigi bir alandir. Bu amagla, basin
ilanlarinda oldukga gesitli harf bigimlendirmeleri kullanilmaktadir. Resim 4’te bir
fast food restoran zincirinin basin ilant goriilmektedir. Sayfanin ortasinda bulunan
hamburger, reklam ¢aligmasinda kullanilan tek goérseldir ve tiim katmanlart harfleme
ile olugturulmustur. Hamburgeri olusturan kelimeler, icerigindeki malzemelerin
lezzetleri ile ilgili betimlemeler igermektedir. Hamburgerin golgesinde ise yine
harfleme yontemi ile olusturulmus “Lezzetin krali” slogani ile beraber markanin
logosu goriilmektedir. Uygulama, bilgisayar ortaminda 3 boyutlu illiistrasyon teknigi
ile yapilmustir. illiistrasyon bastan sona harfleme ile olusturulmus olsa da, biitiine
bakildiginda hamburger bi¢imi rahatlikla se¢ilebilmektedir. Harflemenin, reklamin
icerigini dikkat c¢ekici ve 0zgilin bir bicimde sundugu ve ayni zamanda yazilarin
rahatlikla okunabildigi goériilmektedir. Yalnizca harfleme ile olusturulan basin ilam
baska bir metin ve tipografi kullanilmadan sonlandirilmistir.
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Resim 5. Debaji’s Fresh Market icin tasarlanmis bir reklam ¢calismasi serisi http://www.hoffmann-
angelic.com/pages/illustration/debaji.html Erisim: 10.1.2016

Resim 5°te taze ve dogal iirlinler satan bir marketin basin ilan1 serisi
bulunmaktadir. Resim 4’de incelenen ii¢ boyutlu harflemenin aksine bu tasarimlarda
el ile harfleme kullanilmustir. Ilanlarda sirasiyla sepet, kiraz ve tavuk resimlemeleri
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bulunmaktadir. Harflemeler, ¢izgi ve lekeler ile desteklenerek illiistratif bigimler
elde edilmistir. Ayrica, ¢esitli kalinlik, biiyiikliik ve kivrimlar kullanilarak hareketli
bir tasarim dili olusturus ve reklamda verilmek istenen tazelik ve dogallik hissini
desteklemistir. Tasarimdaki hareketlilik yer yer okunurlugu zorlastirsa da genel
olarak okunurlugun saglandigi sdylenebilir.

monster Cwenst

Resim 6. http://www.monster.com/ is bulma web sitesi i¢in tasarlanms bir reklam
¢alismasi . Erisim: 10.1.2016

Resim 7.

Resim 6’da bulunan basin ilan1 bir ig bulma web sitesine aittir. Bu reklam
¢aligmasinda da resimleme yalnizca harf bigimleri ile olusturulmustur. Tasarimda el
ile harfleme teknigi kullanilmistir. Spor ayakkabinin bigimi; kog, fizyoterapist,
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fitness egitmeni, antrendr gibi spor alaninda kariyer imkani olan meslekler yazilarak
olusturulmustur. Sayfada bazi alanlarda harf bi¢imlerinin oldukga daraltilarak
kullanilmasi, yazi yonii ve bazi harf bosluklarinin dolu olarak kullanilmis olmasi
resimlemenin bir biitliin olmasina katki saglasa da okunurlugu azaltmistir. Bu tasarim
Resim 4 ve 5’teki calismalar ile kiyaslandiginda daha cesitli tiirlerde yazi bicimleri
icerdigi goriilmektedir. Tasarimda tirnakli, tirnaksiz, daraltilmis ve el yazisi harfler
bir arada kullanilmis ve bu bigimler hem kelimeleri birbirinden ayirmaya imkan
saglamis hem de illiistrasyona hareket katmistir. Ayrica tek renk olmasi halinde tim
yazilar bir biitiin olarak sirayla okunacagi i¢in, anlam karmasasi yaratmamak adina
kelime gruplar1 farkli renkler ile vurgulanmistir. Bu Ornekteki gibi harfleme
¢aligmalarinda siiphesiz okunurluk ve illiistrasyonun bir biitiin olarak algilanmasi
uzaklik-yakinlik ile de alakalidir. Daha uzaktan bakarken lekesel olarak algilanan
mavi, pembe ve yesil renklerdeki yazi alanlarmin, yakinlagtikca metin olduklari
daha net fark edilmektedir. Tasarim, basin ilani olarak gazete ve dergiler igin
hazirlandigindan okuyucu harflemeyi yakin ve okuyabilecegi bir mesafeden
gorecektir.

OREHAND PARK

Resim 8. www.squaremeal.co.uk isimli yemek websitesi i¢in yapilmis harfleme ¢calismasi
http://www.topdesignmag.com/wp-content/uploads/2011/09/15-Optimized1.jpg Erisim: 10.1.2016

www.ulakbilge.com 110



DOI: 10.7816/ulakbilge-04-07-06 Ulakbilge, 2015, Cilt 4, Say1 7, Volume 4, Issue 7

Resim 7°de bir aligveris merkezi igin tasarlanmig bir basin ilani serisi
bulunmaktadir. Resim 5 ve 6’da inceledigimiz el ile olusturuldugu belli olan
harflemelerin aksine bu c¢aligmanin bilgisayar ortaminda sonuglandirildig:
anlagilmaktadir. Reklam metni harfleme ile olusturulmus ve kompozisyonlarda en
altta bulunan beyaz zemin iizerine yerlestirilen logo ve ilave metinler ile
desteklenmigstir. Harflemelerin canta, gozlik, cep telefonu, saat, kiipe ve giysi
formlarinda olugturularak figiirlerin {izerine yerlestirildigi goriilmektedir. Her
harfleme yerine gectigi nesnenin bigimsel &zelliklerini yansitacak sekilde
olusturulmustur. Ayrica kadinlara yonelik olan ilanlarda daha kivrimli, hareketli ve
el yazist bigimindeki harflemeler ¢esitli incelik-kalinlik ve Dbiyikliklerde
kullanilirken, erkeklere yonelik hazirlanan saat ve cep telefonu harflemelerinde diiz,
serifsiz, siislemeden uzak bicimler vurgulanmis, birbirine yakin kalmliklar ve
biiyiikliikler kullanilmigtir. Basin ilani serisinde okunurluk genel olarak geri plana
atilmamis olsa da, erkeklere yonelik olan ilanlarda kullanilan harflemeler daha az
¢aba ile okunabilmektedir.

Resim 8’de bir yemek web sitesi i¢in hazirlanmis reklam ¢aligmasi
goriilmektedir. Reklam caligmasi, sik restoranlarin meniilerinde kullanilan fazla
detayci agiklamalari elestirmektedir. Bu basin ilaninda, hem el ile hem de bilgisayar
ortaminda olusturulan harfleme uygulamalari ortak bir kompozisyon iginde
bulunmaktadir. Harflemeye biitiin olarak bakildiginda yemek meniisiinden ¢ikan bir
kokunun resimlendigi goriilmektedir. Kelime gruplart farkli renk, zemin ve harf
bigimlendirmeleri ile birbirinden ayrilmaktadir. El yazisi bigimindeki harf
tasarimlari ile yazilan kelime gruplar1 yemekleri anlatmaktadir. Ayrica illiistrasyonu
olusturabilmek i¢in kelime gruplarinin tasarim i¢inde birbirlerinden oldukga farkli
biiyiiklikklerde kullanildigi goriilmektedir. Kompozisyonda, yazinin hem spiral bir
yol iizerine yerlestirilmis olmast hem de harf bi¢imlerinin siklikla daralmasi ve
birbirlerinin {izerine binmesi, hatta bazi alanlarda okuma yoniiniin tersine donmesi
okunurlugu azaltmakta ve harflemeyi okuyabilmek igin vakit harcamay1
gerektirmektedir. Ozetle, harflemenin illiistratif 6zelliklerine daha ¢ok 6nem verilen
bu tasarimda okunurluk ikinci plana atilmistir. Ancak reklam ¢aligmasinin elestirdigi
nokta disliniildiglinde, okunurlugun az olmasinin vurgulanmak istenen mesaji
giiclendirdigi soylenebilir.

Sonug

Bu arastirmada basin ilanlarinda kullanilan ve o ilan i¢in &zel olarak
tasarlanan harflemelerde okunurluk incelenmis ve harflemelerin reklama olan katkisi
tizerinde durulmustur. Tipografiyi kapsamakla beraber, ondan farkli bir alan olarak
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karsimiza ¢ikan harflemede, okunurluk her zaman birinci planda degildir. Bu
noktada, harf bicimleri ile olusturulan illiistrasyonun bir biitiin olarak nasil
algilandig1 6nem tasimaktadir. Okunurlugun 6ncelik olmadig1 durumlarda harfleme,
etkileyici bicimler yaratarak okunakli harf bigimlerinden gorsel acidan ¢ok daha ilgi
cekici olabilmektedir. Ancak harflemenin temel kaygisi okunurluk olmasa da,
reklam tasariminda amag izleyiciye ulagsmaktir. Bu nedenle basin ilanlart igin
tasarlanan harfleme ¢aligmalarinda ¢ogu zaman okunurluk da geri plana
atilmamaktadir. Yine de, basin ilanlarinda kullanilan harflemelerde okunurlugun
saglandig1 oOrneklerin yaninda gorselligin daha ¢ok One ¢iktigi Orneklere de
rastlanmaktadir. Sonug olarak, incelenen reklam ¢alismalarinin harflemelerde ilk
planda illiistrasyon olmasina ragmen genel olarak okunurlugun saglandigi
goriilmektedir. Ayrica, reklam ¢aligmalar1 i¢in tasarlanan harfleme uygulamalarinin
ilgi cekici, yaratici ve dzgiin bigimler olusturarak ve kimi zaman okunurlugu ikinci
plana atarak iletilmek istenen mesaji1 gliglendirebilecegi goriilmiistir.
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