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HAREKETLI BIiLGILENDIRME VIDEOLARI VE

TASARIM SUREGLERI

Sinan Saym '

(04

Bu calismada, hareketli bilgilendirme tasarimlarinin teknolojileri ile birlikte
gelisimleri hakkinda bilgiler verilmekte; giiniimiizdeki bilgilendirme videolarinda
kullanilan tasarim teknikleriyle birlikte tasarima eslik eden ses, miizik, anlatict
ozellikleri ve problemleri irdelenmektedir. Yapilan arastirmalardan, sayisal (dijital)
mecralarda sayis1 giderek artan bilgilendirme videolarinda tasarimsal problemlerin de
ayni oranda arttif1 gozlemlenmistir. Bu problemlerin ¢dziime ulasabilmesi; konu ile
ilgili kavramlarmn ve tanimlarin dogru olarak ele alinmasi, irdelenmesi ve
tartisilmastyla miimkiindiir. Bu bilgiler dogrultusunda verinin nasil analiz edildigi,
hedef kitlenin nasil belirlendigi, bu belirlemeler 1s131nda iletinin tonu, nasil indirgenip
gorsellestirildigi gibi konular ele alinmis ve uygulanan tasarim 6gelerinin olusturulma
stirecleri hakkinda bilgiler verilmistir.

Anahtar Kelimeler: Bilgi, veri, bilgilendirme tasarimi, hareketli bilgilendirme
tasarimi, hareketli grafik, grafik tasarim, canlandirma, ileti, infografik.

'Dr., sinan@odd02.com

921 www.ulakbilge.com



Saym, S. (2018). Hareketli Bilgilendirme Videolar1 ve Tasarim Siiregleri. ulakbilge, 6 (26), $.921-928.

ANIMATED INFOGRAPHICS DESIGN AND
ITS DESIGN PROGRESS

ABSTRACT

In this study, the technology and development behind animated infographics are
given in addition to the current design methods used in videos. Furthermore, the
sound, music, narrative features they have and related problems are discussed.
According to studies, the rising number of infographic videos in digital media
proportionally brings along problems in design. It is possible to deal with these
problems only by approaching, studying and discussing the concepts and definitions
of the subject accurately. Next, how this data was analyzed, how the target audience
were designated and how the habits and socio-demographic status of the target
audience are determined and in the light of this profiling, how it is redacted and
visualized are discussed and the creative process of applied design elements are
explained.

Keywords: Information, data, infographics design, animated infographics
design, animated graphics, graphic design, animation, message,
infographics.
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Giris

Bilgilendirme tasarimi, son yiizyildaki teknolojik gelismelerin etkisiyle artan
bilgi karmasasinin diizenlenmesi gereksinimiyle ortaya ¢ikmis bir diizence olup,
hedef kitlenin algisint dogrudan bilgi {izerine toparlayacak gorsel tasarim ilkelerini
barindirmaktadir. Hareketli bilgilendirme tasarimi ise sayisal ortamdaki benzer
sorunlarin ¢oziimiinii amaglamaktadir. Coziim i¢in dncelikle hareket eden imgelerin
izleyici ilizerinde olusturdugu algiy1 yonetebilmek bircok farkli diizenceyi iginde
barindiran bir tasarim siirecini olusturmak gerektirmektedir. Bu siirecin
olusturulabilmesi igin konu ile ilgili tanimlarin dogru yapilmas: faydali olacaktr.
Siklikla kullanilan veri gorsellestirme ile bilgilendirme tasarimi ifadelerinin
birbirinden anlamsal olarak ayrilmast ve dogru bir bigimde tanimlanmasi,
bilgilendirme tasariminin ve tasarimcisinin, hedef kitle ile en verimli sekilde iletigim
kurabilmesi agisindan 6nemlidir. Bilgilendirme tasarimi, kullanicilarin belirlenen
gereksinimleri dogrultusunda, mesajin tasiyacagi igerigin ve sunulacagi ortamin
belirlenmesi, planlanmasi ve bigimlendirilmesidir. Bilgilendirme tasariminin amact
bir bilgi govdesini, hedef kitleye gore degisen genislikte insan kitleleri tarafindan
anlagilabilecek sekilde kolaylastirarak sunmaktir (Dur, 2011: 5). Veri gorsellestirme
ise, insan tarafindan diizenlenmesi nerdeyse imkansiz ya da ¢ok zahmetli olan yogun
bilgi obeklerinin objektif bir sekilde diizenlenmesidir (bkz. Goriintii 3), (Fry, 2004:
45). Bilgilendirme tasarimlar1 veri gorsellestirme igerebilirler fakat wveri
gorsellestirmeleri bilgilendirme grafigi igermemektedirler (Fry, 2004: 32). iki
disiplin arasindaki en belirgin farki, bilgi ve veri arasindaki fark gibi diigiinmek
dogru olacaktir. Bilgi, rafine edilmis bir veridir ve TDK’da; insan zekasmnin
caligmasi sonucu ortaya ¢ikan diisiince iriinii olarak tanimlanmaktadir. Veri ise;
gozlem ve deneye dayali arastirmanin sonuglart olarak agiklamaktadir.
Bilgilendirme grafikleri bir hikaye anlatmak veya bir soruya cevap vermek igin
kullanilirken, veri gorsellestirmeler kullanicinin kendi hikayesini kurmasina ya da
cevabini bulmasina izin vermek i¢in kullanilmaktadir (Fry, 2004: 45).

Hareketli bilgilendirme tasarimi, ama¢ yoniinden bilgilendirme tasarimi ile
birebir oOrtiigtiigiinii ve veri gorsellestirmeden uzak oldugu sdylenebilmektedir. Fakat
hareketli bilgilendirme tasarimi, bilgilendirme tasariminin canlandirilmis durumudur
gibi bir tanim yapmak da yeterli olmayacaktir. Ya da hareket eden her bilgilendirme
tasarimini, hareketli bilgilendirme tasarimi olarak tanimlamak sorunsali ortaya
ctkmaktadir. Hareket kavramimin gelisen sayisal teknolojiler sayesinde ihtiyactan
fazla kullanmildig1 giiniimiizde hareketli bilgilendirme tasarimini sadece hareket eden
Ogeler olarak tanimlamak ¢ok yanlig olacaktir. Bilgi aktarimina katkida bulunan
hareket kavrami hareketli bilgilendirmenin temelini olusturacaktir. Hareketli
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bilgilendirme tasarimi ¢aligmalarinda 6ncelikle konunun anlasilmasi, icerik ile ilgili
verilerin iglenmesi ve bunlar1 temsil eden formlarin segilmesi gerekmektedir.

Bilginin Secimi ve Anlatim

Bilgilendirme tasarimlarinin, tasarimin igerisinde bulunan iletinin hedef
kitleye en dogru sekilde ulagmasi icin temel tasarim diizen, ilke ve yasalarini takip
etmesi gerekmektedir. Bilginin kimin i¢in oldugu, ne i¢in tasarlandig1, hangi soruna
¢oziim yolu arandig1 ve iletilmek istenen mesajin belirginlestirilmesi, bilgilendirme
tasarimimin ilk ¢aligma agamasi olarak gosterilmektedir (Diezmann, 2003). iletilecek
olan mesajin Oziinlin ortaya c¢ikartilmas: i¢in, kafa karigtirici tiim detaylarin
olabildigince yok edilmesi gerekmektedir. Izleyicinin mesaj kaygisi tagimayan bir
gorsel lizerine yogunlagmasi, asil mesajin yakalanmasini zorlagtirmaktadir. Bu
agsamada bakilmasi gereken en Onemli nokta mesaj ile tasarimin Ortiiglip
ortiismedigidir (Tufte, 2001: 91). Iletilecek olan veri ne kadar karmagik yapida
olursa olsun bilgilendirme tasarimcisinin iletiyi indirgeyebilmek icin yapmasi
gereken oncelikle konuyu anlamak olmalidir. Ana fikri ortaya ¢ikarilmig bir mesajin
diizenlenip iletilmesi ¢ok daha kolay olmaktadir (Stefan, 2012: 23). Ortaya cikarilan
ana fikri algilanabilir bir bilgiye ¢evirmek bilgilendirme tasarimcisinin asil gorevini
olusturur. Bilginin siiziilmesi, ¢cekirdeginin ortaya ¢ikarilmasi hedef kitle gbz oniine
aliarak yapilmalidir. Hedef kitle diisiiniilmeden yapilan bilgi diizenlemesi yanlis ya
da hatal1 bir etki yaratacagindan, basarisiz olacaktir.

Alg1 ve Hareketli Bilgilendirme Iliskisi

Hareketli bilgilendirme tasarim i¢in ¢ok sayida gorsel 6genin diizenlenmesi
ve vurgulanmak istenen elemanlarn ©ne c¢ikarilmas: gerekmektedir. Gestalt
Kurami’na gore basit bir diizene sahip olan formlar akilda kalic1 olacaktir. Gestalt
Kurami alginin parca olarak degil bir biitlin ve yap:1 olarak gerceklestigini
savunmaktadir (Stefan, 2012: 109). Gestalt Kurami’nin biitiinciil yaklagimi tasarim
ile ilgili tiim alanlarda bulunmaktadir. Giinlimiizde gittikce artmakta olan
animasyonlu bilgi grafikleri; sinema, televizyon ve internet gibi mecralarda yerini
almaktadir. Bu hareketli bilgilendirme grafiklerinin izleyici tarafindan dogru olarak
algilanmasini etkileyen faktorleri Gestalt’in gorsel algilama ile ilgili kuram ve
ilkelerinden bagimsiz diisiinmek miimkiin degildir. Bu ilkelerin tasarimci tarafindan
bilinmesi, kullaniciy1 dogru bilgi iizerine odaklama acisinda 6nemlidir. Hareketli
bilgilendirme videolar: icerisinde gostergebilimden fazlaca faydalanilmaktadir.
Bilgilendirme tasarimcisinin her tasarim &gesinin iretti§i anlamlarin ve/veya yan
anlamlarin farkinda olarak tasarim yapmasi 6nemlidir. Gostergelerin amaci insanlar
arasinda iletisim ag1 kurmaktir (Wollen, 2004: 119). Mesajin insandan insana
ulagma siireci, mesajin zihinde yapilanmasi ile baglamaktadir. Bu mesaj iiretecek
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olan kiginin sahip oldugu kiiltiirel birikim ve dil ile kodlanir. Bu kodlar iletilen kisi
tarafindan ¢oziimlenmekte ve 6zgiin bir mesaj ortaya ¢ikmaktadir. Sonug olarak bir
fikir ya da mesaj aktarilmig olur (Kuralay, 1997: 47).

Hedef Kitle Secimi ve Etkilesimi

fletisi belirlenen bilgilendirme tasariminin olabildigince hedef kitle olarak
belirlenen herkese hitap edecek sekilde gorsellestirilmesi son derece Onemlidir.
Dolayistyla hedef kitleyi biitiinsel bir sekilde kapsayacak teknik, sinematik, estetik,
sozel ve dogru dilin olusturulmasi gerekmektedir. Bu asamada hedef kitlenin
analizinin dogru yapilmasi iletinin algilanmasi bakimindan 6nemlidir. Tasarimcinin
bu noktada kendi deneyimlerinden yararlanip hedef kitle ile empati kurmas: iyi
niyetli bir davranigtir. Fakat bu davranig iletinin hedef kitle ile bulugmasi icin yeterli
degildir. Hedef kitleyi belirlemek, davraniglarini 6grenmek, aligkanliklarini bilmek,
sosyal kiiltiirel yapilarimin farkinda olmak, gorsellestirilecek olan iletinin istenilen
etkiyi yaratabilmesi a¢isindan bir gerekliliktir. Hedef kitleyi dogru analiz edebilmek
tasarimcinin  bireysel deneyimlerinden yola c¢ikarak degil; bir aragtirmaya
dayandirilarak belirlenmelidir. Hedef kitlenin dogru tanimlanmasi, tasarim
stratejisinin de dogru olusturulmas: anlamina gelir (Stefan, 2012: 113). Hedef kitleyi
en genel anlami ile mesajin ulastirilmasi amaclanan kisi, kiime ya da kitle olarak
tanimlamak miimkiindiir (Mardin, 1995). Hedef kitle kendisine ulastirilan iletileri,
olusturdugu alg1 ve egilimlere gore degerlendirmektedir. Bu nedenle giiclii bir
iletisimin gerceklegsmesi i¢in oncelikle hedef kitlenin egilimlerinin, onu etkileyen
bireysel, toplumsal faktorlerin, hedef kitleyi olusturan 6zelliklerinin analiz edilmesi
gerekmektedir (Coate, 2014). Tasarimin basarisi hedef kitlesinin tepkileriyle dogru
orantilidir. Hareketli bilgilendirme tasariminda hedef kitle ile girilen etkilesim, basil
bilgilendirme tasarimindan farklidir. Hareketli bilgilendirme tasariminin bulundugu
ortamlarda, hedef kitle durumundaki izleyicinin aktif rolii yok denecek kadar azdir.
Yani bu siiregte hedef kitle edilgen bir roldedir. Interaktif bilgilendirme tasarimi gibi
kullanicinin tepkilerine ve yonlendirmesine gore degisen bilgi akist soz konusu
degildir. Hareketli bilgilendirme tasarimi, izleyicisini anlik olarak yakalamakta ve
yine iletilerini anlik olarak gondermektedir. O an icerisinde hedef kitle, sadece o
mecranin etkisi icerisinde; o teknolojiye sahip olarak yerini almaktadir. Onun
diginda bir ¢aba harcamasi gerekmemektedir. Bu sebeple hedef kitlenin 6nceden
belirlenip, bu hedef kitlenin ozelliklerinin iletilen bilgi veya mesaj ile Ortiisiip
ortiismediginin analizinin yapilmasi gerekmektedir.

Sadelestirme ve Yonlendirme

Bilgilendirme tasariminin gorsellerinin indirgenmesinden 6nce, salt bilginin
iletilmeye hazirlanmas1 gerekmektedir. Bilgi izleyici i¢in tiim fazlaliklarindan
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temizlenerek diizenlenmelidir. Gereksiz tiim detaylar izleyiciyi asil bilgiden
uzaklagtiracak ya da asil bilginin etkisini kaybettirecektir. Bilgilendirme tasarimlari
sadece sayilari, karsilagtirmali oranlarini, karmagik grafikleri basitlestiren bir
caligma alani degildir. Bilgi gorselini anlagilabilir bir forma kavusturmaktan 6te ona
yeni bir hikaye kazandiran bir disiplindir. Bu hikaye basit gorseler ile bir araya
geldiginde bilginin akilda kaliciligi ve oOziimsenmesi artacaktir. Iletilecek olan
bilgilerin tasarima gecilmeden once detayli aragtirmasinin yapilip iyi analiz edilmesi
diger videolardan farkli bir icerigin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur. Bilginin ve
tasarimin indirgenmesinin asil amaci icerik ile izleyicinin dogru noktalardan
bulugsmasini saglamaktir. Bunun i¢in sadece kompozisyon igerisindeki grafik
Ogelerin izleyicileri dogru mesajlara gotiirmesi yeterli degildir. Anlamaya yardimci
ve kavramay1 amaclayan bir anlayis ile kendi sistemini olugturmalidir.

Oykii Panosu (Storyboard)

Fikir, tasarim ve uygulama asamalar1 kalabalik ekiplerle yapilan projelerde
Oykii panosu olugturmak kaginilmazdir. Projelerde tasarim ogelerinin belirlenmesi
tasarimda anlatilacak olan hikayenin tiim detaylar1 ile Oykii panosu iizerinde
gosterilmesi, caligmanin diizenli yiiriitiilmesi adina 6nem kazanmaktadir. Hareketli
bilgilendirme tasarimlari farkli programlar kullanilarak tamamen sayisal ortamlarda
hazirlanmakta ve sunulmaktadir. Bu tasarimlarin taslak caligmalar1 son yillarda
gittikce azalmaktadir. Fikir ortaya ciktiktan sonra tasarimci dogrudan uygulama
caligmasina baglamaktadir. Bu yanhg caligma seklinin artmasinin sebebi kullanilan
tasarim programlarnin tasarimciya sagladii kolayliklardir. Tasarime1 yanhs bir
caligma yaptiginda veya degisiklik yapmak istediginde ¢ok fazla vakit kaybetmeden
geri doniis saglayabildigini diislinmektedir, aksine bu sekilde caligan tasarimci taslak
siirecinin saglayacag: tiim avantajlardan yararlanamamaktadir. Hazirlanacak olan
bilgilendirme tasarimi animasyonu icindeki tiim hareketleri ¢izmek zaman ve
maliyet kaybi1 olusturabilmektedir. En 6nemli noktalar belirlenerek bu noktalar icin
Oyki panosu karelerinin olusturulmasi animasyon sirasinda rehber niteligi
tagimaktadir.

Canlandirma

Hareketli bilgilendirme tasarimlarini genel olarak animasyon ve video
grafikleri yoniinden iki ayr1 sekilde degerlendirmek gerekmektedir. Video
goriintiilerinin iizerinde kullanilan hareketli bilgilendirmeler genellikle mevcut olan
hareket ile aynmi sekansta hareket etmektedirler. Tasarimc: video goriintiisiiniin
tizerinde izleyicisinin odak noktasini degistirebilmekte veya videonun odak
noktasina iletmek istedigi bilgiyi yerlestirebilmektedir. Canlandirma grafiklerinde
gorsellestirilmesi gereken mesajin dogru olarak iletilebilmesi li¢ agsamaya baglhdir:
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mesajin hazirlanmasi, gosterilmesi ve kaldirilmasi. Bu agamalarin devamliligi,
birbiriyle uyumu, carpicilift mesajin iletilme basarisin1 etkileyecektir. Hareketli
bilgilendirme canlandirmasinda kullanilan 6gelerin hareketleri aym1 zamanda
sakinlik, sevin¢, heyecan, cosku, hiiziin gibi duygular1 da ifade edebilmektedir.
Tasarimci bu duygular izleyicinin dikkatini toplamak i¢in kullanabilmektedir. Sakin
bir tempoda giden bir sahnenin aniden coskulu bir anlatima doniismesi hedef
kitlenin anlik olarak dikkatini c¢ekebilmektedir. Hareket tasarimcisi i¢in karar
verilmesi gereken oldukca fazla sayida belirsizlik vardir. Ekrana gelig hiz1, doniigiim
olup olmayacagi, ses efektinin olup olmayacag: gibi sorularin yaninda renk, boyut,
pozisyon, saydamlik, parlaklik, kamera acisi, 151k ayar1 degigkelerin degerlerinin ne
olmas: gerektigine karar verilmesi gerekmektedir. Bu ve bunun gibi daha karmagik
canlandirma problemlerinin ¢6ziilmesi i¢in gorsellerin tasariminda oldugu gibi sade,
anlasilir ve etkili bir dilin se¢ilmesi gerekmektedir.

SONUC

Bir hareketli bilgilendirme videosunu olusturan bilesenlerin tanimlarini
yapabilmek; sorunlarin belirlenmesi, ortaya c¢ikartilmasi ve analiz edilip
coziimlenmesi adma Onemlidir. Bilgilendirme grafigiyle hedef kitleye taginmasi
istenen mesajin, verilen hareket ile iirettigi anlamlar1 irdelemek oncelikli olmasi
gerektigi goriilmiigtiir. izleyicinin dikkatini ¢ekmek ve kullanilan evrensel
sembollerle izleyiciyi mesaja odaklamak konusunda giiniimiizde yapilan
uygulamalarin yontemleri incelemek gerekmektedir. Giinlimiizde teknolojik hiza
uyum saglamaya caligan farkli bir tasarim anlayiginin olugsmaya bagladig:
goriilmiistiir. Gelecekte bu teknolojik gelismelerin  ivmelenerek artacagi
ongoriisiinden ile hareketli bilgilendirme tasarimlarinin, her platforma uyum
saglayacak sekilde belirlenmesi gerekmektedir. Yaraticilifin ve 6zgiinliigiin 6nemli
oldugu fakat artik bir caligmanin yaratici ve 6zgiin olmasimin yeterli olmadigi; bu
ozgiinliigiin tasarim bilgisi ve teknoloji ile biitiinlesmesi gerekliligi goriilmiistiir.
Hareketli bilgilendirme videolarinda, tipografi, renk, hareket 6zelliklerinin sagladig:
bagarim tasarimimn amacmna ulagsmas: ac¢isindan Onemlidir. Hareket 0gZesi,
hareketlendirilmis nesneler ve hareketlendirilmis tipografi manti§indan uzak bir
tavirla ele alinmigtir. Giizel sanat fakiiltelerinde ve ilgili boliimlerde daha yogun ve
etkili bir bicimde ele alinmasi gereken yeni medya, video ve hareketli grafik
alanlarinda eksiklikler oldugu gozlenmistir. S6z konusu boéliimlerde, konusunda
uzman, sektorden insanlarin verdigi uygulama egitiminin yaninda teorik bakis
acisinin da kazandirilarak, uygulama ve teorinin birlestirilmesi gerekmektedir. Bu
anlamda bu c¢alismanin hareketli bilgilendirme alanina katki saglamasi
diistiniilmektedir. Sonu¢ olarak, ilgili fakiiltelerden mezun olan ve bu yonde egitim
alan tasarimcilar, reklam ajanslari veya iletisimciler hareketli bilgilendirme
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tasarimlar1 konusunda bilingli se¢imler yapmali, daha 6zgiin, daha nitelikli ve
hareketli bilgilendirme tanimlarina uyan igler ¢ikartmak amacinda olmalidirlar.
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