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GECMISTEN GUNUMUZE RESIM SANATI VE

REKLAM iLiSKisi

Meliha YILMAZ', Ali Ertugrul KUPELI?

0z

Gegmisten gilinlimiize hizla gelisen teknoloji ile birlikte reklam, her alanda
kendisini gostermeye baslamis ve daha islevsel bir hale gelmistir. Reklamin sanat ile
olan iligkisinin ise artarak devam ettigi goriilmektedir. Modern sanatin teknoloji ile
olan imtihanindan sonra sanat eseri kendisini i¢ ve dis pazarlarda tanitma ve kabul
ettirme ihtiyacit duymustur. Birbirinden habersiz olan toplumlar uluslararasi smirlarin
ortadan kalkmasi ve teknolojik olanaklar sayesinde iletisime gegerek evrensel bir
sanat anlayisinin temellerini atmiglardir. Bu anlayigla birlikte sanat eseri daha ¢ok
meta haline getirilerek estetik baglamda yiiceliginden deger kaybetmis olsa da reklam
sayesinde rakabet ortaminda genis kitlelere ulasma kabiliyeti kazanmigtir. Reklam,
onceleri kendi i¢ dinamiklerinde kapitalist diizenin yaratmis oldugu kitle iletisim aract
iken daha sonra sanatin farkindaligindan da faydalanarak etki giiciini ve
gOriinirliiglini artirmigtir. Modern sanat igerisinde reklam ile sanatin birbirinden ayirt
edici 6zellikleri daha belirgin ve goriiniir iken postmodern sanat siirecine bakildiginda
modern sanat igerisinde belirgin olan bu aywrt edici 6zellikler giderek birbirine
benzemeye ve belirsizlesmeye baslamistir. Bu calismada, gegmisten giiniimiize
reklam ve resim sanati iligkisini belirlemek ve yorumlamak amaciyla betimsel analiz
yontemlerinden literatiir ve arsiv taramasi kullanilmistir. Ayrica bu aragtirma, farkli
disiplinlerden yararlanan giiniimiiz sanatmm reklamla olan iligkisinin 6rneklerine yer
vererek biitiinlesik bir yontemle derlenmistir. Yapilan incelemede, sanat ve reklamn
yakin gegmisli bir birlikteligi oldugu goriilmektedir. Giiniimiiz sanat egilimlerinde,
sanat eserinin dogusundan tiiketimine kadar reklamm 6nemli bir yere sahip oldugu
sOylenebilir. Hatta giiniimiizde neyin sanat neyin reklam oldugunu belirlemek diine
nazaran ¢ok daha zor bir hale gelmistir.
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PAINTING ART AND ADVERTISING
RELATIONSHIP FROM PAST TO PRESENT

ABSTRACT

With the rapidly evolving technology of the 20th century, advertising has
become more functional and more accessible to every field. The relationship between
advertising and art continues to increase. After the examination of modern art with
technology, the artwork needed to introduce and accept itself in domestic and foreign
markets. Societies unaware of each other have laid the foundations for a universal
understanding of art, through the emergence of international boundaries and
communication through technological possibilities. With this understanding, the
artwork has become more meta and lost its glory in aesthetic context, but it has gained
the ability to reach wide masses in a competitive environment thanks to advertising.
While advertising is the medium of communication in which the primacy created the
capitalist order in its own internal dynamics, it later increased its power of influence
and visibility by making use of the awareness of art. While the distinctive features of
advertising and art are more evident and visible in modern art, these distinctive
features, which are evident in modern art, have gradually begun to resemble each
other and become obscure. In this study, literature and archive scanning were used as
descriptive analysis methods to determine and interpret the relationship between the
daily advertising and painting art from the past. In addition, this research has
been compiled with an integrated method, including examples of the
relationship between contemporary art and advertisements that benefit from
different disciplines. It seems that there is a close association of art and commercial in
the examination made. In today's art trends, from the birth to the consumption of the
art work, it can be said that the advertisement has an important place. Even today, it is
much harder to determine what is art and what is advertised.

Keywords: Advertising, Art, Commodification, Postmodern Art
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Giris

Insanligin var olusu ile aym yasta kabul edilen sanat, giiniimiizde her alanda
kendini hissettirmeye ve her gecen giin daha islevsel bir konuma geldigi
gortilmektedir. Gliniimiiz diinyasina baktigimizda siyasi ve kiiltiirel agidan birgok
degisimin ve farkliliklarin oldugu goriilmektedir. Kapitalist sermayenin kendi
¢ikarlar1 dogrultusundaki dayatmalar1 sonucu insanlik geleneksel yagam kosullarinda
kokli degisikliklere zorlanarak adeta bir kargasa ortamina siirtiklenmis ve 6zellikle
glinliik hayattaki aligkanliklar tersyiiz edilmisir. Kapitalist sistemin tiiketim oranim
yiikselterek kontrol altinda tutma egilimi farkliliktan uzak, tekdiize insan tipi
yaratma siirecini beraberinde getirmistir. Uretim ve tiiketimin arasindaki anlamli
farklilik yerini tiiketimin daha fazla oldugu iiretimin ise tekellestigi bir konuma
evrilmistir. Buna bagli olarak ekenomik ve sosyal yasam kokten degisime
ugramistir. Bu sosyal yasantinin degisiminden dolay1 toplum ve sanat iliskisi de
degismeye baglamus, yeni egilimler ve farkliliklar ortaya ¢ikamaya baslanmustir.

Modern yasam endiistriyel ve ekonomik kalkinmalarla birlikte toplumun her
alaninda kendisini gdstermeye baslamustir. Ozellikle 1. Diinya savasindan sonra,
glinlikk yasam, iletisim, ulagim, dini dogmatikler ve felsefi diisiince sistemleri koklii
degisiklere maruz kalmistir. Teknoloji ve endiistri alanindaki gelismelerden insan
yasaminin her alani etkilenirken, sanatin bu gelismelerden bagimsiz olarak kendi
yoluna devam etmesi elbette olanaksizdir.

Calismada gorsel sanatlar baglaminda reklam ve sanat iligkisinin ekonomik,
sosyal, kiiltiirel olmak {izere farkli boyutlarinin ele alinmasi amaglanmaktadir. Bu
iligkiyi goriiniir kilmak ve veriler agiklayabilmek i¢in biitiinlesik bir yontem tercih
edilmistir. Bu baglamda literatiir taramasina ek olarak gorsel analizlere de yer
verilmistir.

1.1. Reklam Nedir? Bashca amaclar1 Nelerdir?

Reklam sozciigii Fransizca “reklamer” (istemek) fiilinden gelir. Ama
Fransizcada reklam sozciigiiniin karsiligr “publicite” dir. Bu s6zciik kdkeni itibariyle
“peuple” (halk) ve onun sifat1 “publiue” (halkla ilgili olan) sdzciikleriyle ilintilidir.
Fransizcadaki karsiligiyla halklastirilmis  seydir. Ingilizcedeki karsihign ise
“advertisement” duyurma ilan etmedir. Her ikisini birlestirdigimizde halka ilan
edilmis sey anlamu ¢ikar (Durak, 2007). Fransizcadan dilimize giren reklam, etkili
ve etkileyici iletisim bi¢imi olarak “tiiketicileri bir {iriin veya hizmetin varlifi
hakkinda uyarmak ve o {irline, hizmeteya da markaya yonelik olumlu bir tutum
yaratmak amaciyla gbze veya kulaga hitap eden mesajlarin hazirlanmasi ve bu
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mesajlarin  medya araglarinda bedel karsiligi yaymlanmasina denilmektedir
(Kiigiikerdogan, 2011, s. 7).

Reklamin ticari baglamda amaci 6ncelikle satis oranim yiikselterek tirtiin
odakl1 bir yol izmesidir. Her seyden 6nce tiiketim 6nplanda tutulmaktadir. Uriine
yonelik reklamin gayesi asagidaki maddeler halinde siralanabilir;

- Satiglar artirmak,

- Satici (araci) sayisini arttirmak,

- Markaya bagimliligr yaratmak,

- Yeni mal ve hizmetlerin tanitimini yapmak,

- Isletmenin tanmnmuslik ve itibarini arttirmak,

- Satislar1 ve piyasa payimni arttirmak,

- Misteri memnuniyetini arttirmak (Teker, 2002).

Insanlarin dikkatini bir yone toplayabilmek; insanlar1 zayif noktalarindan
yakalayip siiriikleyecek fikirler iiretmekten geger. Reklamin amacina ulasabilmesi
icin, vermek istedigi bilgiyi aktarabilmesi, bu bilgiyi aktarabilmesi i¢in de &nce
ulasmay1 amagladigi hedef kitlenin dikkatini gekmesi gerekicektir.

“Insanlar size inanana kadar, gercek, gercek degildir. Eger ne sdyledigini
bilmiyorlarsa sana inanmazlar, eger seni dinlemiyorlarsa ne sdyledigini bilemezler.
Eger ilgi ¢ekici degilsen seni dinlemezler ve sen hayal giiciinii kullanarak orijinal ve
canlt seylerden bahsetmedigin siirece de ilgi ¢ekici olamazsin™ (Sullivan, 2000, s.
18).

1.2. Resim Sanatinda Reklamin izleri

Reklam ve sanat, bircok yonden birbirinden farkli isleyis ve kullanim
ozellikleri barindirirken birgok yonden de benzer 6zellikler igermektedir. Rutherford
(2000, s.17-18), reklamlarin ortagcag Avrupa ikonografik betimlemelerle benzer
yonleri oldugunu vurgulamustir. Ikonlar ve reklamlarin birbirine benzer olan
Ozelliklerini ii¢ baslikta kategorize ederek su sekilde siniflandirmustir;

Ortacag Avrupa ikonalarinin Ozellikleri

a. Resmi bir kilisenin araci
b. Hristiyanligin araci
c¢. Katedrallerin duvarlari siisler
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d. Tinsel seyleri yiiceltir
e. Tapinma nesneleridir

Ortacag Avrupa ikonalarimin ve Reklamlar Ortak Ozellikleri

a. Propaganda

b. Yaraticilarmmn/iireticilerinin  {inli olmas1 enderdir, genellikle isimleri
duyulmaz

c. Bir ulusal kiiltiiriin kendine 6zgii tarzlarini ya da mitoslarini nasil anlattigini
gostermesi miimkiindiir.

Reklamlarin Ozellikleri

Ticaretin aract

Tiiketimin aract

Televizyonda yer alir

Uretilmesi uzun sanatsal zaman ve yetenek gerektirmektedir

Yiiksek derecede stilize ve kozmopolittir. Bdylece dil ve siif sinirlarini
rahat gecer

Hepsi maddesel olan seyleri yiiceltmeyi amaglayan, {inlii kisilerin
goriintiilerinin, tiikketim eylemlerini, dogum &ykdilerini sergiler

g Cogu zaman hor goriilen seylerdir. (Rutherford, 2000, s. 17-18)

ope os

=

Bir Ortagag ikonasinda, din adamu elinde tuttugu kitapla insanlan kiliseye ve
inanca ¢agirirken (resim 1), giinimiizde bu ¢agri, yaz1 ve bir reklam imgesinin (6rn:
Bir markanin cep telefonu reklamu, resim 2) birlikteligiyle sunulmaktadir ve
insanlar1 bulunduklar1 gerceklikten koparmak anlaminda ayni amaca hizmet ederler.
Yani reklamin amaci dncelikle “cagirmak’tir.
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Resim 1 Resim 2

LS

Ortacag Avrupa’sindan Bir ikona 6rnegi Giiniimiizden Bir Reklam Afisi 6rnegi,
Kizilay, Ankara, 2014

Aslinda reklamlarin buglin ve hemen yarina ait bir seyler sdylemeleri,
ikonalar karsisinda bir iistiinliik belirtisidir. Bir kere, reklamlarin mutluluk vaatleri
Obiir diinyaya degil, bu diinyaya doniiktiir. Ayrica tensel keyfi yasaklamak soyle
dursun, tesfik ederler. “Alin, kullanin; goreceksiniz kendinizi mutlu hisedeceksiniz,
mutlulugunuzu ertelemeyin”; hayatin keyfini ¢ikarin”, “kiiciik bir kacamak, biiyiik
bir mutluluk”™; birakin sizin i¢in biz ¢aligalim” ve daha bunlar gibi daha niceleri...
Tiim bu maddi vaatleri, tarihsel ve diyalektik materyalizme savas agan bir idelojik
diizenin 6ne siirmesi ilgingtir (Y1ilmaz, 2006, s. 379).

Ortagag Avrupa ikonalarini reklamin islevsel pek c¢ok yoniiyle
benzestirebiliriz. Clinkii her ikiside bir seyin genis kitlelere duyurulmasi noktasinda
ayni islevi gérmektedir. Sanatin bu denli bir giicliniin oldugunun siiphesiz 16. yiizyil
Hollandali ressamlarindan Pieter Aertsen da fark etmis olacak ki “Et Diikkani1” adli
bir tablo (Resim 3) resmetmistir. Yapmus oldugu resmin ¢agdaslarindan farki bu tip
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diinyevi bir resmin kilise duvarina asilmayacagiydi. Soylular bu tip bir resmi, kaba
ve bayagi bulurlar. Fakir halkin da siparis vermedigini diisiiniirsek, kalsa kalsa
geriye yeni dogmakta olan burjuva sinifina mensup bir tiiccarin siparisinden bagka
bir sey kalmiyor. Kentler iginde ticaretle ugrasan burjuva kolonilerinin heniiz ince
denilebilecek zevkleri yoktur. Bu resmin siparisini veren burjuva sinifi heniiz bir
seyin farkinda degildi, ama ilerde biitiin diinyayr koca bir magazaya ¢evirecekti
(Y1lmaz, 2006, s. 377).

Resim 3

SR ! ’
Pieter Aertsen Et Diikkani, 1551 Tahta panel iizerine yaghboya, 124x169 cm

Reklam ve resim sanatinin ayni amag¢ dogrultusunda kesistigi pek ¢cok drnek
verebiliriz. Ulkemizden bir reklam 6rnegi ve resim sanat1 6rnegi verilecek olursa:
1997 yilinda Milliyet gazetesinde yayinlanan Bisse markali gémlek reklaminda
Sakip Sabanci’nin poz verdigi goriilmektedir. Bu reklam izleyene Hans Holbein
Londra’da bir Alman taciri Greorg Gisze’yi resmettigi yagliboya caligmasini
animsatabilir.
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Resim 4 Resim 5

Dinya Bisse giyiyor.
‘ Ben de!

Hans Holbein, Londra’da bir Alman Taciri Milliyet Gazetesi, Bisse Reklami, 17 Nisan 1997
Greorg Gisze, 1532, Ahsap iizerine yaghboya
Holbein’in resimlerinde, portresi yapilan kigiler genelde gergek yasamlarinda
kendilerine ait nesnelerle resmedilirdi; boylece izleyen daha detayl bir yargiya sahip
olabilirdi, ayrica bu nesnelerin miktarlari ve yerlestirme bigimleri ustalikla
yapilmaliydr; ¢linkii Holbein diger unsurlarin, asil portresi yapilan kiginin oniine
gegmesini istemiyordu.

Bisse reklaminda ise tamamen bu kurallara uyulmus 6n planda yiiziindeki
giilimseme ve renkli gomlekle ana tema olarak Sabanct ve hemen dstindeki
metinde de goriildiigi gibi “Diinya Bisse Giyiyor” yazisindan daha biiyiik yazilmis
olan “Ben de!” yazisi, izleyene giyenin Sabanci oldugunu gdstermektedir. Daha
sonrasinda izleyici karst kosedeki Atatiirk resmine dogru yonelmektedir. Resmin
iistiindeki 131k miktart abartilarak Once ¢ergevenin parlamasi, daha sonra Atatiirk“iin
algilanmas1 saglanmigtir. Alttaki diger resimlere dogru bakildiginda ise resimde
goriilenin  Sabanci Holding’in ilk temellerini atan Haci Sabanci oldugu fark
edilmektedir. Reklamda goriillen tiim bu ayrintilarla birlikte izleyicinin zihni
burasinin bir ¢alisma ofisi oldugunu varsaymaktadir. Zengin, giiclii, basarili, ulusal
degerlere saygili, koklii bir aileden gelen biri olan Sabanci Bisse giyiyor ve tiim bu
degerlere sahip bir insanin Bisse markasini tercih etmesi izleyici de giyilmeye deger
diisiincesini olusmaktadir. (Ileri, 2012).

Reklamin giiniimiiz sanatinda aktif rol almasinin temelleri tam olarak
Endiistri Devriminin etkisiyle, timiiyle yeni bir hal almaya baslayan diinya ile olustu
denilebilebilir. 19. yiizyilda modernlik deneyimlerini timiiyle ortaya koyan
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sanatgilar, modern diinyanin goriinlimlerini ve ruh halini de yansitmaya
baglamislardir. O donemde gazetenin bir kitle iletisim araci olarak yiikselisi
reklamin popiilerlesmesinin en 6nemli etmenlerinden birisi olmustur.

“Ingiltere’de 0 zamanin en biiyiik reklam verenlerinden biri, Pears sabunlarinin
tireticisi A&F Pears idi. Sirketin basarisi, 1862 yilinda ise alinan prototip
reklamer Thomas J. Barrett tarafindan giivence altina alindi. Galler Prensi’nin
metresi, aktrist ve Ust diizey fahise Lillie Langtry’yi kullanarak reklamlarda
tnliilerlerden yararlanan ilk kisi olan Barrett, zamanin popiiler sanatgilarindan
Sir John Everett Millais’den havada ugusan sabun kopiiklerine bakan bir
¢ocugu resmettigi tablosunu kendisine satmasim istedi. (Resim 6) Ayrica,
tabloya bir kalip Pears sabunu eklemeye de ikna etti. ‘Bubbles’ reklamciligin
ilk ikonlarindan biri olmakla kalmadi, basarili bir reklam kampanyasinin
standartlarim da belirdi”.

Resim 6

Sir John Everett Millais, “Sabun Képiikleri”, 1886, Tuval
Uzerine Yagliboya, 78x109 cm

Reklamin sanatla ie kesigsmesi noktasinda ilk grafik sanati 6rneklerini veren,
Henri de Toulouse-Lautrec’in 1891 wyilinda yaptigi “Kirmuizi Degirmen” adli
posteridir. Toulouse-Lautrec, donemin yaygin teknigi olan tagbaskinin ve fotografin
olanaklarin1 kullanarak ¢ok sayida afis ve posterler basmustir. Belli bir amagla ve
belli bir yerin tanitim i¢in yapmis oldugu bu afis serilerinde Lautrec, daha ¢ok
reklamlarda rastladigimiz yazi imgesini ve son derece yalinlastirilmus figiirler
kullanmugtir. Kirmizi Degirmen afis serisi Lautrec’in adinin duyulmasinda 6nemli
bir yere sahiptir. Resmin iist tarafindaki kirmuzi ve siyah renkli yazilardan, bunun bir
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tanitim oldugu anlasilmaktadir. La Goulue’niin her gece dans ettigi, her gece ayri bir
eglencenin yasandigi gece kuliibiiniin tanitimudir bu afis. Afiste reklam endiistrisinin
siklikla kullandigt garpici yazi karakterleri ve parlak renkler gdze carpmaktadir.
Lautrec’in bu afislerindeki baska bir farklilik ise resim sanatina getirdigi
yeniliklerdir. O giine kadar ikinci sinif el sanat1 olarak gériilen afisleri modern grafik
sanatina bir adim daha yaklagtirmigtir. Sanatla reklam arasindaki smirlarin
belirsizlesmeye baslamast ve afis sanatinin ciddi bigimde gelismesi onun sayesinde
olmustur.

Resim 7

Henri de Toulouse-Lautrec, “Kirmizi Degirmen”, 1891,
Litografi-Poster, 191 x 117 cm

Tiketimin hizla artmaya basladigi donemlere, yani 20. ylizyilin ikinci
yarisindan sonraki doneme geri doniis yapilarak sanat alaninda yasanan degisimlere
kisa bir goz atildiginda ise reklam kavraminin ve popiiler kiiltiiriin simgelerinin
siklikla kullanildigini gérmekteyiz. Bu tiir ¢aligmalarin daha ¢ok donemin sosyal
yapisini yansitan Pop Art akimimin temelini olusturdugunu sdyleyebiliriz. ingiltere
ve ABD’de ortaya ¢ikan Pop art, Marcel Duchamp'in hazir nesnenin sanat olarak
algilanmasiin yolunu acgtiktan sonra pop art sanatgilarinin da popiiler kiiltiir
imgelerini ayni bigimde algilayp sunmalarinda etkili olmugtur.
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Pop Art, daha ¢ok popiiler kiiltiiri yayginlastirip kitlelere hitap edilmesi
noktasinda sanati bir ara¢ olarak kulanarak sanat igerisinde pek ¢ok radikal yenilik
ortaya c¢ikarmustir. Pop art (sanat) akimu, tiiketimi daha cazip hale getirmek igin
halihazirdaki reklamlari, afigleri, mecmualar1 ve romanlar1 vb. tiim popiiler kiiltiir
degerlerini kendi amaglart dogrultusunda kullananmustir. Bu amaglarin  en
onemlilerinden biri Amerikan pazarlama stratejilerine bagli olarak tiikketimde artisi
saglamaktir. Biling ve kontrol dahilindeki bu artis beraberinde seri liretimi ve hizla
makinalagan sanayi ortamuni yaratarak, sosyal yasam ve toplum igerisinde koklii
degisimlere sebep olmustur (Tiirkmenoglu, 2008, s. 96)

Bu dénemde yapilan Pop Art &rneklerinde, dogrudan dogruya bir tiiketim
nesnesinin imgesi veya nesnenin kendisi kullanilmigtir. Andy Warhol (1928- 1987)
bazi islerinde siradan bir fabrika iriiniini alip onun imgesini ve kendisini
kullanmaktadir. Yaptigi bu isler hakkinda sdyledigi sey ise; yapitlarin giinliik
tilketim nesneleri gibi kolay tiiketilen nesneler oldugu ve bunlarin sanat olmak
zorunda olmadigidir.

TOMAYO
Andy Warhol, Campbell'in Corb
ve akrilik

1960’larin reklam afislerine ve Pop Art’a bakildiginda en 6nemli ortak
ozellik, reklamin etki giiciinii sanatsal bir uslupla beraber kullanmis olmalaridir.
Sanatin kitleler iizerinde biraknmus oldugu etki artik reklamin suni etki giicline
benzerlik teskil etmektedir. Bu benzerligin yogun sekilde hissedilmesi ise tiiketimin
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hizla artmast ve reklamin artik giinliilk yasantimiz igerisinde her yerde karsilasir
olmamizdan kaynaklanmaktadir. Andy Warhol, reklam ve sanatin benzesen
yonlerini ¢gagimin tiiketim kiiltiird ile yansitarak ortak bir sanat dili olusturmusur. Her
ne kadar caginin sanat elestirmenleri tarafindan acimasizca elestirilmis olsada
gliniimiiziin sanat ve reklam iliskisine dair ilk bilingli pratiksel ve diisiinsel zeminini
Andy Warhol olusturmustur.

Toplumda olusan goérece refah, kitlelerin mutluluk arayisini beraberinde
getirmis, reklamlar temel olarak mutluluk vaat etmistir. 60’11 yillarin reklam
imgeleri (Resim 9)’ne bakildiginda nese i¢indeki insanlarin, pazarlamasi yapilan
nesneye biiyiik bir tutkuyla baktiklari, paylastiklari onlari izleyen alictyida ayni
mutluluga davet ettigi goriiliir.

Resim 9

60l yillardan bir dondurma reklami érnegi

Giinlimiizde sanat {ireten veya pazarlayan bir ¢ok 6zel kurulus finansal destek
icin bircok Ozel sirkete veya kisilere reklamlarinin yapilmasi i¢in bagvuruda
bulunmaktadirlar. Popiiler sporlarinda sporculara yapilan sponsorluk antlagmalar
giiniimiizde artik sanatgilar iginde yapilmaktadir. Ciinkii sponsorluk sanatgilar i¢in
gliiniimiizde kapitalist diizen igerisinde reklam ile daha goriiniir olmalarini ve hatta
hayatta kalmalarin1 saglmaktadir. Yapilan sponsorluk anlagmalari 6zel sirketler igin
lehine bir durum almaya baslamigtir. Gelismis veya gelismekte olan toplumlar i¢in
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onemli bir yere sahip olan sanat olgusunun yaninda olmak ya da katkida bulunmak
kendi reklamlart i¢in bulunmaz bir nimettir. Ciinkii sanata yatirrm yapmak reklam
olarak maliyette diisiik fakat etki giicii yiiksek bir yapiya sahiptir. Kiiresel
sermayenin kontroliindeki sirketler yalmizca kendi goriiniirliikleri igin degil, aym
zamanda zamanini sosyo-politik durumlar hakkindaki goriislerinin propagandasini
yapmak i¢in reklam ve tanitima yiiklii miktarda para harcamaktadirlar. Bu gibi 6zel
kurumlar, sanata ve sanatgilara sponsorluk yaparak, sanat ve kiiltiiriin gelismesinde
onemli bir yere sahip olduklar1 izlenimini verirler, bu sayede kendi ¢ikar ve
isteklerini gerceklestirmede evrensel bapta kabul gormiis sanati kendileri i¢in birer
paravan olarak kullanirlar.

Biiyiik sirketlerin sanat sponsorluklarina bircok 6rnek sayilabilir; bunlardan
onemli olanlarindan bir tanesi sanat alaninda sikga rastladigimiz ve bildigimiz ‘Coca
Cola’ reklamlaridir. Biiyilik bir ihtimalle Warhol’la baglayan bu gelenek sanatci ile
kola siseleri arasinda bir isim birligi olusturmaktadirlar. Sanat¢1 ile sirket arasindaki
iligkiyi iyice saydamlastiran bu isler bugiine kadar devam etmistir. Andy Warhol ve
Pedro Campos birer tiiketim nesnesi ikonu olan Coca Cola siselerini resimleri igin
birer arag olarak kullanirken, Cinli sanat¢1 Ai Weiwei, Coca Cola sisesini arkeolojik
kazilarda bulunan antik vazolarla biitiinlestirerek ironik bir yaklasim sergilemistir.
Bu baglamda hala giincelligini koruyan bir tiiketim nesnesini sanatsal bir dille
yermistir.

Resim 10

Andy Warhol, Ai Weiwei ve Pedro Campos, Coca Cola i¢cin yaptiklan 6zel calismalar

Yasadigimiz kentlerde hepimiz hergiin yiizlerce reklam imgesi goriiriiz.
Karsimiza bu denli sik ¢ikan bagka hi¢ bir imge yoktur. Tarihte baska hicbir
toplum boylesine kalabalik bir imgeler yi1gim, bdylesine yogun bir mesaj
yagmuru gérmemistir. insan bu mesajlar1 aklinda tutabilir ya da unutabilir; ama
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gene de okumadan, gormeden edemez. Bir an i¢in de olsa bu mesajlar
bellegimizi imgeleme, ammsama ya da beklentiler yoluyla uyarirlar. Reklam
imgesi anliktir. Onu bir sayfay1 ¢evirirken, bir kdseyi donerken, yanimizdan bir
arag hizla gecerken goriiveririz (Berger, 1986, s. 129).

Giiniimiiz sanat anlayisin1 degerlendirdigimizde, kendimizi ¢ok uzak gorsek
de tiim bu postmodernist kusatmadan kurtulamayacak bir noktada buluveriyoruz:
sanattan teknolojiye, politikadan ekonomiye her gecen giin daha da fazla etkilesime
maruz kaldigimiz bu siirekli degiskenlik icerisinde, her an yok edip, yeniden var
ediyoruz kendimizi. Ya da postmodernist baglamda kendimize yer arayisina
giriyoruz ve sanatsal kaygi tasimayan reklam olgusunu bile mesrulastiriyoruz
(Demir, 2009, s. 62-63). Giiniimiiz sanatinda yani popiiler sanatlarda haberden
fantaziye, yildizlardan parfiim reklamlarina, seksi kadinlardan kaba saba seylere,
glizellikten korkung 6liimlere kadar herseyi bulabilirsiniz. Bir biitiin olarak bakarsak,
popiiler sanatlar, diinyadaki degisimleri kontrol etmeye iliskin hayal ve entrikalar
sunarlar; degisen kiiltiirlimiizdeki hersey popiiler sanatlarin malzemesidir.

SONUC

Sanat, insanlik iizerinde ge¢misten giiniimiize her donem bir farkindalik
yaratmig ve hayranlik uyandirmustir. Bu hayranlik tipki kiiltiiriin var olusu gibi
kusaktan kugaga bir aktarim ile cerayan ederek siiregelmistir. Bu siirecin devam
etmesinde sanatin, reklamuin etki giiciine benzer bir yoniiniin olugunu séylemek
yanlis olmayacaktir. Ciinkii kimi zaman sanat¢ilarin yapmis olduklar eserler, kim
zamansa sanat¢ilarin  bizat kendisi merak edilerek bir reklam imgesine
doniistiirilmistiir. Modern disiincenin yiikselisi ile birlikte reklam olgusunun
varligt da giderek goriinlir hale gelmis ve bu alana 6zgii ¢alismalar da hiz
kazanmistir. Bu baglamda reklam, 20. ylizyildan giinlimiize pazarlama stratejileri
kapsaminda bir ¢ok metot ve arag gelistirmistir. Ozellikle reklamim etki giiciiniin
farkinda olan egemen materyalist ve kapitalist diizenle beraber sirketler iiriinlerinin
daha goriiniir ve tiiketilir olmasini arzulamuglardir. Bu idealarini pratikte uygulanir
kilmalar1 hususunda sanatin insanlik iizerinde birakmis oldugu hayranlik ve etki
giiciinden yararlanmuglardir. Reklam ve sanat birlikteligini her gegen giin
percinlerken yasamus olduklari ¢agin geregince sosyo ekonomik ve politik
gelisimelere kayitsiz kalmayarak, kendilerini revize ederek giincellemislerdir. Bu
baglamda Avrupa merkezli olan resim sanat anlayisi, ikinci diinya savasi sonrasi
yerini popiiler ve kapitalist anlayisi benimseyen Amerikan pazarina devretmistir.
Yeni diinya diizeninde etkin rol almak isteyen Amerika, siyasi ve ekonomik
gelisimlerini diinya standartlar {izerine ¢ikarirken reklam ve sanatin birlekteliginden
dogan giicii farkederek reklamin en yogun kullanildigi resim sanati akimlart olan
popart, post ekspresyonizm ve yeni medyanin dogusunda etkin rol oynanmustir. Bu
akimlar modernist resim akimlarinin bile ciiret edemedigi bir ¢ok gelenegi alt {ist
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etmisg, sadece teknik ve malzeme yolunda bir farklilik yaratmamis resim sanatinin
felsefesi ve estetik anlayisinda da bir ¢ok degisiklik meydana getirmistir. Reklam ve
resim sanat1 bu konuda artik dnceden hig¢ olmadigi kadar bir birliktelik igine girmis,
resim yapan sanatginin sadece isi degil, kendiside reklamin pazarlama
stratejilerinden payini1 almigtir. Bu gibi yeni egilimler beraberinde resim sanatinin ne
olup olmadigr yoniinde yeniden tartigsmaya agmustir.

Giinlimiiz sanat egilimleri igerisinde, reklam ve sanat iligkisinin ne yonde
olacagin1 ne tiir yenilikler getirecegini su anda kestirmek miimkiin olmamakla
beraber, bu birlikteligin daha ¢ok uzun siirecegi asikardir. Clinkii giincel sanatin
barindirmis oldugu disiplinler &zellikler, hizla degisen teknolojik degisimlerle
birlikte biiyiik bir ivme kazanmis ve arag olarak reklam olgusunu sanatin igine dahil
etmistir. Buna bagli olarak cogu zaman reklamin sanatin Oniine bile gectigi
goriilmektedir. Bununla birlikte giincel sanat egilimlerine bakildiginda sanatin
reklamu bir arag olarak kullandig1 ve gelecek giinlerde de kullanacagr goriilmektedir.
Sonug olarak giiniimiiz sanat1 ekseninde diistiniildiigiinde izleyici ve sanat iireten
i¢in reklam ile resim sanat arasindaki keskin bir ayrimin yapilmasinin giiglestigini ve
hatta imkansizlagtigini sdyleyebilir.
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